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DigiBuild: Construyendo la digitalizacion en el
sector verde en Honduras y Costa Rica

Programa de formacion Digi-build

Introduccion

El programa de formacion Digi-build estd disefiado para dotar a los alumnos de formacion
profesional de las habilidades y los conocimientos necesarios para utilizar los recursos
digitales en el sector agricola, con especial atencion a los recursos de microaprendizaje digital.
El curso de formacion combina contenidos tedricos de vanguardia con experiencias de
aprendizaje practicas, adaptadas especificamente para responder a las demandas cambiantes
de la digitalizacion en la agricultura y la agricultura de precision.

Los objetivos principales del programa de formacion son mejorar las competencias digitales
en las practicas agricolas, introducir nuevas tecnologias agricolas inteligentes y apoyar a los

profesionales en la adopcion de soluciones digitales para la productividad agricola. Al integrar
estrategias de microaprendizaje y modelos de certificacion, el programa garantiza la
alfabetizacion digital y promueve la verificacion de los conocimientos.

Este programa de formacion forma parte del objetivo general del proyecto Digi-build,
destinado a mejorar la empleabilidad y la competitividad de la agricultura. Este mejora las
competencias digitales de los profesionales agricolas, lo que les permite integrar el marketing
digital, las tecnologias de agricultura de precision y la automatizacion en sus negocios. La
formacion también mejora la capacidad de proveedores y profesores de FP para revisar los
planes de estudios en funcidn de las necesidades reales del mercado laboral, lo que hace que
la formacion agricola sea mas relevante y orientada al futuro.

El programa se pondra a prueba entre los alumnos de FP para determinar su eficacia a la hora
de cubrir las lagunas de competencias que existen actualmente. También servird como manual
para orientar a los proveedores de FP, incluyendo pasos detallados para integrar la agricultura
digital en sus cursos. Los materiales de formacion serdn de libre acceso en la plataforma Digi-

\ build en diferentes idiomas, lo que garantizara su amplia difusion y utilizacion.
\

*\‘ Lé_ formacion consta de 5 unidades de aprendizaje (o unidades didacticas, UD), con una

\dur\agién total de 30 horas, en el nivel 4 del EQF. Cada unidad ha sido creada para

propor(:lonar un concepto preciso de la agricultura digital, y consta de conceptos teodricos
sacos \aphcacwnes practicas y estudios de casos.




\

Enfoque de microaprendizaje y microcredenciales

El programa de formacién DigiBuild mejora el desarrollo y el reconocimiento de las
competencias digitales en la agricultura mediante la incorporacion de un enfoque de
microaprendizaje y microcertificacion. La imparticion de unidades de aprendizaje breves y
especificas, centradas en conocimientos o habilidades concretas, creadas bajo demanda y
optimizadas para dispositivos digitales y moviles, se denomina microaprendizaje.
Especialmente en zonas rurales y con escasos recursos, este método fomenta la participacion,
beneficia a los profesionales con poco tiempo disponible y acelera la transferencia de
conocimientos practicos. El programa familiariza a los formadores con los fundamentos
pedagdgicos del microaprendizaje a través de principios como la modularidad, la
contextualidad, el disefio centrado en el alumno y la interactividad.

Aprovechando las posibilidades de la creacion de contenidos digitales, los formadores crearan
microcontenidos para alcanzar objetivos de aprendizaje especificos. Los recursos incluirdn
tutoriales breves, infografias, cuestionarios y videos educativos, que podran utilizarse sin
conexidon en momentos especificos y en dispositivos moviles. Estos materiales de formacion
se han desarrollado sobre la base del marco del nivel 4 del EQF y cumplen con las
competencias digitales y ecoldgicas exigidas por el Pacto Verde Europeo y las estrategias de
digitalizacion.

El programa de formacion cuenta con un sistema de microcredenciales que garantiza el
reconocimiento de las competencias adquiridas. Cada unidad o subunidad de aprendizaje
completada con éxito se vinculara a una credencial digital o microcertificacion que podra
rastrearse hasta los logros de aprendizaje especificos y se expedira a través de una plataforma
segura. Estos certificados seran una prueba transferible de los conocimientos, competencias y
habilidades adquiridos y se ajustan a las directrices de la Comision Europea sobre
microcredenciales (2022). Los empleadores y los proveedores de FP pueden reconocerlos, y
pueden integrarse en los expedientes o carteras de aprendizaje individuales.

El programa de formacion DigiBuild ofrece un modelo progresivo y flexible para el desarrollo
de competencias digitales en la agricultura, especialmente adecuado a las condiciones reales
de las zonas rurales y desfavorecidas. Al combinar el microaprendizaje con las

\microcredenciales, ofrece un enfoque escalable y centrado en el alumno para la mejora de las
\

égmpetencias, en consonancia con las estrategias de la UE para la transicion digital y

\_ecologica. Por lo tanto, DigiBuild es una inversion sostenible tanto en capital humano como

\ \ o . . .
en la resiliencia del sector, allanando el camino para una mano de obra con competencias

‘ dfgitai‘e\s y climaticamente inteligente en la agricultura.




Descripcion general de las unidades de aprendizaje
Cada unidad didactica (UD) estd disenada para contribuir a los objetivos generales del
programa de formacion. La estructura incluye una descripcion general del tema, los resultados

de aprendizaje esperados y una descripcion general de las lecciones y subtemas tratados en
cada unidad.

Perfil del alumno de DigiBuild
Funcion profesional:

Técnico del sector verde (agricultura, silvicultura, gestion medioambiental, agroindustria),
que trabaja como facilitador, agente de extension, asesor técnico o agente de cambio
involucrado en procesos de transformacion digital, sostenibilidad e innovacion rural.

Contexto laboral:

Empleado en instituciones publicas, cooperativas, ONG, programas de desarrollo rural,

universidades técnicas o como consultor independiente. Colabora habitualmente con
productores rurales, especialmente en zonas agricolas tropicales de América Central.

Formacion académica:

Educacion secundaria completa, preferiblemente con orientacién técnica, profesional o
general.

Poseer un titulo de secundaria o una cualificacion equivalente reconocida en el nivel 3 del

! EQF.
\\\
\.\ Competencias actuales esperadas:
\
\\
\\ e (apacidad para interactuar con comunidades rurales y productores.
e Conocimiento de los sistemas agricolas tropicales.
\ \ . ., . . .. , L. , .
\ % e Motivacion para integrar herramientas digitales en la practica técnica.
\ A e Concienciacion sobre la sostenibilidad y las necesidades de adaptacion al clima.

.\ \'\Necesidades de aprendizaje identificadas:
B\ \
\ \0 Meétodos para facilitar el aprendizaje digital en entornos con bajos niveles de
\ \ \

\_ \ alfabetizacion.

\ \ \

\ \ N .y . .y

\ . \e° \goomprensmn y aplicacion de marcos como el Pacto Verde Europeo en contextos
1

cales.
L X




Disefio de modelos de agronegocios que incluyan la innovacion tecnologica.
Promocion de herramientas digitales para una agricultura sostenible y resistente al
clima.

e Competencia en la interpretacion de datos y la creacion de informes visuales para la
toma de decisiones.

Funcion tras la microcredencial:
Se espera que el alumno se convierta en un multiplicador técnico, capaz de:

Apoyar los procesos de transformacion digital en las zonas rurales.
Asesorar a productores y organizaciones en materia de innovacion sostenible.
Conectar a los actores rurales con los marcos internacionales de politicas ecologicas.

Mejorar la toma de decisiones con herramientas digitales y enfoques basados en datos.

Funciones del puesto al finalizar el programa:

Facilitador digital o agente de extension rural especializado en transformacion digital.

LU1: Introduccion al mundo agricola digital

Descripcion: Este modulo presenta los conceptos clave de la agricultura digital y explora
como las nuevas tecnologias pueden transformar el sector verde en Costa Rica y Honduras.
Esta disefiado para desarrollar la capacidad de los técnicos para facilitar los procesos de

\ aprendizaje digital de los productores rurales, especialmente los que no son nativos digitales.
\\\ La unidad tiende un puente entre las experiencias europeas y las realidades latinoamericanas
\ y hace hincapié en los métodos participativos.
\\ Competencia: Comprender los conceptos clave, los retos y las oportunidades de la agricultura
\ digital en contextos tropicales y ser capaz de comunicarlos de forma eficaz a publicos no
\"-\\ nativos digitales.
. \_\\

\ Evidencia: Documento informativo que explica la situacién actual, los retos y las
. \oportunidades de la agricultura digital en Costa Rica y Honduras, incluyendo una perspectiva

X \
\ \
\
\

%({mparativa a partir de experiencias europeas.
" X

\\Bes\u\ltados del aprendizaje:




e Comprender el papel potencial de la agricultura digital en los contextos de Costa Rica
y Honduras.
Reconocer los principales conceptos y la terminologia de la agricultura digital.
Desarrollar habilidades de alfabetizacion informacional para investigar eficazmente
sobre la agricultura digital.
Identificar las brechas digitales entre los productores rurales y como abordarlas.
Explorar casos practicos europeos sobre el aprendizaje digital en regiones rurales y
aisladas.

Resumen del contenido:

e Comprender el papel y la relevancia de la agricultura digital en contextos tropicales
(Costa Rica y Honduras).

e Identificar las brechas y barreras en materia de alfabetizacion digital que enfrentan los
productores rurales.
Explorar los conceptos y la terminologia fundamentales de la agricultura digital.
Desarrollar habilidades para buscar y evaluar recursos digitales accesibles para
personas que no son nativas digitales.

e Aprender de casos practicos europeos de transformacion digital rural y su aplicabilidad
a Centroamérica.

Subunidad 1: Comprension del perfil del sector verde centroamericano

Resultado del aprendizaje: Analizar las caracteristicas, los retos y las brechas digitales de
los productores rurales de Costa Rica y Honduras.

Temas

e Perfil de los agricultores y técnicos tropicales en América Central
e Barreras digitales identificadas y carencias en materia de capacidad
e Resultados del analisis de necesidades en Costa Rica y Honduras

Subunidad 2: ;Qué es la agricultura digital y por qué es importante?

\'\\ Resultado del aprendizaje: Explicar la agricultura digital y evaluar su impacto potencial en
& \\\ Costa Rica y Honduras.
LR
\‘-\\ Temas
\\\ . Definicion y pilares de la agricultura digital.
\ \\_\ ° \-\Ventajas y retos para los pequenos productores tropicales.

\0\ E\t\ltidades que promueven la agricultura digital en Costa Rica y Honduras.




Subunidad 3: Alfabetizacion digital y herramientas de investigacion

Resultado del aprendizaje: Aplicar conocimientos basicos de alfabetizacion informacional
para buscar y evaluar contenidos sobre agricultura digital.

Temas

Motores de busqueda, palabras clave, sugerencias y pensamiento critico.
Introduccidn a las aplicaciones y plataformas agricolas.

Herramientas y estrategias para guiar a los no nativos digitales en el aprendizaje
autonomo.

Subunidad 4: Aprender de otros: experiencias europeas en digitalizacion
rural

Resultado del aprendizaje: Identificar practicas transferibles de iniciativas europeas exitosas
en agricultura digital.

Temas

Casos practicos de la Europa rural

Descuibrelo de primera mano: historias sobre la digitalizacion en agricultura
Adaptacion a las realidades rurales en América Latina.

Estudios de casos de otras industrias en Europa que pueden ser aplicables al sector
verde.

\ LU2: Herramientas tecnologicas para el cumplimiento del Pacto
! Verde Europeo

\ Descripcion: Este modulo ayuda a los técnicos a comprender y aplicar los principios del Pacto
\ ‘\\. Verde Europeo al contexto agricola tropical de América Central. A través de analisis
\ comparativos, casos practicos y la exploracion practica de herramientas digitales, los alumnos
; \_ desarrollaran la capacidad de orientar a los productores y cooperativas para que adapten sus

\x
\ practicas a los objetivos de sostenibilidad de la UE.

\ k‘,\ompetencia: Interpreta y comunica las directivas agricolas del Pacto Verde Europeo a las
\\co"Q}?erativas, productores y organizaciones locales.
\ \

\

\ E\(idél;cia: Hoja de ruta de cumplimiento para una granja o cooperativa de estudio, que
cluye\medidas practicas y practicas alineadas.




Resultados del aprendizaje:

e Identificar y describir las tendencias en AgTech, FoodTech, bioeconomia y cambio
climatico en Europa, explicando su relevancia para el sector agricola y sus posibles
impactos.

e Explicar los objetivos fundamentales del Pacto Verde Europeo y analizar criticamente
sus implicaciones, retos y oportunidades para la agricultura tropical, proporcionando
al menos dos ejemplos concretos.

e Comprender las diferencias entre las normas actuales de sus paises y los requisitos del
Pacto Verde.

e Proponer «buenas practicas» en materia de reduccion de productos agroquimicos,
preservacion de la biodiversidad y captura de carbono, y justificar como podrian
adaptarse y aplicarse en contextos agricolas especificos de América Central.

e Evaluar la aplicabilidad de al menos tres tecnologias emergentes (por ejemplo,
sensores, cadena de bloques para la trazabilidad, aplicaciones moviles) en la
optimizacion de la agricultura inteligente, y disefiar un esquema que ilustre coémo una

de estas tecnologias podria resolver un problema agricola especifico.

e Identificar y comprender cémo utilizar diversas herramientas digitales para
diagnosticar y autoevaluar el nivel de alineacién de una organizacién o empresa con
los objetivos de sostenibilidad del Pacto Verde Europeo, asi como gestionar y
comunicar su rendimiento medioambiental.

e Seleccionar y adaptar un indicador de sostenibilidad digital para al menos dos cultivos
tropicales (café, cacao, platano, palma aceitera), demostrando cémo se pueden
supervisar y evaluar los aspectos clave de la sostenibilidad especificos de cada cultivo

. para el Pacto Verde.

\ e Desarrollar una propuesta de innovacion detallada y viable para un cultivo tropical
especifico que integre al menos tres principios del Pacto Verde Europeo y utilice al
menos una herramienta digital aprendida, presentando un plan integral de trazabilidad

\ o sostenibilidad.
. % Resumen del contenido:
\ e Comprender la estructura y los objetivos del Pacto Verde Europeo y sus implicaciones

\ para la agricultura.

) \ \ ° Analizar las tendencias europeas actuales en tecnologia agricola, tecnologia
% % alimentaria y bioeconomia.

\ \‘\\o Comparar las normas de sostenibilidad de la UE con las politicas centroamericanas e

\

\\ identificar las necesidades de adaptacion.

\\_\o \\J\Explorar herramientas digitales que apoyan el cumplimiento de la sostenibilidad, la
\_ trazabilidad y el seguimiento.
\ \

\ \ \.\ \‘ =
R\ \ ~



e Disefiar propuestas especificas para cada contexto con el fin de alinear los cultivos
tropicales con los principios del Pacto Verde mediante soluciones digitales.

Subunidad 1: Tendencias innovadoras que impulsan la transicion ecologica
en Europa

Resultado del aprendizaje: Identificar las tendencias de innovacion relevantes y evaluar su
relevancia para la agricultura tropical.

Temas:

e Panorama general de la AgTech, la FoodTech, la bioeconomia y la agricultura
climaticamente inteligente.

e (Como influyen las tendencias de innovacién en la politica verde de la UE.

e Oportunidades para Centroamérica.

Subunidad 2: Comprension del Pacto Verde Europeo

Resultado del aprendizaje: Analizar los objetivos y la estructura del Pacto Verde y su
impacto en la agricultura.

Temas

e Pilares de la sostenibilidad
e Directrices clave y planes estratégicos relacionados con la agricultura.
e Implicaciones, retos y oportunidades para la agricultura tropical

Subunidad 3: Salvar la brecha: de la politica de la UE a la practica local

Resultado del aprendizaje: Comparar los estindares de sostenibilidad de la UE y
Centroamérica y proponer estrategias de adaptacion localizadas.

Temas

Comparacion de normas de sostenibilidad en diferentes contextos

Mejores practicas en reduccion de agroquimicos, biodiversidad y captura de carbono.
Identificar oportunidades y retos de alineacion.

Estrategias de adaptacion para el cumplimiento de la normativa de la UE.




Subunidad 4: Herramientas digitales para el camplimiento ecoldgico

Resultado del aprendizaje: Aplicar herramientas digitales para apoyar la trazabilidad, el
diagnostico y la planificacion de la sostenibilidad.

Temas

Tecnologias: cadena de bloques, sensores, aplicaciones moéviles, geoposicionamiento.
Herramientas digitales para la certificacion ecologica y la elaboracion de informes de
cumplimiento.

e Indicadores especificos para el café, el cacao, el platano y la palma aceitera.

Subunidad 5: De la teoria a la practica: disefio de una propuesta alineada
con el Pacto Verde

Resultado del aprendizaje: Crear una propuesta de innovacidon que incorpore los principios
del Pacto Verde y herramientas digitales.

Temas

e Componentes de una propuesta de sostenibilidad.
e Disefio del proyecto de trazabilidad.

LU3: Tecnologias agricolas inteligentes para una agricultura
resistente al clima y datos para la toma de decisiones estratégicas

Descripcion: Este modulo explora cémo las tecnologias de agricultura inteligente, como los
drones, los sensores, el riego automatizado y las plataformas de datos, estan revolucionando
la agricultura moderna. Se centra en su papel en la mejora de la eficiencia, la sostenibilidad y
la toma de decisiones, especialmente en los sistemas de cultivo tropicales como el café y el
cacao.

Los alumnos examinardn como estas tecnologias contribuyen a la resiliencia climatica, la
_ optimizacion de los insumos y la trazabilidad. El modulo también introduce la interpretacion
\de datos agricolas, los indicadores de sostenibilidad y las mejores practicas europeas que
pueden adaptarse a las realidades locales de América Central y otras regiones tropicales.

\Cofhpetencia Recomienda y demuestra herramientas digitales adecuadas al contexto para
smtemas agricolas climaticamente inteligentes e interpreta datos agricolas para fundamentar
; cmloﬂes técnicas y mejorar el rendimiento de los programas.




Evidencia: Perfil de aplicacion de la herramienta (tabla comparativa, caso de uso, toma de
decisiones, resumen de los beneficios para la sostenibilidad).

Resultados del aprendizaje:

e Enumerar las principales tecnologias de agricultura inteligente y sus usos en la
produccioén agricola, como drones, sensores [oT, herramientas de IA y SIG.

e Describir como las practicas basadas en datos facilitan la resiliencia climatica, la
reduccion del impacto ambiental y el aumento de la productividad.

e Explicar los obstaculos y las circunstancias favorables a los que se enfrentan los
pequefios agricultores a la hora de implementar soluciones digitales.

e Analizar ejemplos de datos agricolas y comprender como se utilizan para informar las
decisiones estratégicas sobre la evaluacion de riesgos, la fertilizacion y el riego.

e Reconocer como las tecnologias inteligentes facilitan el acceso a mercados premium,
la certificacion de sostenibilidad y la trazabilidad.

Resumen del contenido:

Introduccion a las tecnologias de agricultura inteligente y la resiliencia climatica
Adaptacion e implementacion de soluciones tecnoldgicas para pequefios agricultores
Recopilacion, visualizacion e interpretacion de datos agricolas

Toma de decisiones estratégicas basadas en datos y sostenibilidad

Subunidad 1: Introduccion a las tecnologias de agricultura inteligente y la
resiliencia climatica

Resultados del aprendizaje:
e Reconocer las aplicaciones y los beneficios de las tecnologias de agricultura

inteligente en la agricultura tropical.
e Identificar los principales riesgos climaticos en América Central y relacionarlos con

\ soluciones basadas en herramientas.
\'\\_ Temas
\\
—— \“\ e Definicion y principios basicos de la agricultura inteligente
\\\ \,\ e Evolucion tecnoldgica en la agricultura: de la agricultura mecanica a las granjas
N\ digitales

\ \ .. .. ey -
\_ '@ Objetivos: productividad, coste y sostenibilidad
\\ e\ Cambio climatico y resiliencia climatica en la agricultura
\"\0 P\resentaci()n de tecnologias clave para la agricultura inteligente

\
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e Tendencias y estrategias internacionales

Subunidad 2: Adaptacion e implementacion de soluciones tecnologicas para
pequeiios agricultores

Resultados del aprendizaje:

e Identificar como los drones y los sistemas de automatizaciéon mejoran la precision, la
eficiencia y la sostenibilidad.

e Identificar los retos y oportunidades que plantea la implementacion de soluciones de
agricultura inteligente en entornos con pocos recursos.

e Recomendar y demostrar el uso de herramientas digitales que mejoran la adaptacion
al clima, la trazabilidad y la promocion de las explotaciones agricolas.

Temas

Panorama general: La situacion de los pequefios agricultores

Obstéculos y dificultades para la adopcion de la tecnologia

Soluciones tecnoldgicas a medida

Ejemplos de implementacion y acciones exitosas

Mejorar la adopcion: formacion, creacion de redes y herramientas financieras en
América Latina

Subunidad 3: Recopilacion, visualizacion e interpretacion de datos

agricolas
\ Resultados del aprendizaje:
K e Interpretar datos agricolas basicos para tomar decisiones técnicas informadas a nivel
\ de la explotacion agricola o la cooperativa.
Temas

El valor de los datos agricolas en la agricultura de precision
(Como se recopilan los datos agricolas y quién los recopila?
Visualizacion de datos: de los datos al conocimiento
Interpretacion y uso estratégico de los datos

Retos y perspectivas




Subunidad 4: Toma de decisiones estratégicas basadas en datos y
sostenibilidad

Resultados del aprendizaje:

e Desarrollar la capacidad de los técnicos para interpretar los datos agricolas y
transformarlos en recomendaciones técnicas viables para las explotaciones agricolas
tropicales.

e Recomendar medidas de sostenibilidad adaptadas a los cultivos tropicales utilizando
indicadores y herramientas adecuadas.

Temas:
e Lanecesidad de tomar decisiones en la agricultura basadas en datos
e Técnicas de toma de decisiones y herramientas tecnologicas
e Sostenibilidad mediante intervenciones basadas datos
e De los datos a la accion: la utilidad de la tecnologia

LU4: Diseiio de planes de negocio de innovacion agricola basados
en la tecnologia

Descripcion: Esta unidad de aprendizaje se centra en convertir las ideas en acciones mediante

una planificacion empresarial estructurada, la incorporacion de herramientas digitales y la

viabilidad financiera. Combina técnicas de planificacion tradicionales con estrategias de
% transformacion digital relevantes para la agricultura, respaldadas por ejemplos reales de éxito
\ en Europa y América Latina.

% Competencia: Disefar y evaluar planes de agronegocios que integren soluciones digitales y
\ estrategias financieras para crear empresas sostenibles y escalables en la agricultura tropical.

N Evidencia: Un plan de negocio completo que incluye una estrategia digital, proyecciones
. financieras y una reflexion sobre un caso practico.

'\\ \'\.\Resultados del aprendizaje:

\ \
\ . , L. .
‘ Identificar los aspectos mas criticos de un plan de agronegocios.

\
\}\ \ .
\ \
o\ \Q Descubrir enfoques para incorporar soluciones digitales en los modelos de
\ \ \ .
" \\_ \agronegocios.

\ \\ \\v.

\ \
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e Desarrollar una hoja de ruta para el crecimiento empresarial con el fin de establecer o
ampliar una agroindustria.
e Desarrollo de un plan de negocio para una empresa viable.

Resumen del contenido:

Fundamentos de la planificacion empresarial

De la idea a la accién: desarrollo de un plan de negocio estructurado

Integracion de herramientas digitales en modelos de agroindustria

Planificacion financiera y estrategias de inversion para empresas agroalimentarias
Estudios de casos: Startups de agricultura digital

Subunidad 1: Fundamentos de la planificacion empresarial en el sector
agroalimentario
Resultado del aprendizaje: Introducir los principios bésicos de la planificacion empresarial

adaptados a los sistemas agroalimentarios, incluyendo el andlisis de mercado, el desarrollo de
la propuesta de valor y la toma de decisiones estratégicas.

Temas

Principios basicos del emprendimiento agricola.

(Que es el emprendimiento y quién es un emprendedor?
Caracteristicas de un emprendedor

Primeros pasos en el emprendimiento

(Qué es una startup agricola?

\ Subunidad 2: De la idea a la accion: planes de negocio innovadores

N Resultado del aprendizaje: Guiar a los alumnos a través de la transformacion de ideas
\ innovadoras en planes de negocio estructurados y viables con objetivos claros, plazos y
\ cadenas de valor.

\ \ Temas

” % ® Qué es un plan de negocio?

\ % % ° (Qué es una idea de negocio?

.\ \_e® Proceso para generar una idea de negocio
\ \_ \® Modelo de negocio Canvas (BMC)

\ \ .\ Q 5 1 d 109

\\_ ®\ ¢Quéesun plan de negocio?

\ @ ‘Importancia de un plan de negocio

; 1smentos de un plan de negocio
N\

\ \
N \ \ &7
\\ \\ \ i Yy
\ \ '\\ 4 y

\




Subunidad 3: Integracion de herramientas digitales en modelos de
agronegocios

Resultado del aprendizaje: Explorar como integrar las tecnologias digitales, como las
plataformas de datos, las herramientas de trazabilidad y las soluciones méviles, en los modelos
de agronegocios para mejorar las operaciones, la sostenibilidad y el acceso al mercado.

Temas:

(Qué son las herramientas digitales en la agroindustria?

Categorias de herramientas digitales para la agroindustria

Integracion de herramientas digitales en el modelo de negocio Canvas
Criterios para seleccionar herramientas digitales

Evaluacién de la madurez y la preparacion digital

De la herramienta a la estrategia: planificacion de la integracion digital

Subunidad 4: Planificacion financiera y estrategias de inversion para
empresas agroalimentarias

Resultado del aprendizaje: Desarrollar habilidades en la elaboracion de presupuestos, el
analisis de la estructura de costes, la preparacion para la inversion y la evaluacion del
rendimiento de la inversion para identificar y atraer posibles fuentes de financiacion.

Temas

Definicion de planificacion financiera

Objetivos de la planificacion financiera

La diferencia entre un plan financiero personal y uno empresarial
Planificacion financiera y financiacion: resumen

>
e 6 o o o

(Donde encontrar apoyo y ayuda?

\ Subunidad 5: Estudios de casos: Startups agricolas digitales de éxito

: \ Resultado del aprendizaje: Analizar startups reales para extraer lecciones practicas sobre
X \_ innovacion, escalabilidad, adopcion digital y creacion de valor en diversos contextos.

\

N V\‘. \“\\.

.\ Temas:

\ \

\ \

\ \ . , .

\ . Staramaki, empresa agricola griega
\ \




LU 5: Marketing digital y comunicaciones para la agricultura

Descripcion: Esta unidad de aprendizaje desarrolla habilidades basicas de marketing digital
y comunicacion adaptadas al contexto agricola. Los alumnos explorardn cémo disefar
mensajes atractivos, elegir las plataformas adecuadas, aplicar la teoria basica del color y el
disefio, y utilizar herramientas de inteligencia artificial para apoyar la planificacion de medios
y la creacion de contenidos. Se hace hincapié en la visibilidad rural, la promocion de productos
y la comunicacidn técnica en los sistemas agricolas tropicales.

Competencia: Crear y gestionar estrategias de comunicacion digital utilizando plataformas
de redes sociales, herramientas web bdasicas y disefio grafico para promover productos
agricolas y compartir historias impactantes de la granja.

Evidencia: Un paquete de contenidos que incluye un plan de comunicacion basico, ejemplos
de publicaciones en redes sociales, elementos visuales creados con herramientas graficas y un
sencillo calendario de medios digitales.

Resultados del aprendizaje:

e Disefar estrategias basicas de comunicacion agricola adaptadas a las plataformas
digitales.

e (rear publicaciones visualmente atractivas utilizando principios basicos de disefio
grafico.

e Aplicar técnicas de storytelling y branding para promocionar los productos y servicios
agricolas.

e Utilizar herramientas de IA (como ChatGPT o Canva Al) para optimizar la creacion y
programacion de contenidos.

e Ayudar a los agricultores a gestionar su presencia en las redes sociales y sus sitios web
basicos.

Resumen del contenido:

e Identificar y diferenciar los tipos de mensajes y los publicos objetivo en la
comunicacion agricola.

‘ e Gestionar plataformas como WhatsApp Business, Facebook y sitios web basicos para

\ crear una presencia digital.

\_ @ Disefiar contenido visual que comunique mensajes agricolas con claridad e impacto.

\e Utilizar herramientas de inteligencia artificial para apoyar la creacion eficiente de

\ \_contenidos, la planificacion de publicaciones y la automatizacion de mensajes.

\ ° \Anahzar ejemplos del mundo real para extraer lecciones aplicables a las empresas

\

ag_rlcolas locales.
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Subunidad 1: Fundamentos de la comunicacion agricola

Resultado del aprendizaje: Comprender los conceptos clave de la comunicacién y como se
aplican al sector verde.

Temas

e ;Qué es la comunicacion agricola?
e Tipos de mensajes

Subunidad 2: Plataformas de redes sociales y presencia en la web

Resultado del aprendizaje: Utilizar las plataformas de redes sociales y herramientas
sencillas de sitios web para promover las actividades agricolas.

Temas

e Herramientas de redes sociales para la agricultura

e (Creacion de un sitio web basico o una pagina de destino
e C(reacion de una identidad digital para una empresa rural
e Hacer que tu contenido sea facil de encontrar con SEO
e Seguridad digital

Subunidad 3: Creacion de contenido visual y fundamentos del disefio

Resultado del aprendizaje: Aplicar principios de disefio y técnicas de creacion de videos
para desarrollar materiales digitales atractivos.

Temas

Narrativa visual en la agricultura.

Teoria del color y contraste.

Disefiar con Canva

Catélogos de productos y precios.

Pegatinas y tarjetas de visita

Marketing ede video y creacion de contenido
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Subunidad 4: Uso de la IA para mejorar la comunicacion y la planificacion
de medios

Resultado del aprendizaje: Aprovechar las herramientas de IA para generar y planificar
contenido digital.

Temas

e Introduccion a las herramientas de IA para la comunicacion (por ejemplo, ChatGPT,
Canva Al).
Generacion de pies de foto, programaciones y calendarios multimedia.
Automatizacion de respuestas e ideas de contenido para WhatsApp y redes sociales.

Subunidad 5: Casos de éxito del marketing digital agricola europeo
Resultado del aprendizaje: Analizar ejemplos exitosos de estrategias de marketing digital y
comunicacion aplicadas en el sector agricola europeo.

Temas

e Estudios de casos de cooperativas y empresas agricolas que utilizan eficazmente las
redes sociales.
e Estrategias y lecciones aprendidas

\ sar
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Introduccion

En esta unidad didactica exploraremos el fenomeno de la agricultura digital, un nuevo paradigma en
las practicas agricolas en el que el uso de las nuevas tecnologias es fundamental. Al finalizar esta
unidad, los lectores tendran una vision general de los conceptos clave de la agricultura digital y
comprenderan cémo las nuevas tecnologias pueden transformar el sector verde, especialmente en
Costa Rica y Honduras. Los lectores también podran analizar los beneficios y los retos a los que se
enfrentan los pequefios agricultores al adoptar estas nuevas técnicas.

Ademas, esta primera unidad abarca algunas de las competencias y recursos digitales que pueden
resultar utiles para los profesionales del sector verde, los agricultores y las personas sin
conocimientos digitales a la hora de iniciar la transicion hacia la agricultura digital, como consejos
para realizar busquedas especificas y concretas en Internet o aplicaciones ttiles para promover la
agricultura digital.

Objetivos de aprendizaje

e Comprender el papel potencial de la agricultura digital en los contextos de Costa Rica y
Honduras.

Reconocer los principales conceptos y terminologia de la agricultura digital.
Desarrollar habilidades de alfabetizacion informacional para investigar eficazmente sobre la
agricultura digital.

e Identificar las brechas digitales entre los productores rurales y como abordarlas.

e Explorar casos practicos europeos sobre el aprendizaje digital en regiones rurales y aisladas.




Subunidad 1: Comprension del perfil del sector verde
centroamericano

Antes de adentrarse en el mundo de la agricultura digital, es fundamental comprender el sector y el
contexto en el que se aplicard, para que su adopcion sea adecuada y eficaz.

Por lo tanto, para iniciar este programa de capacitacion, y en particular esta primera Unidad de
Aprendizaje, el proyecto DigiBuild, que busca promover y apoyar la transicion digital con un
enfoque especifico en el sector verde en Costa Rica y Honduras, considera necesario realizar primero
un breve andlisis de la situacion del sector verde en América Latina, con especial atenciéon a la
situacion en Costa Rica y Honduras, paises socios del consorcio del proyecto.

1.1. Perfil de los agricultores y técnicos tropicales en América
Central

En general, el sector verde en América Central se caracteriza por una produccion rural a pequeia
escala, predominantemente agricola tradicional y familiar, aunque estd comenzando a surgir la

adopcion de nuevas tecnologias. En cuanto al perfil de los agricultores, sigue existiendo una brecha
de género, con una gran predominancia de los hombres en este sector.

En el marco del proyecto DigiBuild, a continuacion se presenta informacion especifica centrada en
Costa Rica y Honduras sobre estos perfiles profesionales.

Perfil de los agricultores tropicales

En general, en ambos paises predomina la agricultura a pequeiia escala, basada en gran medida en
un modelo de agricultura familiar. La mayor parte de esta agricultura se encuentra en las zonas
\ rurales de ambos paises, organizada a través de redes o cooperativas para promover sus negocios.

\ Ambos paises cuentan con una gran variedad de cultivos. En Honduras, los principales cultivos son
\ el platano, el café, el aceite de palma, los melones y la ganaderia, ademas de cereales basicos como
el maiz, los frijoles y el arroz. Por su parte, en Costa Rica, los cultivos se centran en frutas, café,

cacao, pifia, palma aceitera, cafia de azlcar y ganaderia, ademas de cereales basicos y hortalizas.
Ademas, ambos paises son exportadores de productos agricolas y, por lo tanto, tienen un gran
interés en las nuevas politicas exteriores que puedan afectar a esta actividad.

\_ En los ultimos afios, ambos paises han centrado sus esfuerzos en promover un modelo de
\ . . . . . . . . . .
\agricultura sostenible, lo que se refleja en las politicas nacionales y las iniciativas implementadas
B \ eq\los ultimos afios.




Sin embargo, los agricultores tanto de Costa Rica como de Honduras se enfrentan a diferentes retos a
la hora de implementar practicas agricolas. En primer lugar, no debemos olvidar la importancia del
cambio climatico, que hace que los agricultores sean muy vulnerables a fendmenos adversos como
las sequias y las inundaciones. En segundo lugar, el acceso a la tecnologia es limitado en ambos
paises, aunque esto es aun mas pronunciado en las zonas rurales, donde se concentran los cultivos en
ambos paises. La brecha digital es uno de los mayores problemas a la hora de introducir nuevas
practicas agricolas en las zonas rurales, donde a veces incluso el acceso a Internet es limitado.
Ambos paises se ven también afectados por el envejecimiento rural y el éxodo urbano de los
jovenes, asi como por la brecha de género en el sector agricola. Por ultimo, cabe destacar la falta de
inversion y la volatilidad del mercado, que aumenta la inestabilidad de los agricultores.

Perfil de los técnicos del sector verde

En lo que respecta a los expertos técnicos del sector ecoldgico, estos desempefian un papel
fundamental en la transicion de la agricultura tradicional a la agricultura digital. Dotados de los
conocimientos y las practicas necesarios para revolucionar el sector agricola, deben actuar como
agentes del cambio, ofreciendo apoyo en la introduccion de nuevas tecnologias (IA, big data,
drones, etc.) y promoviendo la transicion a la agricultura digital, especialmente en las zonas rurales,
donde la digitalizacion atin no es una prioridad.

Esta tarea no es facil y supone tratar con un publico muy arraigado en sus costumbres y, en muchos
casos, escéptico ante los nuevos modelos de mercado y las nuevas tecnologias. Por lo tanto, los
técnicos que deseen promover la agricultura digital en estos paises deben ser muy conscientes del
contexto en el que operan y tener las habilidades necesarias para apoyar a los agricultores, que en
muchos casos no sabran por donde empezar a implementar estas nuevas metodologias. También
deben estar alineados y constantemente actualizados con las nuevas directrices internacionales, como
las de la Union Europea sobre la sostenibilidad de los cultivos.

\ Por otro lado, estos técnicos deben tener en cuenta otros factores sociales como la promocion de la

\ mujer en el sector agricola, cuya participacion sigue siendo inferior a la de los hombres, o la
N motivacion de los jovenes para seguir trabajando en este sector y, a través de ellos, fomentar un
cambio generacional en la adopcioén de nuevas tecnologias.

1.2. Barreras digitales identificadas y carencias en materia de
capacidad

: Tenlendo en cuenta todo lo anterior, a continuacion se describen las principales barreras con las que
\ \ie ha encontrado el proyecto DigiBuild para promover la adopcion de la agricultura digital en Costa
\ R1ca y Honduras.

\ \
% 6\.,\ Acceso limitado a Internet: En general, ambos paises presentan deficiencias en materia
\ \*\de conectividad y acceso a Internet. En Costa Rica, a pesar de sus avances tecnologicos




y la educacion, la brecha digital y la falta de acceso siguen siendo importantes en las zonas
rurales, donde las infraestructuras siguen estando poco desarrolladas. En Honduras, la
situacidn es aun mas grave, con una tasa mas elevada de baja conectividad. La brecha digital
resultante no se debe a un unico factor, sino que es un problema multifacético influido por
factores como la geografia, los ingresos, las infraestructuras y el nivel educativo.

o Lenta digitalizacion: aunque ambos paises han realizado esfuerzos en materia de
digitalizacion, el proceso de adopcion de nuevas tecnologias sigue siendo lento y va a la
zaga de otros paises. Esto tiene una consecuencia principal: perjudica la productividad y
dificulta que los productores puedan competir eficazmente en un mercado cada vez mas
globalizado.

® Bajo nivel de alfabetizacion digital: el conocimiento y el uso de las TIC son esenciales
para el avance de la agricultura digital. Lamentablemente, en ambos paises, el nivel de
alfabetizacion digital es indudablemente desigual entre los pequefios agricultores,
especialmente entre las mujeres y los jovenes.

® Infraestructuras limitadas y brecha tecnoldégica: debido a la falta de financiacion y
recursos, el acceso a las nuevas tecnologias por parte de los agricultores, especialmente los
de las zonas rurales, es muy limitado. Esto amplia la brecha tecnoldgica, lo que a su vez

significa que muchos agricultores solo estan familiarizados con las practicas tradicionales y
tienen dificultades para adoptar tecnologias agricolas innovadoras, incluso si estas estan
posicionadas para mejorar su productividad, la calidad de sus cultivos y la sostenibilidad de
su trabajo.

o Falta de inversion y asistencia técnica: para superar la brecha digital mencionada
anteriormente, es necesario proporcionar programas de asistencia técnica a los agricultores
para ayudarles a superar los retos a los que se enfrentan y adoptar nuevas tecnologias. Hasta
ahora, las medidas adoptadas por los gobiernos, las organizaciones no gubernamentales y el

\ sector privado, entre otros, han sido insuficientes.

1.3. Resultados del analisis de necesidades en Costa Rica y
Honduras

A continuacion se presentan algunas conclusiones sobre las necesidades identificadas en el sector
\\‘ verde de Costa Rica y Honduras en las que el proyecto DigiBuild puede contribuir, obtenidas a partir
A\ de los resultados de la investigacion y las actividades realizadas en el proyecto DigiBuild.

\
\ \

Necesidad de reforzar la infraestructura digital

\\

\
\

\ \\ . .« . . .y . r r
\Para\seguir avanzando en la digitalizacion de las sociedades y la adopcion de nuevas tecnologias, es
necesario contar con tecnologia e infraestructura avanzadas capaces de soportar el cambio digital.
\ 1\ . .
ra\ello\es fundamental garantizar la conectividad en todo el

\

\ \ \
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pais, incluidas las zonas rurales. El acceso a Internet y a las nuevas tecnologias es esencial para
acceder a nueva informacion, formacion y oportunidades.

Promover la alfabetizacion digital, especialmente en las comunidades rurales

Reducir la brecha digital en las zonas productivas del sector verde es clave para el desarrollo
sostenible en América Latina, ya que contribuye a la competitividad, la empleabilidad y la
productividad en esta region. Por lo tanto, es esencial la formacion en las nuevas funcionalidades
digitales, especialmente si se presentan en formatos digitales accesibles para todos.

Reducir la brecha de género

Este es uno de los principales retos del sector verde en Costa Rica y Honduras. En ambos paises, las
mujeres estan infrarrepresentadas en casi todos los aspectos de la cadena de valor. Por lo tanto, es
fundamental crear espacios inclusivos para la participacion femenina en los procesos productivos,
garantizando asi la igualdad de género y la sostenibilidad general del sector agricola. Ademas, una
mayor incorporacion de las mujeres en estas areas también contribuye a promover la renovacion
generacional en el sector.

Sin embargo, la mayor incorporacion de las mujeres al sector verde también plantea un desafio
multifacético que debe abordarse desde diversos angulos, desde la mejora del acceso de las mujeres a
los conocimientos académicos y practicos, especialmente para las mujeres de las zonas rurales, hasta
la promocién de la participacion y el liderazgo de las mujeres en las comunidades agricolas, entre
otros. El proyecto DigiBuild busca promover sus resultados y la formacion desde una perspectiva de
género, fomentando la formacion de las mujeres para que también actien como agentes de cambio en
las comunidades agricolas.

Promover la participacion de los jovenes en las prdacticas agricolas.

\ Actualmente, ambos paises estan experimentando un éxodo generalizado de la poblacion rural hacia
\ las zonas mas urbanas. Esto es especialmente evidente entre los jovenes, que emigran cada vez mas a
\ las grandes ciudades en busca de nuevas oportunidades laborales y una mejor calidad de vida. Sin
\ embargo, esto también amenaza la supervivencia del sector ecologico en estos paises debido a la
.\ % escasez de mano de obra y a la falta de una generacion futura que tome el relevo.

\ \ Por otro lado, es fundamental promover la participacion de los jovenes en la transicion hacia la
\ \ agricultura digital. En general, las nuevas generaciones son lo que llamamos las «generaciones
= \\ digitales». Estas generaciones, en mayor medida que sus predecesoras, han crecido en un mundo
\ "\ ‘gobernado por la digitalizacion y tienden a estar mas abiertas al uso de las nuevas tecnologias,
\‘-\ ademas de tener mas conocimientos y habilidades en este 4mbito. Por lo tanto, su participacion en la
\ ' \\dié’i{alizacién del sector verde en ambos paises se considera un paso fundamental.

X N\

\ \




Promover la formacion de técnicos y agricultores

El proyecto DigiBuild tiene como objetivo ofrecer e implementar programas de formacion
especificos para agricultores y otros profesionales del sector verde, centrados en el uso de
herramientas digitales y nuevas tecnologias para promover el conocimiento de estas herramientas y
fomentar el cambio digital. De esta manera, el proyecto busca ayudar a reducir la brecha digital en
estos paises, ofreciendo nuevas oportunidades, especialmente en las comunidades rurales. Esto es
esencial para abordar las deficiencias identificadas en estos profesionales a la hora de promover e
implementar la transicion hacia la agricultura digital.

Para obtener mas informacion sobre el sector verde en el contexto de Honduras y Costa Rica,
recomendamos leer los resultados previos desarrollados en el proyecto DigiBuild, que ofrecen una
vision detallada y completa de todos los temas tratados en esta subunidad. Todos ellos estan
disponibles en inglés y espafiol en la pagina web del proyecto DigiBuild: https://digi-build.eu/

Analisis actual del sector verde
Informe sobre los resultados de los grupos de expertos
Andlisis actualizado de las necesidades digitales del sector verde

Manual para fortalecer el vinculo entre los proveedores de formacion y el mercado laboral

Subunidad 2: ;Qué es la agricultura digital y por qué es
importante?

2.1. Definicion y pilares de la agricultura digital

No es ninglin secreto que la tendencia actual a la que se enfrenta el mundo agricola estd marcada por

\ una mayor demanda de recursos sostenibles y productividad, asi como por una distribucion del
\ mercado influenciada por estos factores. Segiin la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (FAO) (Trendov, Varas y Zeng, 2019), se estima que la poblacion
N mundial aumentara drasticamente en los proximos afios, pasando de 7600 millones en 2018 a casi
9800 millones en 2050. A esto se suma el cambio urbano y productivo necesario para albergar a toda

\ esta poblacion, con un 66 % de la poblacion mundial viviendo en zonas urbanas en 2050, segtn las

\_  estimaciones.

.\ Esto, inevitablemente, aumenta la urgencia de la transformacién en muchos ambitos de la
\ roduccion, siendo uno de los mas importantes el sector agricola y agroalimentario. Esto es esencial
\_ para garantizar la sostenibilidad y la alimentacion de las generaciones futuras, por lo que es crucial

\ . . . ., . .
\para\_la humanidad un cambio que abarque la nueva situacion y ofrezca alternativas y soluciones
reales, ya que la agricultura actual tiene que producir alimentos, piensos, fibras y combustibles a un

.« A \ . . s 7
m\o nu\t{ca visto. Sin embargo, esto también debe hacerse
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tener en cuenta los recursos necesarios disponibles, garantizando que la nueva forma de agricultura
no se convierta en un problema en lugar de una solucion.

Es en este contexto en el que esta surgiendo la Cuarta Revolucion Industrial o Industria 4.0, que
impulsa el uso de nuevas tecnologias e innovaciones digitales para transformar diferentes sectores.
Cuando se aplica al sector agricola, nos referimos a ella como Agricultura 4.0 o Agroindustria 4.0
(Javaid, Haleem, Singh y Suman, 2022), y dentro de ella podemos situar la Agricultura Digital
(Trendov, Varas y Zeng, 2019).

La agricultura digital no solo busca cambiar las practicas de los agricultores, sino también
transformar todos los elementos de la cadena agroalimentaria para adaptarla a las necesidades
futuras. Asi, la agricultura digital puede definirse como la combinaciéon e integracion de la
tecnologia (por ejemplo, la ingenieria, la bioinformatica, los sistemas de informaciéon geografica,
etc.) en las practicas agricolas tradicionales (por ejemplo, la agronomia, la horticultura, la ganaderia,
etc.) para aumentar su eficiencia y productividad (Zhang y Pierce, 2013). Esto, como indica la FAO,
«refleja un cambio en la gestion generalizada de los recursos hacia una gestion altamente optimizada,
individualizada, inteligente y anticipatoria, en tiempo real, hiperconectada e impulsada por los datos»
(Trendov, Varas y Zeng, 2019, p. 12).

La agricultura digital busca asi mejorar la gestion de las explotaciones agricolas optimizando el uso
de los recursos y persiguiendo la sostenibilidad. A continuacion se detallan sus caracteristicas:

® Tecnologia basada en datos: la agricultura digital hace hincapié en la recopilacion y el
analisis de datos procedentes de diversas fuentes (sensores, satélites, etc.) para tomar
decisiones informadas sobre las practicas agricolas.

e Uso de tecnologias emergentes: como el Internet de las cosas (IoT), la inteligencia artificial
(IA), el big data, los satélites, etc.

® Agricultura de precision: consiste en aplicar los insumos (fertilizantes, pesticidas, agua)
con precision donde y cuando se necesitan, basandose en datos y condiciones en tiempo real.

® Mayor eficiencia: las herramientas y técnicas digitales pueden agilizar diversos procesos
agricolas, reduciendo el desperdicio, optimizando la asignacion de recursos y aumentando la
productividad.

® Sostenibilidad: en algunos casos, la agricultura digital puede ayudar a reducir el impacto
medioambiental optimizando el uso de los recursos, minimizando los residuos y
promoviendo practicas agricolas mas sostenibles.

\_® Automatizaciéon: Los sistemas automatizados, la robotica y los drones pueden automatizar
\  tareas, liberando mano de obra humana y permitiendo operaciones agricolas mas eficientes.
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® Mejora de la supervision: Los sensores y las tecnologias de teledeteccion permiten
supervisar de forma continua el estado de los cultivos, las condiciones del suelo y otros
factores criticos.

® Accesibilidad y escalabilidad: Las tecnologias digitales pueden proporcionar acceso a

informacion y herramientas a los agricultores, tanto pequefios como grandes,

independientemente de su ubicacion.

Asi, seglin la FAO (Trendov, Varas y Zeng, 2019), los resultados deseados de la agricultura digital
son sistemas mas productivos, seguros, anticipatorios y adaptados a las consecuencias del cambio
climatico, con el fin de ofrecer una mayor seguridad alimentaria, rentabilidad y sostenibilidad.

La siguiente tabla (Tabla 1) es una representacion visual de las diferencias entre la agricultura

tradicional y la agricultura digital en términos generales:

Tema

Agricultura tradicional

Agricultura digital

Uso de la tecnologia

Bajo o nulo. Basada en
conocimientos empiricos y
practicas heredadas.

Alto. Uso intensivo de tecnologias
avanzadas como 0T, IA, sensores,
drones, etc.

Toma de decisiones

Intuitiva y basada en la
experiencia del agricultor.

Ben datos, modelos predictivos y
analisis en tiempo real.

Productividad

Limitado por factores como el
clima, el suelo y las técnicas
manuales.

Mayor productividad gracias a la
automatizacion y la optimizacion de
los recursos.

Control de cultivos

Manual y general.

Automatizado, preciso y
geolocalizado.

Uso de recursos (agua,
\ \ fertilizantes, etc.)

Extenso y a menudo
ineficiente.

Eficiente y adaptado a cada zona y
cultivo, reduciendo el desperdicio.

Seguimiento y

Visual y periddico. Continuo, remoto y en tiempo real.
\ control yp y P
R\
\ . Elevados debido a la ineficiencia y| Reduccion de costes a largo plazo
\\ Costes operativos . . . N
al uso intensivo de mano de obra. gracias a la automatizacion.

\
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Algunas practicas pueden generar|  Algunas practicas promueven la

Sostenibilidad impactos negativos debido al uso sostenibilidad mediante el uso
excesivo de insumos. racional de los recursos.
Acceso a la Global, en tiempo real y accesible

Limitado y local.

informacion desde multiples dispositivos.
., . .. Posibilidad de trazabilidad, venta
Relacion con los Indirecta y tradicional (mercado ) .
. directa y conexion digital con los
consumidores local).

consumidores.

Tabla 1: Diferencias entre la agricultura tradicional y la agricultura digital. Tabla elaborada con
1A4.

2.2. Ventajas y retos para los pequeios productores tropicales

Sin embargo, la adopcion de la agricultura digital, aunque puede ofrecer importantes beneficios a los
agricultores, no siempre es facil y, en algunos casos, puede plantear grandes retos para ellos. A
continuacion se detallan algunos de estos beneficios y retos.

Beneficios de la agricultura digital

La digitalizacion del sector agricola, como se ha mencionado anteriormente, aporta una serie de
beneficios no solo para los agricultores, sino para todos los que participan en la cadena de valor
agricola. Segliin la Unidon Europea (2025), estos son los beneficios mas notables del uso de las
tecnologias digitales en la agricultura en Europa, aunque son aplicables a todos los paises:

\ ® Optimizacion de la producciéon: La mejora de la productividad y la competitividad

\ agricolas son objetivos clave para el sector agricola, y la digitalizacion es fundamental para
\ alcanzarlos. Las tecnologias de agricultura de precision desempefian un papel crucial en la
\ optimizacion de la produccion, ya que ayudan a los agricultores a tomar mejores decisiones,
optimizar las operaciones, aumentar la productividad y la sostenibilidad, y reducir los

insumos, los costes de produccion y la huella medioambiental de sus actividades agricolas.

® Mejora del bienestar animal: las aplicaciones digitales también tienen el potencial de
mejorar el bienestar animal, por ejemplo, mediante el seguimiento de las condiciones
sanitarias del ganado a través de tecnologias digitales.

\» ® Mejora de las condiciones de trabajo: la automatizacién y la optimizaciéon mediante
! tecnologias digitales (por ejemplo, la robdtica) reducen la carga de trabajo fisico y mental de
\\ los agricultores y, por lo tanto, promueven el bienestar general.




Mayor transparencia: tecnologias digitales especificas, como el blockchain, son
herramientas valiosas para mejorar la trazabilidad y la transparencia de los productos
agricolas en la cadena de valor. Esto permite a los consumidores tomar decisiones mas
informadas y fomenta la confianza en la calidad y el origen de los productos agricolas.

Mayor competitividad: la digitalizacion ayuda al sector agricola a seguir siendo
competitivo a nivel mundial, ya que proporciona soluciones innovadoras y crea nuevas
oportunidades de negocio para todos los actores de la cadena de valor.

Retos de la agricultura digital

Sin embargo, es necesario ser conscientes de que la introduccioén de la agricultura digital también
plantea algunos retos para los agricultores y otras personas relacionadas con el sector agricola y
agroalimentario. La Union Europea (2025) destaca los siguientes retos:

Falta de concienciacién y habilidades en la digitalizacion de la agricultura: uno de los
principales retos en la adopcion de tecnologias digitales en la agricultura es la falta de
concienciacion y habilidades entre los agricultores. Es posible que muchos no sean
conscientes de los beneficios potenciales de la digitalizacion y que carezcan de las
habilidades y los recursos necesarios para utilizar las nuevas tecnologias de manera eficaz.
Esto puede dificultar la integracion de las herramientas digitales en las practicas agricolas y
limitar el potencial de aumento de la eficiencia y la productividad.

Brechas digitales en las zonas rurales: otro obstaculo para la adopcion de tecnologias
digitales en la agricultura es la falta de acceso fiable y asequible a Internet en las zonas
rurales. Esto dificulta la adopcion de tecnologias digitales, lo que da lugar a «brechas
digitales» entre los agricultores de diferentes regiones. Las disparidades en el acceso a la
tecnologia podrian exacerbar las desigualdades existentes en el sector agricola, limitando el
potencial de los agricultores para beneficiarse de las soluciones digitales.

Brecha digital en Costa Rica y Honduras:

La brecha digital en Costa Rica y Honduras ain puede considerarse significativa,
especialmente si se compara con el porcentaje de conectividad en Europa, donde, segin
EUROSTAT (2024), el 94 % de los hogares tienen acceso a Internet. Estas cifras son atn
mas llamativas cuando se comparan las estadisticas entre las zonas urbanas y rurales. En
2024, en Honduras, segiin un estudio realizado por el INE Honduras (2024), el acceso a
Internet en las zonas rurales es del 41,3 % (frente al 65,3 % en las zonas urbanas) y solo el
29,6 % de la poblacion mayor de 5 afios utiliza Internet a diario. Por otro lado, en Costa
Rica, aunque la brecha digital es menor, atin se pueden encontrar diferencias entre las zonas
urbanas y rurales. Segtn el Informe Hacia la Sociedad de la Informacion y el Conocimiento
2023 elaborado por la Universidad de Costa Rica, en 2022,




el 23,8 % de los hogares de las zonas rurales no tenian conexion a Internet, frente al 14 % de
las zonas urbanas (Mora Vargas, 2024).

e Falta de rentabilidad para los pequeiios agricultores: para ellos, el coste de implementar
ciertas tecnologias digitales podria ser mayor que los beneficios potenciales. Esto puede
dificultarles la inversion y la adopcion de nuevas tecnologias que podrian mejorar su
eficiencia y productividad. La falta de rentabilidad podria limitar el potencial de los
pequeiios agricultores para beneficiarse de la digitalizacion, perpetuando la brecha digital en
el sector agricola.

® Necesidad de confianza en el intercambio de datos: la preocupacion por la privacidad y la
propiedad de los datos entre los agricultores puede afectar a la disposicion a compartir datos
entre los diferentes actores del sector agricola. Fomentar la confianza en las practicas de
intercambio de datos es fundamental para el uso eficaz de las tecnologias digitales en la
agricultura. Abordar estas preocupaciones y establecer directrices claras para el intercambio
de datos podria ayudar a superar este obstaculo y facilitar la integracion de las herramientas
digitales en las practicas agricolas.

® Deficiencias en la interoperabilidad: la falta de interoperabilidad entre los diferentes
sistemas es otro reto para la adopcion de las tecnologias digitales en la agricultura. Muchas
aplicaciones digitales o0 maquinas de diferentes marcas pueden no ser compatibles y no poder
compartir e integrar datos, lo que dificulta su uso por parte de los agricultores.

En general, abordar estos retos es fundamental para garantizar que todos los agricultores puedan
beneficiarse del potencial de las tecnologias digitales en la agricultura. Superando estos obstaculos,
el sector agricola podra aprovechar todo el potencial de la digitalizacion para impulsar la eficiencia,
la productividad y la sostenibilidad.

\ 2.3. Entidades que promueven la agricultura digital en Costa
Rica y Honduras

A continuacion se presentan algunas organizaciones que llevan a cabo actividades destinadas a
modernizar el sector agricola en las comunidades rurales de Costa Rica y Honduras.

Costa Rica

e Instituto Costarricense del Café (ICAFE). El ICAFE es una institucion publica no
R\ A\ gubernamental que centra su labor en la promocion de la produccion cafetera en Costa Rica.
\ \ \ Entre sus objetivos también se encuentran la promocion de la investigacion y el desarrollo en

) ' N tecnologia agricola e industrial y el apoyo a la produccion, la transformacion, la exportacion
\ \\_ y la comercializacion del café costarricense. El ICAFE también es responsable de la creacion

.\ \ de sistemas como el
. R\ \
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CRcafé App, una aplicacion para la trazabilidad y gestion digital del café de Costa Rica
café de Costa Rica.

Para mas informacion sobre el ICAFE, visite: https:/www.icafe.cr/

® Centro Agronomico Tropical de Investigacion y Enseiianza Superior (CATIE). El
CATIE es una organizacion internacional lider en investigacion, educacion e innovacion en
América Latina y el Caribe, cuya mision es promover el «Desarrollo Verde Inclusivo» a
través de la educacion y la capacitacion. Recientemente ha llevado a cabo proyectos como
«Chicas a Volar», una iniciativa para capacitar y empoderar a las mujeres rurales en el uso
de drones.

Para mas informacion sobre CATIE, visite: https://www.catie.ac.cr/

® Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura (IICA). El IICA es una
organizacion internacional especializada en agricultura y desarrollo sostenible en las
Américas, que apoya a los Estados miembros en el logro del desarrollo agricola y el
bienestar rural. Como tal, el IICA es una organizacion clave para la transformacion digital y
tecnologica del sector agricola. El IICA tiene oficinas en Costa Rica y Honduras. El IICA
Costa Rica forma parte del consorcio de este proyecto DigiBuild, aportando su experiencia
en el sector verde costarricense y buscando aplicar los resultados del proyecto en el contexto

nacional.

Para mas informacion sobre el IICA, visite: https://iica.int/es/

® Escuela de Agricultura para la Region Tropical Himeda (Universidad EARTH): La
Universidad EARTH es una universidad global con sede en Costa Rica especializada en la

; formacion en ciencias agricolas, sistemas alimentarios, emprendimiento ético y retos sociales
\\ y medioambientales a través del aprendizaje experiencial.
\
\ Para obtener mas informacion sobre la Universidad EARTH, visite: https://www.earth.ac.cr/
\ Honduras

e Instituto Hondurefio del Café (IHCAFE). El [HCAFE es el organismo oficial del sector
cafetero en Honduras, cuyo objetivo es lograr la rentabilidad socioecondémica de los
caficultores hondurefios mediante el desarrollo de la competitividad en la cadena
agroindustrial del café de manera sostenible y promoviendo el uso de nuevas tecnologias.

Para obtener mas informacion sobre el IHCAFE, visite: https://www.ihcafe.hn/
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® Fundaciéon Hondureiia de Investigacion Agricola (FHIA). La FHIA es una organizacion
privada sin animo de lucro fundada con el objetivo de fortalecer y participar activamente en
el desarrollo y la mejora del sector agricola hondurefio mediante el fortalecimiento del
proceso de generacion, validacion y transferencia de tecnologia en el sector agricola
nacional, asi como contribuyendo a la diversificacion de la produccion agricola del pais. La
FHIA forma parte del consorcio del proyecto DigiBuild, aportando su experiencia en el
sector ecologico hondurefio y buscando aplicar los resultados del proyecto en el contexto
nacional.

Para mas informacion sobre la FHIA, visite: https://fhia.org.hn/

® Direccion de Ciencia y Tecnologia Agricola (DICTA). La DICTA es un organismo
publico hondurefio adscrito a la Secretaria de Agricultura y Ganaderia (SAG) cuya mision es
disefiar, dirigir, ejecutar y coordinar programas de investigacion y transferencia de
tecnologia agricola para mejorar la capacidad de innovacion, la productividad y las
condiciones socioeconomicas de los productores con el fin de promover la sostenibilidad
ambiental. De este modo, la DICTA se posiciona como la institucion publica lider en el
desarrollo cientifico y tecnologico de este sector en Honduras.

Para mas informacion sobre la DICTA, visite: https://dicta.gob.hn/

® FEscuela Agricola Panamericana Zamorano (Universidad Zamorano): La Universidad
Zamorano es una institucion de gran prestigio que centra sus estudios en la agricultura, con
el objetivo de contribuir al sector agricola y a la seguridad alimentaria en América Latina.

Para mas informacion sobre la Universidad Zamorano, visite: https://zamorano.edu/
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Subunidad 3: Alfabetizacion digital y herramientas de
investigacion

3.1. Motores de busqueda, palabras clave, sugerencias y
pensamiento critico

El mundo de la agricultura, como se ha mencionado anteriormente, esta en constante cambio y
siempre avanza hacia nuevos objetivos. Por lo tanto, es esencial que los agricultores y toda la
comunidad agricola reciban formaciéon continua y mantengan sus esfuerzos para estar al dia de la
informacion mas reciente sobre el tema.

Para ello, es fundamental buscar nueva informacion en Internet y utilizar los diversos recursos que
ofrece esta herramienta. Gracias a su accesibilidad y facilidad de uso, Internet se ha convertido en un
medio indispensable para buscar nueva informacion. Sin embargo, debido a la gran cantidad de
informacion disponible, a veces puede resultar dificil para los usuarios encontrar informacion
especifica, precisa y de calidad.

Motores de busqueda para empezar a buscar informacion sobre agricultura digital

En primer lugar, es necesario elegir el motor de busqueda mas adecuado para encontrar informacion.
A continuacion se presentan algunos ejemplos de motores de bisqueda que pueden utilizarse para
investigar temas relacionados con la agricultura, entre otros:

® Google: motor de busqueda general, no especifico de la agricultura, donde se pueden
encontrar  articulos generales (no cientificos), noticias y material. Enlace:
https://www.google.com/

® Google Scholar: motor de busqueda académico de Google, no especifico de la agricultura,
donde se pueden encontrar articulos cientificos, libros y revistas cientificas. Enlace:
https://scholar.google.com/

e BASE (Bielefeld Academic Search Engine): motor de busqueda académico, no especifico
de la agricultura. Enlace: https://www.base-search.net/

® Semantic Scholar: herramienta de investigacion gratuita basada en inteligencia artificial
para literatura  cientifica. No  especifica para la  agricultura.  Enlace:
https://www.semanticscholar.org/

\_ @ SIDALC: Alianza internacional para los servicios de informacion agropecuaria, forestal y
X ambiental, a través de la cual un amplio grupo de instituciones de 31 paises comparten su
\ informacion y servicios en linea. Enlace: https://www.sidalc.net/search/

\\\ ° \‘\.\AGRIS (FAO): coleccion bibliografica multilingiie de investigaciones cientificas sobre
"\ \alimentacién y agricultura, con especial atencion a la informacion cientifica producida en el
\_ sur global. Enlace: https://agris.fao.org/
\ \

\ \
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e Biblioteca digital CABI: Investigacion y aprendizaje en agricultura, medio ambiente y

ciencias de la vida aplicadas. Acceso limitado mediante suscripcion. Enlace:
https://www.cabidigitallibrary.org/

® AGRICOLA: Base de datos bibliografica de la Biblioteca Nacional Agricola de los Estados
Unidos. Enlace: https://www.nal.usda.gov/agricola

® AGROVOC: conjunto de datos abiertos vinculados relevantes sobre agricultura disponibles
para uso publico. Enlace: https://www.fao.org/agrovoc/

® CGSpace: repositorio digital de investigacion y conocimiento con articulos sobre temas
relacionados con la adaptacion al cambio climatico y la mitigacion, la nutricion, la salud y la
seguridad alimentaria, entre otros. Enlace: https://cgspace.cgiar.org/home

® AgEcon Search: investigacion en agricultura y economia aplicada. Enlace:
https://ageconsearch.umn.edu/

Palabras clave para la investigacion agricola

Sin embargo, no solo es necesario elegir el motor de busqueda que mejor se adapte a sus
necesidades, sino también tener en cuenta qué buscar y como hacerlo, ya que, de lo contrario,
cualquier busqueda sera ineficaz. Por lo tanto, en segundo lugar, es fundamental utilizar «palabras
clave», que pueden definirse como términos o expresiones breves que hacen referencia a conceptos
especificos sobre un tema concreto y ayudan a los usuarios a identificar, clasificar y buscar
informacion de forma rapida y precisa.

A continuacion se muestran algunos ejemplos de busquedas de informacion relacionada con la

agricultura digital:
Tema Ejemplos de palabras clave
- Investigacion agricola
\ - Innovacidn agricola
- Agricultura sostenible
\ \ Temas generales .gr Y i i
\ - Sistemas agroalimentarios
\ - Desarrollo rural

- Ciencias agricolas

\\\ \ \ - Agricultura de precision
\

Enfoque tecnoldgico - Agricultura inteligente

- Agricultura 4.0
\A \ - Agricultura digital
\ \\

%
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- Internet de las cosas (IoT)

- Inteligencia artificial en la agricultura
- Aplicaciones GIS en agricultura

- Mecanizacion agricola

Enfoque socioecondémico

- Cadenas de valor en la agricultura
- Politica de uso del suelo

Enfoque europeo

- Politica agricola europea
- Politica Agricola Comun (PAC)
- Pacto Verde Europeo

- Reglamento de la Unién Europea sobre la deforestacion
(EUDR)

Como hacer prompts

La aparicion de la inteligencia artificial en nuestras vidas también ha cambiado la forma en que
buscamos informacion. Hoy en dia, muchas personas prefieren utilizar herramientas de inteligencia
artificial, como ChatGPT, en lugar de los motores de buisqueda tradicionales, como Google, para
encontrar informacion sobre un tema especifico. Con estas herramientas de 1A, la busqueda de

informacion comienza con la formulacion de un «prompt». Se trata de una pregunta, frase o
instruccion que se da al sistema de IA para obtener una respuesta concreta. Sin embargo, para que la

busqueda de informacion en este tipo de herramientas/plataformas sea eficaz, es recomendable seguir

estos consejos:

5
\.

Define correctamente el proposito de la pregunta: preguntate qué informacion necesitas, qué
resultado buscas y cudl es el objetivo.

Utiliza un lenguaje claro y conciso: escribe frases bien estructuradas y sin ambigiiedades; sé
directo y preciso.

Proporcione contexto: cuanta mas informacion adicional relevante proporcione a la IA, mas
precisa sera la respuesta que obtendra. Especifique el formato de la respuesta: si necesita
recibir la informacion en un formato especifico (lista, tabla, parrafo, etc.).

Si es necesario, proporcione directrices y ejemplos para orientar a la IA (por ejemplo, utilice
un tono profesional en la respuesta).

Incluya restricciones o condiciones: aunque es esencial aclarar lo que queremos, también es
importante aclarar lo que no queremos o deseamos evitar (por ejemplo, no utilizar jerga

\\ \ académica).
A\
5 A




® Revise y ajuste la indicacion: relea la indicacion antes de enviarla. Si, después de enviarla, la
respuesta no es la esperada, ajuste la indicacion hasta que tenga una que sea clara, concisa y
le proporcione la informacidn que necesita.

3.2. Introduccion a las aplicaciones y plataformas agricolas

Ademas de los motores de busqueda, también existen aplicaciones accesibles que pueden utilizar los
agricultores y otros actores del mundo agricola digital para digitalizar sus practicas agricolas. Estas
son algunas de ellas:

Nombre Descripcion Enlace Coste

Ayuda a los agricultores a diagnosticar
y tratar problemas en los cultivos,
Plantix mejorar la productividad y https://plantix.net/en/
proporcionar nuevos conocimientos
agricolas.

Aplicacion
gratuita

Una iniciativa innovadora que
Agua de proporciona informacion fiable sobre | https://aguadehondura Aplicacion
Honduras los recursos hidricos de forma rapiday | s.gob.hn/ gratuita

gratuita

Aplicacion disefiada especificamente

por TechnoServe para ayudar a los

pequefios agricultores, especialmente a

los productores de café y cacao, a

cumplir los requisitos del Reglamento

sobre la deforestacion de la Union

\ TerraTrac Europea (EUDR). TerraTrac permite a

\ los usuarios geolocalizar las

\ explotaciones agricolas, trazar sus

! limites y validar que no se encuentran

en zonas deforestadas, lo que garantiza
\ el cumplimiento de la nueva normativa

% que entrara en vigor en 2025.

https://www.technoser

ve.org/tns- Aplicacion
labs/terratrac-eudr- gratuita

compliance

\ \ En el sitio web de Plant-for-the-planet,
N \ se pueden encontrar aplicaciones

N, \ gratuitas como TreeMapper (para

> Aplicaciones de| supervisar la restauracion forestal) y

\ |\Plant-for-the- | Tracer (para la agricultura libre de

\ lanet deforestacion), que son utiles para que
los pequefios agricultores controlen

\ sus tierras y cumplan las normas del
\\ EDR.

https://www.plant-for- Aplicacion
the-planet.org/ gratuita



https://plantix.net/en/
https://aguadehonduras.gob.hn/
https://aguadehonduras.gob.hn/
https://aguadehonduras.gob.hn/
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.technoserve.org/tns-labs/terratrac-eudr-compliance
https://www.plant-for-the-planet.org/
https://www.plant-for-the-planet.org/
https://www.plant-for-the-planet.org/
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Desarrollada por el Instituto del Café
de Costa Rica para brindar apoyo
directo al sector cafetalero nacional.

https://play.google.co

. . . o Aplicaci6
CRcafé El objetivo es ayudar a los usuarios a m/store/apps/details?i prcagion
. . gratuita
reconocer y caracterizar a los d=cr.icafe.bandolapp
productores, fincas y lotes en todas
las regiones del pais.
Aplicacion creada para ayudar a los .
P para ayu . https://agriculture.basf
agricultores de Costa Rica a gestionar . No hay
. . .com/cr/es/proteccion-
BASF Agro sus cultivos proporcionandoles do- datos
App informacién como previsiones . . especifi
. cultivos/servicios/agro
meteoroldgicas, alertas de plagas y cos
. -app
recomendaciones.
Aplicacion desarrollada por la
Universidad de Costa Rica que https://play.google.co Sin
, proporciona acceso a informacion m/store/apps/details?i datos
Caféarvenses . . — ; ,
relacionada con las malas hierbas que | d=com.vriur04.arvens especifi
aparecen con frecuencia en las zonas es&amp:hl=es 419 cos
cafetaleras.
Proporciona informacion sobre buenas
. racticas agricolas para el cacao, asi . Aplicacion
CacaoMovil P £ pat ’ https://cacaomovil.com/ | “*P 39
como un facil seguimiento de los gratuita
costos de produccion.
Empresa de tecnologia agricola cuya
mision es ayudar a los pequefos
agricultores de todo el mundo. A
través de sus aplicaciones moviles Aplicaciones
DIMITRA DIMITRA Connected Farmers (Coffe) | https://dimitra.io/ p ratuitas
y DIMITRA Connected Cacao, los £
pequefios agricultores tienen acceso a
tecnologia oportuna para gestionar sus
cultivos con datos procesables.
Aplicacion que ofrece soluciones de .
. . S . https://www.disagro.c .
AgritecGEO agricultura digital para mejorar la om. hn/asTitececo. Aplicacion
- DISAGRO toma de decisiones y la eficiencia de UV ASTIECE gratuita

los agricultores

storytelling/



https://play.google.com/store/apps/details?id=cr.icafe.bandolapp
https://play.google.com/store/apps/details?id=cr.icafe.bandolapp
https://play.google.com/store/apps/details?id=cr.icafe.bandolapp
https://play.google.com/store/apps/details?id=cr.icafe.bandolapp
https://play.google.com/store/apps/details?id=cr.icafe.bandolapp
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://agriculture.basf.com/cr/es/proteccion-de-cultivos/servicios/agro-app
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.vriur04.arvenses&hl=es_419
https://cacaomovil.com/
https://cacaomovil.com/
https://dimitra.io/
https://www.disagro.com.hn/agritecgeo-storytelling/
https://www.disagro.com.hn/agritecgeo-storytelling/
https://www.disagro.com.hn/agritecgeo-storytelling/
https://www.disagro.com.hn/agritecgeo-storytelling/
https://www.disagro.com.hn/agritecgeo-storytelling/

3.3. Herramientas y estrategias para guiar a los no nativos
digitales en el aprendizaje autonomo

(Te interesa saber mas sobre la agricultura digital, pero ain no sabes por donde empezar? A

continuacion te ofrecemos algunos consejos que puedes seguir cuando empieces a buscar
informacion en Internet (Cork Institute of Technology, 2025; Marquez Gonzalez, 2023; Mejia
Franco y Calle Pineda, 2020):

Defina su busqueda: antes de empezar a buscar, defina lo que quiere encontrar y en qué
formato. Internet alberga una cantidad infinita de informacion, por lo que es muy importante
especificar lo que se busca. Una forma de hacerlo es utilizar terminologia especifica.

Para ello, busca informacion basandote en palabras clave relacionadas con el tema elegido.
Mas adelante en este modulo, definiremos palabras clave relacionadas con la agricultura
digital para facilitar la busqueda de informacion sobre el tema.

Utiliza la opcion «btisqueda avanzada» de tu navegador: esto te dara un mayor control a la
hora de buscar seglin tus propios criterios. La mayoria de los navegadores ofrecen esta
opcion. El siguiente enlace te muestra como activarla en Google.

Utiliza diferentes navegadores: Google no es el Unico que existe; hay otros como Bing y
Yahoo que pueden ayudarte en tu busqueda. Algunos, como Ecosia, también contribuyen al
medio ambiente plantando arboles por cada busqueda que realizas. Para busquedas mas
especificas, céntrate en motores de busqueda especificos. Mas adelante, parte del modulo se
dedica a presentar motores de busqueda para busquedas especificas relacionadas con la
agricultura.

Formula tus frases de bisqueda de forma adecuada.

o Utiliza AND para encontrar informacion que contenga todas las palabras de la
busqueda. También puedes

también utilizar el signo «+» entre las palabras.
o Utilice OR para encontrar informacién que contenga cualquiera de las palabras
indicadas. También puede

utilizar el simbolo «|».

Utilice NOT para excluir palabras de una busqueda. También puede utilizar el signo
«».

Utilice comillas («”») para buscar informacion exacta.
No utilice mayusculas ni acentos.

No incluya palabras innecesarias: evite palabras comunes como «el», «de», «uny,
etc.



https://support.google.com/websearch/answer/35890?hl=en&co=GENIE.Platform%3DAndroid&sjid=5616742526775645678-EU&zippy=%2Cp%C3%A1ginas-web-y-archivos
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O Para buscar una definicion, escribe «define» antes del término que deseas definir
(por ejemplo,
define:agricultura).

O Para buscar informacion en un sitio especifico, escribe «site» antes de la biisqueda
(por ejemplo,
site:google agricultura).

O Para buscar informacion en un formato especifico, escribe «filetype» antes de la
busqueda
(por ejemplo, filetype:pdf agricultura).

® Compare y verifique la informacion: no se conforme con la primera pagina, articulo o
plataforma que encuentre; compare y verifique la informacion que encuentre. En la medida
de lo posible, utilice paginas verificadas e investigue a los autores del articulo.

e Utiliza la IA: siempre con responsabilidad, el uso de la inteligencia artificial puede ayudarte a
buscar y encontrar informacion. Sin embargo, comprueba que la informacion recibida es
precisa y que las fuentes utilizadas son fiables.

Desde el proyecto DigiBuild, recomendamos que la busqueda de informacion siga estos pasos:

1. Planificacion y definicion de la bisqueda: es la primera fase de una busqueda, en la que el
usuario debe definir qué esta buscando y cémo pretende buscarlo (por ejemplo, qué motor de
busqueda utilizar).

2. Realizacion de la bisqueda: consiste en llevar a cabo la basqueda.

3. Analisis y verificacion de la informacion: una vez realizada la bisqueda, es el momento de
leer y analizar los resultados obtenidos, verificando la informacion en cada caso.

4. Evaluacion de la busqueda: tras el analisis anterior, es necesario decidir si la informacion
es adecuada o no y si es util para nuestro propoésito. Si no es suficiente, se debe realizar una
nueva busqueda mas especifica y acorde con las expectativas.
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Planificacion y
definicion de la
busqueda

Realizacion de la
busqueda

Subunidad 4: Aprender de otros: experiencias europeas en
digitalizacion rural

4.1. Casos practicos de la Europa rural

iInspirate! A continuacion te presentamos algunas iniciativas y proyectos llevados a cabo en Europa
en los que la digitalizacion de las zonas rurales es un elemento fundamental.

Interreg Espacio Alpino

Interreg Espacio Alpino es un programa europeo perteneciente a Interreg que cofinancia proyectos

de cooperacion transfronteriza entre siete paises: Austria, Francia, Alemania (sur), Italia, Eslovenia,
Suiza y Liechtenstein. Sus prioridades son: 1. Promover una region alpina resiliente y verde,
fomentando la adaptacion al cambio climatico y la proteccion y conservacion de la naturaleza; 2.
romover una region alpina neutra en carbono y sensible a los recursos; 3. Promover la digitalizacion

la innovacién en apoyo de una region alpina verde; y 4. Promover la gestion cooperativa y el
desarrollo de la region alpina.




En su pagina web (https://www.alpine-space.eu/), en la pestaiia «Nuestros proyectos», se puede

encontrar informacion sobre todos los proyectos aprobados en el marco de este programa desde el
ano 2000 hasta la actualidad, filtrados por tema o pais en el que se han llevado a cabo, entre otros
criterios. En relacion con el proyecto DigiBuild y su enfoque, le animamos a que eche un vistazo al
proyecto SmartVillages en particular para inspirarse sobre como se puede llevar a cabo la
digitalizacion en las zonas rurales.

SmartAgriHubs

SmartAgriHubs es un proyecto europeo que forma parte del programa Horizonte 2020, compuesto
por un consorcio de mas de 164 paises y cuyo objetivo es «digitalizar la agricultura europea
promoviendo un ecosistema de innovacion agricola dedicado a la excelencia, la sostenibilidad y el
éxito». Asi, gracias a la creacion de una amplia red, se pretende conectar y promover la innovacion
agricola y tecnoldgica en Europa.

En su pagina web (https:/www.smartagrihubs.eu/), en la seccion «Experimentos de innovacion»

(dentro de la seccion «SmartAgriHubs»), se pueden consultar los 28 experimentos de innovacion
llevados a cabo, en los que se han implementado diferentes soluciones tecnologicas y de innovacion
digital. Del proyecto DigiBuild, recomendamos echar un vistazo a los siguientes experimentos para
inspirarse en las diferentes formas en que se puede utilizar la agricultura digital: Uso inteligente de
datos en explotaciones agricolas - Farmcube, Sensores inteligentes de agua subterranea y

meteorologicos o Invernaderos autobnomos - Microagricultura inteligente y produccién a gran escala.

Smart Rural 21

El proyecto Smart Rural fue un proyecto de dos afios y medio de duracion apoyado por la Comisioén

Europea (DG AGRI) con el objetivo general de promover e inspirar a los pueblos para que

desarrollen y apliquen enfoques y estrategias de pueblos inteligentes en toda Europa, y de extraer
\\ conclusiones y apoyar futuras intervenciones politicas sobre pueblos inteligentes.

\ En su sitio web (https:/www.smartrural21.eu/), se puede encontrar una serie de recursos
\\ relacionados con el desarrollo de aldeas inteligentes en toda Europa, entre los que se incluyen un
\ repositorio de informacion util sobre lo que esta sucediendo en los Estados miembros de la UE con

\_ respecto a la planificacion y la implementacion de este tipo de aldeas, una guia sobre como iniciar el

\\ \ proceso para convertirse en una aldea inteligente y una hoja de ruta con herramientas clave para este

\’ fin.

4\—~ -\ También puede investigar los casos de las_21 comunidades rurales que el proyecto ha ayudado a
\ _\ \Qonvertirse en aldeas inteligentes y consultar una base de datos completa donde encontrara
\\ A\ soluciones inteligentes que se han implementado en estas comunidades. El proyecto DigiBuild

\ recomienda explorar esta ultima seccion para conocer las posibles soluciones que puede aplicar en su

\ : . . . .
\ munidad. En particular, le recomendamos que eche un vistazo a las siguientes soluciones

int lige\ies:
\ \\ \

\\\ \
\\\\\

M\ \



https://www.alpine-space.eu/
https://www.alpine-space.eu/project/smartvillages/
https://www.smartagrihubs.eu/
https://www.smartagrihubs.eu/flagship-innovation-experiment/10-fie-farmcube
https://www.smartagrihubs.eu/flagship-innovation-experiment/10-fie-farmcube
https://www.smartagrihubs.eu/flagship-innovation-experiment/20-fie-smart-ground-water-sensors
https://www.smartagrihubs.eu/flagship-innovation-experiment/20-fie-smart-ground-water-sensors
https://www.smartagrihubs.eu/flagship-innovation-experiment/18-autonomous-greenhouses
https://www.smartrural21.eu/
https://www.smartrural21.eu/resources/
https://www.smartrural21.eu/guidebook/
https://www.smartrural21.eu/roadmap/
https://www.smartrural21.eu/villages/
https://www.smartrural21.eu/smart-solutions/
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Drones en la agricultura (iniciativa llevada a cabo en Maraton, Grecia), Centro de alimentos abierto

(iniciativa llevada a cabo en Cloughjordan, condado de Tipperary, Irlanda), Sistema de riego por
agua de lluvia (iniciativa llevada a cabo en Tomaszyn, Polonia) y Fundacion Aldea Sostenible
(iniciativa llevada a cabo en Molenlanden, Paises Bajos).

4.2. Descubrelo de primera mano: historias sobre la digitalizacion
en agricultura.

La transicion hacia un modelo agricola mas digital es una realidad, y muchas personas ya se han
embarcado en este viaje. En esta seccion, buscamos recopilar testimonios, charlas y experiencias que
te ayuden a explorar como otros estan viviendo la agricultura digital y como han comenzado su viaje
hacia su adopcion.

La digitalizacion agricola: una herramienta para la supervivencia de las pymes | BBVA en Espaiia

En colaboracion con BBVA Espaia, Paula Ruiz, directora de I+D+i de Trops, y Luis Navarro, asesor
sénior, debaten sobre la importancia de la digitalizacion en el sector agricola en Espafia, el cambio
generacional en el sector y como se puede lograr.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=TQIHnDuSfel

2 Como la agricultura digital contribuye a la sostenibilidad? | El Agricultor Primero

En este podcast, Ignacio Caride, director digital de Syngenta, en colaboracion con Latinoamérica
Sur, analiza los retos de la implementacion de la agricultura digital en la region y como la adopcion
de nuevas herramientas digitales esta configurando el futuro de la sostenibilidad medioambiental.

Enlace a Spotify (podcast en espafiol):
https://open.spotify.com/episode/0TOQII212P{5aVOFmyR25aX?si=x016zu2CTdm5QUXxs5C
50Q&amp:nd=1&amp;dlsi=26a65a51860c46fa

SmartAgriHubs FIE: Uso inteligente de datos en explotaciones agricolas - Farmcube| SmartAgriHubs

Digitalizacion de los procesos de toma de decisiones mediante el almacenamiento de datos
recopilados a partir de aplicaciones de teledeteccion y su traduccion en consejos personalizados para
los usuarios finales.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=xhgEm86io0Ds

\S artAgriHubs FIE: Invernaderos autonomos: microagricultura inteligente y produccion a gran
escala | SmartAgriHubs

\ so



https://www.smartrural21.eu/smart-solution/drones-in-agriculture/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/open-food-hub/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/open-food-hub/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/open-food-hub/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/rainwater-irrigation-system/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/rainwater-irrigation-system/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/rainwater-irrigation-system/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/sustainable-village-foundation/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/sustainable-village-foundation/
https://www.smartrural21.eu/smart-solution/sustainable-village-foundation/
https://www.youtube.com/watch?v=TQIHnDuSfgI
https://open.spotify.com/episode/0TQll2l2Pf5aV0FmyR25aX?si=x016zu2CTdm5QUXxs5C5oQ&nd=1&dlsi=26a65a51860c46fa
https://open.spotify.com/episode/0TQll2l2Pf5aV0FmyR25aX?si=x016zu2CTdm5QUXxs5C5oQ&nd=1&dlsi=26a65a51860c46fa
https://open.spotify.com/episode/0TQll2l2Pf5aV0FmyR25aX?si=x016zu2CTdm5QUXxs5C5oQ&nd=1&dlsi=26a65a51860c46fa
https://www.youtube.com/watch?v=xhgEm86ioDs
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Combinacion de tecnologias de 1A e IoT para establecer un sistema automatizado de gestion de
invernaderos capaz de monitorizar las condiciones climaticas y llevar a cabo tratamientos roboticos
de los cultivos.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=uQKhGgpY;jX8&

SmartAgriHubs FIE: Sensores inteligentes de agua subterranea y meteorologicos| SmartAgriHubs

Desarrollo de un sistema basado en la web para mediciones agrometeorologicas y de aguas
subterraneas con el fin de facilitar la transferencia de informacion entre diferentes aplicaciones
agricolas y agilizar la adopcion de la agricultura de precision.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=L5h5v809Rms

SmartAgriHubs FIE: Sensores y algoritmos de IA para la deteccion temprana de enfermedades en
cultivos — SAIA | SmartAgriHubs

Uso de tecnologias digitales para elaborar mapas de riesgo con el fin de facilitar la deteccion
temprana de plagas vegetales.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=0g8r67lu6d4

Recopilacion de datos sobre olivares de Citera | Smart Rural 21

La recopilacion de datos de los olivares de la isla se lleva a cabo en el marco del proyecto Smart
Rural 21 y tiene como objetivo ampliar los conocimientos del programa «Terra Kytheria», que
promueve el aceite de oliva local, apoya a los productores y la revitalizacion econdémica y social del
sector primario de Citera (Grecia). Para alcanzar este objetivo, se ha desarrollado un sistema de
agricultura de precision y certificacion para el cultivo del olivo, documentado cientificamente.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=WrcKwMLKplo

\ Campus de Excelencia Internacional en Agroalimentacion (ceid3)| ceid3
\ \ El Campus de Excelencia Internacional en Agroalimentacion (ceiA3) es el resultado de la
\ colaboracion entre las universidades de Almeria, Cadiz, Huelva, Jaén y Cordoba (Espafia). Esta

asociacion busca transferir conocimientos a otros profesionales y agentes del sector agroalimentario,
con el objetivo de promover su desarrollo y abordar los nuevos retos a los que se enfrenta. El
R proyecto DigiBuild recomienda encarecidamente visitar tanto su canal de YouTube

\ ttps://www.youtube.com/@ceiA3cienciaA3/videos) como su pagina web (http://www.ceia3.es/),

donde se puede encontrar mas informacion sobre sus proyectos, cursos de formacion y actividades.
lace (YouTube): https://www.youtube.com/@ceiA3cienciaA3/videos

\ so



https://www.youtube.com/watch?v=uQKhGgpYjX8
https://www.youtube.com/watch?v=L5h5v8O9Rms
https://www.youtube.com/watch?v=og8r67lu6d4
https://www.smartrural21.eu/wp-content/uploads/Summary-Report_SR21_TERRA-KYTHERIA_Data-collection.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=WrcKwMLKp1o
https://www.youtube.com/%40ceiA3cienciaA3/videos
http://www.ceia3.es/
https://www.youtube.com/%40ceiA3cienciaA3/videos

Charlas TEDx: La agricultura digital transforma la vida de los agricultores| TEDxUWA

Michael Robertson, director de CSIRO Agriculture and Food, explica cémo el uso de un sencillo
sensor digital para medir la humedad del suelo facilita la toma de decisiones sobre el riego de los
cultivos en Africa, lo que ayuda a producir més alimentos con menos agua.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=MQaRgZpkQxk

Historias de agricultura digital desde el terreno. Welthungerhilfe - Zimbabue| Hove Tawanda

Agricultores y ganaderos de Zimbabue comparten sus experiencias tras incorporar el uso de teléfonos
moviles y aplicaciones digitales en su trabajo diario.

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=pXpfRbSdYk8&

4.3. Adaptacion a las realidades rurales en América Latina.

A partir de los ejemplos, historias y proyectos destacados anteriormente, podemos sefalar algunos
elementos que podrian ser beneficiosos en las regiones latinoamericanas, concretamente en Costa
Rica y Honduras.

® Promocion de redes de cooperacion en las zonas rurales de Costa Rica y Honduras. Al
igual que el programa Interreg Alpine Space, la promocion de redes de cooperacion eficaces
entre diferentes zonas rurales con caracteristicas similares (por ejemplo, zonas montafiosas)
ayudaria a los pequefios agricultores a conectarse entre si, recibir informacion inmediata y
encontrar soluciones comunes para la zona.

\ ® Uso de nuevas tecnologias para controlar o mejorar la productividad de los cultivos.

X Por ejemplo, el uso de drones para el control de cultivos, como en el proyecto Terra Kytheria

(Grecia), apoyado por el programa Smart Rural 21, o el uso del IoT y la IA para crear

\ invernaderos inteligentes, como en el proyecto Invernaderos Auténomos - Microagricultura

\ Inteligente y Produccion a Gran Escala, apoyado por la iniciativa SmartAgriHubs. Estas

nuevas tecnologias (por ejemplo, los drones) podrian incluso compartirse entre agricultores

\ con cultivos cercanos, lo que reduciria el coste inicial y permitiria a los agricultores con
\ recursos financieros limitados acceder a esta tecnologia mediante asociaciones con otros.

\ \ \_ @ Creacion de plataformas/aplicaciones comunitarias que faciliten el comercio local. Al
‘ . TR igual que en el caso de la iniciativa Open Food Hub, apoyada por el programa Smart Rural
\ "\ 21, las comunidades rurales de Costa Rica y Honduras podrian beneficiarse del desarrollo de
\_\_ herramientas (o del uso de las ya existentes) que permitan el establecimiento de un mercado

\ \local y su regulacién por parte de los propios agricultores locales
N \ y g por p prop g .
X N
\ X
"\\ \
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\\ \
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® Comunidades rurales de formacién y educacion. Con el objetivo de promover el
intercambio de buenas practicas, la educacion y la formacion en las zonas rurales, asi como
intentar reducir la brecha digital en las zonas remotas, la creacion de grupos o comunidades
de formacion y educacion podria ser una solucion. Por ejemplo, la creaciéon de comunidades
de WhatsApp (o cualquier otra aplicacion como Telegram o comunidades de Facebook)
donde los agricultores locales podrian compartir videos cortos o clips de formacion sobre su
trabajo con otros agricultores. Esto podria establecerse como una solucion, especialmente en
los casos en que el acceso a la formacion o la conectividad es limitado y los agricultores no
pueden acceder a plataformas de informacion mas complejas.

Sin embargo, es importante tener en cuenta que la adaptacion de estos ejemplos al contexto rural de
Costa Rica y Honduras debe tener siempre en cuenta las caracteristicas de estas zonas. Asi, el clima
tropical, el modelo predominante de agricultura familiar y las asociaciones locales, la brecha digital y
la falta de conectividad, entre otros factores, son elementos esenciales a tener en cuenta a la hora de
determinar qué puede funcionar realmente en estas comunidades.

Por otra parte, también se recomienda buscar el apoyo de los organismos gubernamentales y la
asistencia que ofrecen para el desarrollo rural, asi como solicitar ayuda u orientacién a programas o
iniciativas internacionales (un ejemplo de ello son las 21 aldeas seleccionadas por el programa Smart
Rural 21, que han recibido apoyo de este programa para convertirse en aldeas inteligentes).

4.4. Estudios de casos de otras industrias en Europa que pueden
ser aplicables al sector verde.

Como se ha mencionado anteriormente en esta unidad didactica, la agricultura digital forma parte de
la Cuarta Revolucion Industrial (Industria 4.0), pero no es el Unico sector en el que se estan
produciendo avances gracias a la digitalizacion y al uso de nuevas tecnologias. A continuacion se
presentan algunos ejemplos de digitalizacion aplicada a otros sectores en Europa:

® Sector automovilistico. Por ejemplo, empresas como BMW estan explorando la aplicacion
de la realidad virtual y la robdtica avanzada para mejorar los procesos de fabricacion
(utilizando robots en los procesos de fabricacion) y mejorar la calidad del trabajo de sus
empleados (utilizando la realidad virtual como herramienta para la formacion y el desarrollo
de los empleados). Mas informacién aqui: BMW e Industria 4.0: revolucionando la

fabricacion de automoviles.



https://technologymagazine.com/articles/bmw-industry-4-0-revolutionising-automotive-manufacturing
https://technologymagazine.com/articles/bmw-industry-4-0-revolutionising-automotive-manufacturing
https://technologymagazine.com/articles/bmw-industry-4-0-revolutionising-automotive-manufacturing
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e Industria alimentaria. Por ejemplo, Nestl¢ e IBM se han asociado para investigar como la
inteligencia artificial y la tecnologia avanzada pueden revolucionar el mundo del envasado
en busca de nuevos materiales mas respetuosos con los productos. Mas informacién aqui:
Nestlé e IBM aprovechan la IA y la tecnologia profunda para impulsar nuevas en el

envasadoinnovaciones .

® Construccion inteligente. Por ejemplo, el proyecto Smart Kalasatama en Helsinki, Finlandia,
cuyo objetivo es crear un barrio innovador e inteligente. Se trata de un ejemplo de aplicacion
de la Industria 4.0 a la construccion de nuevas ciudades inteligentes. Mas informacion aqui:
Smart Kalasatama y Smart Kalasatama: el barrio inteligente de Helsinki.

Sin embargo, atn quedan por descubrir muchas de las posibilidades de aplicacion de otros sectores y
los beneficios que estos pueden aportar al sector agricola en América Latina. Por ejemplo, el uso del
transporte privado, como Uber, que se utiliza habitualmente para la entrega de comida a domicilio,
(se ha planteado alguna vez si podria utilizarse para encargar insumos agricolas? ;Y compartir
tractores o cosechadoras? Otro ejemplo es Airbnb. ;jPodria utilizarse este modelo para ofrecer tierras
para el cultivo? Y otro mas, To Good To Go. ;Podria utilizarse esta idea para identificar zonas
costeras que necesitan venderse rapidamente para evitar la pérdida de productos? jTu imaginacién es
el limite! Recuerda que algunos de los proyectos mas exitosos comenzaron con las ideas mas
sencillas.

Conclusion

La agricultura digital ha llegado para quedarse. Adoptar sus procedimientos es necesario para
avanzar en el futuro de la agricultura y comenzar a desarrollar practicas mas sostenibles que se
adapten mejor a la realidad actual. Al finalizar esta unidad, se espera que los lectores comprendan los
fundamentos de la agricultura digital y estén preparados para dar sus primeros pasos en el mundo
agro-digital.



https://www.nestle.com/about/research-development/news/ibm-ai-powered-sustainable-packaging
https://www.nestle.com/about/research-development/news/ibm-ai-powered-sustainable-packaging
https://www.nestle.com/about/research-development/news/ibm-ai-powered-sustainable-packaging
https://fiksukalasatama.fi/en/
https://www.youtube.com/watch?v=ryVbjhFeGGE
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Ejercicio 1: «Reflexiones sobre la aplicacion de la agricultura digital en el propio entorno (20

Mminutos) .

La agricultura digital es el futuro, jy ahora es tu turno! Empieza por pensar en como la adopcion de
la agricultura digital podria beneficiarte y qué significaria para tu negocio (para ello, recuerda tener
en cuenta también los retos a los que te enfrentaras). ;Control de plagas? ;Control del riego? Anota
todo lo que se te ocurra e intenta averiguar como podrias ponerlo en practica.

Una reflexion mas avanzada podria orientarse hacia la estimacion del coste y el analisis de posibles
subvenciones o colaboraciones de entidades para comprar en grupo y reducir los costes de inversion.

Consejo: Antes de comenzar esta actividad, explore todos los ejemplos e iniciativas presentados en la
seccion: Sub-unidad 4: Aprender de otros: experiencias europeas en digitalizacion rural. jQuizas le
resulten inspiradores!

Ejercicio 2: Mejora tu competencia digital en la busqueda de nueva informacion (20 minutos)

Utilice los consejos y practicas descritos en la Subunidad 3: Alfabetizacion digital y herramientas de
investigacion para ampliar la informacion proporcionada sobre la agricultura digital. Para ello, elija
un tema que le interese (por ejemplo: Inteligencia artificial en la agricultura) y comience su
busqueda. Recuerde utilizar el motor de busqueda mas adecuado, las palabras clave identificadas en
la subunidad y refinar su busqueda a medida que encuentre informacion.

Ejercicio 3: Uso de aplicaciones de agricultura digital (20 minutos)

Prueba a descargar una de las aplicaciones que aparecen en la Subunidad 3: Alfabetizacion digital y
\ herramientas de investigacion. Explora como funciona y prueba todas sus funciones.

\ Ejercicio 4: jPiensa en grande! (20 minutos)

\\ Vuelve a leer la subseccion 4.4. Estudios de casos de otras industrias en Europa que pueden ser

\ aplicables al sector verde (dentro de la seccion Subunidad 4: Aprender de otros: experiencias

\ \ europeas en digitalizacion rural), especialmente el ultimo parrafo. ;Qué otras ideas se te ocurren?

\\ \ (Hay otras plataformas que podrian adaptarse al sector verde? Anota todas las ideas que se te
ocurran, jquizas la proxima gran iniciativa se encuentre entre ellas!
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Evaluacion
Cuestionario

1. La agricultura digital busca transformar la agricultura a toda costa, incluso si a veces se pasa
por alto la sostenibilidad de sus practicas.

a. Verdadero
b. Falso - correcto

2. (Cual es una caracteristica de la agricultura digital?

El uso de tecnologias emergentes.
La automatizacion

Sostenibilidad

Todas las anteriores - correcto

aoc o

3. Una de las principales ventajas de la agricultura digital es que aumenta la transparencia en
los procesos de la cadena agroalimentaria.

a. Verdadero - correcto
b. Falso

4. (Cuales se consideran las ventajas de la agricultura digital?

Optimizacion de la produccion
Aumento de la competitividad

c oe

Mejora de las condiciones de trabajo
d. Todas las anteriores - correcto

5. La brecha digital y la falta de conocimientos tecnologicos se estan convirtiendo en uno de
los principales problemas para promover la agricultura digital en las zonas rurales.

a. Verdadero - correcto
b. Falso

6. Se puede definir como: el uso de tecnologias digitales para
gestionar toda la cadena de valor agricola.

a. Agricultura tradicional
b. Agricultura digital - correcto

¢. Ninguna de las opciones anteriores

Siempre es necesario verificar la informacion que se encuentra en Internet:
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a. No, no es necesario porque Internet tiene sus propios métodos para verificar la
informacion.
No siempre es necesario, por ejemplo, cuando proviene de fuentes fiables.

¢. Si, incluso si proviene de fuentes fiables, siempre es recomendable. - correcto

8. El éxodo rural de los jovenes hacia las grandes ciudades es uno de los mayores retos a los
que se enfrenta el sector ecologico en Costa Rica y Honduras.

a. Verdadero - correcto
b. Falso

9. La incorporacion de las mujeres al sector ecoldgico en Costa Rica y Honduras debe
considerarse un reto.

a. Multifacético, que debe abordarse desde diversos angulos, desde el acceso a la
educacion hasta la participacion en la toma de decisiones y el liderazgo, entre
muchos otros. - correcto
Unidimensional, en el que solo se debe tener en cuenta el acceso a la educacion.

¢. No es un reto en el sector verde de Costa Rica y Honduras

10. El papel de los profesionales técnicos en el sector verde es principalmente actuar como
agentes de cambio, apoyando la introduccién de nuevas tecnologias (IA, big data, drones,
etc.) y promoviendo la transicion hacia la agricultura digital.

a. Verdadero - correcto
b. Falso
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Introduccion

En esta unidad didactica examinamos los avances tecnoldgicos que ofrecen diversas herramientas
capaces de alterar el funcionamiento de algunos aspectos del sector agricola. Estas herramientas son
fundamentales para que los técnicos comprendan y apliquen los principios del Pacto Verde Europeo
al contexto agricola tropical de América Central. A través de andlisis comparativos, estudios de casos
y la exploracion practica de herramientas digitales, los alumnos desarrollaran la capacidad de orientar
a los productores y cooperativas para que alineen sus practicas con los objetivos de sostenibilidad de
la UE.

Objetivos de aprendizaje

Resultados del aprendizaje

® Identificar y describir las tendencias en AgTech, FoodTech, bioeconomia y cambio climatico
en Europa, explicando su relevancia para el sector agricola y sus posibles impactos.

® Explicar los objetivos fundamentales del Pacto Verde Europeo y analizar criticamente sus
implicaciones, retos y oportunidades para la agricultura tropical, proporcionando al menos dos
ejemplos concretos.

e Comprender las diferencias entre las normas actuales de sus paises y los requisitos del Pacto
Verde.

® Proponer «buenas practicas» en materia de reduccion de productos agroquimicos,
preservacion de la biodiversidad y captura de carbono, y justificar como podrian adaptarse y
aplicarse en contextos agricolas especificos de América Central.

® [Evaluar la aplicabilidad de al menos tres tecnologias emergentes (por ejemplo, sensores,
blockchain para la trazabilidad, aplicaciones moéviles) en la optimizacion de la agricultura
inteligente, y disefiar un esquema que ilustre como una de estas tecnologias podria resolver un
problema agricola especifico.

® Identificar y comprender como utilizar diversas herramientas digitales para diagnosticar y

autoevaluar el nivel de alineacion de una organizacion o empresa con los objetivos de

sostenibilidad del Pacto Verde Europeo, asi como gestionar y comunicar su desempefio

medioambiental.

Seleccionar y adaptar un indicador de sostenibilidad digital para al menos dos cultivos

tropicales (café, cacao, platano, palma aceitera), demostrando como se pueden supervisar y

evaluar los aspectos clave de la sostenibilidad especificos de cada cultivo para el Pacto Verde.

Desarrollar una propuesta de innovacion detallada y viable para un cultivo tropical especifico

que integre al menos tres principios del Pacto Verde Europeo y utilice al menos una

herramienta digital aprendida, presentando un plan integral de trazabilidad o sostenibilidad.
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Resumen del contenido:

1. Comprender la estructura y los objetivos del Pacto Verde Europeo y sus implicaciones
para la agricultura.

2. Analizar las tendencias actuales en Europa en materia de tecnologia agricola,
tecnologia alimentaria y bioeconomia.

3. Comparar los estandares de sostenibilidad de la UE con las politicas centroamericanas
e identificar las necesidades de adaptacion.

4. Explorar herramientas digitales que apoyan el cumplimiento de la sostenibilidad, la
trazabilidad y el seguimiento.

5. Disefiar propuestas especificas para cada contexto con el fin de alinear los cultivos
tropicales con los principios del Pacto Verde mediante soluciones digitales.




Subunidad 1: Tendencias innovadoras que impulsan la transicion
ecologica en Europa

En el siglo XXI, el sector agricola ha cambiado su forma de operar y sus medios de produccion. Los
rapidos avances tecnoldgicos en muchos sectores profesionales han traido consigo cambios en el
funcionamiento de la economia y la produccion. El sector agricola no es ajeno a estos cambios, ya que
la tecnologia y el cambio climatico estan directamente relacionados con el aumento de las necesidades
y demandas del panorama agricola actual. Por este motivo, la subunidad 1 explorara las tendencias
existentes en tecnologia agricola (AgTech), tecnologia alimentaria (FoodTech), bioeconomia y cambio
climéatico en Europa. Esto es importante para comprender la relevancia de estas tendencias para el
sector agricola y sus posibles repercusiones.

1.1: Panorama general de la AgTech, la FoodTech, la bioeconomia
y la agricultura climaticamente inteligente

AgTech

La AgTech es un nuevo enfoque introducido en la produccion alimentaria a nivel mundial. Implica un
amplio conjunto de métodos alternativos que utilizan la tecnologia para aumentar la eficiencia, la
rentabilidad y la sostenibilidad de la industria agricola. Las herramientas tecnologicas utilizadas en
este proceso van desde herramientas de agricultura de precision hasta maquinaria con capacidades
avanzadas de automatizacion. Permiten un trabajo mas rapido, preciso y productivo, al tiempo que
mejoran los niveles de rentabilidad de las operaciones.

Algunas de las herramientas AgTech utilizadas en Europa son:

Sensores: El uso de sensores en las actividades agricolas es cada vez mas habitual, ya que ofrece a los
agricultores una amplia gama de datos valiosos sobre algunos parametros fundamentales para el
desarrollo y el crecimiento de su produccion. Los sensores pueden estar relacionados con la
transmision de datos sobre una ubicacion, el clima, los niveles de humedad y el consumo eléctrico,
entre otros:

® Los sensores de ubicacion utilizan el GPS para identificar la ubicacion de la
maquinaria, los cultivos o incluso los animales (por ejemplo, etiquetas de ubicacion
colocadas en ovejas o cabras) para la cartografia de campos, la siembra de precision,
3 la guia automatizada de la maquinaria y, en general, una supervision mas activa de las
\.\ actividades de los técnicos o la informacion sobre planes futuros. Esto puede ser
esencial para que los pequefios agricultores planifiquen las parcelas y apliquen los

\ insumos solo donde sea necesario.
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® [ os sensores de suelo se utilizan para informar sobre las caracteristicas del suelo y la

salud de las plantas (sefiales de estrés y enfermedades de los cultivos), el rendimiento
del sistema de riego, el desarrollo de los cultivos y los niveles de humedad,
temperatura y nutrientes, lo que proporciona datos valiosos sobre el uso del agua y
otros recursos.

® Los sensores/estaciones meteoroldgicas proporcionan datos sobre las condiciones
ambientales actuales, como la temperatura, la humedad, la precipitacion y el viento.
También pueden proporcionar alertas y previsiones en tiempo real.

® También se pueden instalar sensores relacionados con la medicion del consumo
energético de cada actividad o maquina para obtener una imagen mads precisa de la
eficiencia energética de las operaciones agricolas.

Plataformas de analisis de datos: El uso de plataformas digitales que proporcionan analisis multinivel
basados en los datos recopilados a través de las herramientas inteligentes en el campo es obligatorio
para cualquier profesional agricola con el fin de utilizar las herramientas que ha instalado en sus
cultivos y descubrir su potencial. Las herramientas inteligentes recopilan los datos y las plataformas
digitales reciben los datos transmitidos a través de conexiones Wi-Fi/Bluetooth y proporcionan analisis
e incluso sugerencias/soluciones basadas en esos datos. Por lo tanto, es importante utilizar siempre
tanto el hardware como el software interconectados para comprender mejor la zona cultivada. Los
datos también pueden recopilarse mediante el acceso a imagenes satelitales que proporcionan
informacion en tiempo real y conocimientos sobre la gestion de los cultivos. Los técnicos pueden
beneficiarse del uso de estas herramientas, ya que les permiten ser proactivos en lo que respecta a las
plagas, los fendomenos meteorologicos extremos, el riego y la proteccion de los cultivos, y garantizar
unas operaciones agricolas mas fluidas, eficientes y adaptables.

Tractores automatizados: Los tractores son uno de los tipos de maquinaria mas comunes y necesarios
en la agricultura. Tradicionalmente, son conducidos por un operador que se encarga de la navegacion
manual de la maquina. Los tractores semiautonomos existen desde finales de la década de 2000 y
funcionan como sistemas auxiliares gracias a su funcion de direccion automatica. En los ultimos afios,
los tractores totalmente autonomos han entrado en escena en el sector agricola. Estan equipados con
GPS, camaras estéreo y RGB, sensores, potencia computacional, comunicacion con otros dispositivos
10T a través de conexion wifi y capacidades de IA (aprendizaje automatico) para realizar operaciones
que no requieren la intervencion ni el control directos de una persona.

Como resultado, pueden contribuir a:

. ® Reducir los costes de mano de obra
_ ® Un consumo eficaz de combustible gracias a patrones de conduccion optimizados
\ \
\_'® Operaciones prolongadas (24/7), mas precisas y productivas




Reduccion del dafio al suelo mediante el mapeo y el control optimizado de las maquinas.
Reduccion del impacto medioambiental

® mejor toma de decisiones y gestion de la explotacion agricola gracias a la recopilacion de
datos valiosos del campo

Actualmente no hay muchas opciones de compra en el mercado, ya que los tractores autonomos se
describen como un nuevo tipo de producto que se espera que prospere en los proximos afios.

Drones: Los drones en las actividades agricolas pueden ofrecer a los profesionales del sector una nueva
perspectiva y nuevas capacidades en lo que respecta a la produccion. En la ultima década, los drones
se consideran cada vez mas una herramienta moderna para la supervision de los cultivos, lo que los
convierte en un valioso recurso para la agricultura de precision.

En funcién de las necesidades de cada explotacion, ofrecen caracteristicas como:

® Imagenes 3D del terreno para supervisar la salud de las plantas mediante un analisis avanzado
de la informacion cromatica.
Salud de los cultivos mediante el uso de camaras

Monitorizacion de la salud del suelo mediante un mapeo preciso del terreno
Siembra automatizada o semiautomatizada

Riego y control general de los cultivos y fumigacion

Aplicacion de pulverizaciones (pesticidas, fertilizantes, otros productos quimicos)
Monitorizacion del riego y prevencion del desperdicio de agua

Monitorizacion meteorologica (humedad, viento, temperatura)

Se puede acceder a todas las imagenes y datos y analizarlos a través de aplicaciones y sitios web

\\ asociados compatibles con el dispositivo dron proporcionado.
\
\\ FoodTech
\ La tecnologia alimentaria es un conjunto de practicas aplicadas para garantizar altos estandares de
\\ \ seguridad, calidad y disponibilidad de los alimentos durante las multiples etapas de la cadena de
\\ \\ comercializacion. Estas etapas se refieren al procesamiento, la conservacion, el envasado y la

\ distribucion de los alimentos.

A N “\\ \ Procesamiento: Durante los tltimos afios, las empresas alimentarias y los investigadores europeos
\ n explorado una serie de alternativas innovadoras a las proteinas animales convencionales con el fin
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® Las alternativas de origen vegetal se centran en sustituir la carne y los productos lacteos

haciendo que el sabor y la textura de los alimentos sean lo més similares posible a los de la
version convencional. Para lograrlo, se utilizan tanto plantas minimamente procesadas (como
las lentejas) como materiales de origen vegetal procesados y altamente procesados para imitar
las proteinas animales.

® Las alternativas no vegetales incluyen algas (algas silvestres y especies cultivadas, como
Saccharina latissimi y Alaria esculenta); insectos (grillos domésticos, gusanos de la harina,
gusanos amarillos y langostas migratorias) que, si se procesan, pueden utilizarse para la
alimentacion animal y la acuicultura; la fermentacion de precision tiene como objetivo mejorar
el valor nutricional y la calidad de los productos fermentados mediante la utilizacion de células
de algas, hongos y bacterias; la carne cultivada es un método completamente nuevo (atin no
autorizado en la UE) de produccion de proteinas alternativas que implica la obtencion de
células, el cultivo celular y la formacion de tejidos.

Conservacion: Los métodos tradicionales utilizados para conservar los alimentos, como el secado
(eliminacion de la humedad), la congelacion (para impedir el crecimiento microbiano) o el uso de altas

temperaturas (para eliminar los patogenos), pueden ser eficaces, pero a menudo provocan una pérdida
de nutrientes y de calidad, ademéas de consumir mucha energia. Para superar estas limitaciones, se han
desarrollado tendencias innovadoras en materia de tecnologias de conservacion de alimentos con el fin
de garantizar unos altos niveles de calidad y seguridad. Entre ellas se incluyen:

® Procesamiento a alta presion (HPP): conserva el valor nutricional de los alimentos

sometiéndolos a niveles muy altos de presion (300-600 MPa) en un entorno acuoso durante

unos minutos. Esto afecta significativamente a las funciones celulares de los microorganismos

e inactiva los patdgenos, lo que prolonga la vida util de los productos minimamente procesados

y preserva su sabor y textura. Este método no térmico puede aplicarse a diferentes etapas de

\ la cadena alimentaria y a materias primas como una gran cantidad de alimentos y bebidas, por
\ ejemplo, productos agricolas crudos o zumos.

® Tecnologia de plasma frio: consiste en el uso de gas ionizado que forma especies reactivas
\ (como electrones e iones) que provocan la muerte celular. Conserva el color y el sabor de los
productos agricolas frescos, como los tomates o las verduras, durante mas tiempo, y también
es una opcion viable para los zumos y los productos lacteos y carnicos. Se trata de un proceso

\ no térmico que no utiliza sustancias quimicas y garantiza la seguridad alimentaria.

\ \\ \ ® Campos eléctricos pulsados (PEF): Aplica breves rafagas de alta tension (20-80 kV/cm) a los
\ ) alimentos para provocar la electroporacion e inactivar los microorganismos. Al ser un método
\ \_ no térmico, puede aplicarse a zumos, sopas u otros productos liquidos y semiliquidos sin




Envasado: El envasado desempefia un papel importante para garantizar que los alimentos sean seguros
y de calidad durante determinados periodos de tiempo. Las principales novedades en materia de
envasado de alimentos son las siguientes:

® Envases ecologicos: Los envases sostenibles han pasado a primer plano en los tltimos afios.
Aunque no estdn directamente relacionados con la calidad y la seguridad de los alimentos,
existen desarrollos activos que también abarcan la conservacion de los alimentos. Los envases
alimentarios pueden fabricarse con plasticos biodegradables y materiales compostables,
materiales reciclados y recubrimientos y peliculas comestibles.

® Materiales biodegradables: Los envases fabricados con materiales totalmente biodegradables
no contribuyen a la generacion de residuos.

® Materiales compostables: Son materiales que se descomponen en determinadas condiciones
(dependiendo de la actividad microbiana y las condiciones aerdbicas) para crear un compost
de alto valor nutricional para el suelo.

® Recubrimientos y peliculas comestibles: se aplican a los productos alimenticios para evitar la
humedad y la contaminacion. No suelen cubrir todo el envase. Si no se utilizan como productos
comestibles, son completamente biodegradables y no generan residuos. Si se integran en las
peliculas, los antioxidantes pueden contribuir a la conservacion de los alimentos al ralentizar
la oxidacion.

® Fuentes renovables: Fabricados a partir de subproductos agricolas y materiales vegetales.

® [Envases inteligentes: los envases de este tipo tienen como objetivo controlar la calidad de los

\ alimentos mediante la instalacion de sensores y biosensores de temperatura, frescura, tiempo
X y condiciones internas y externas. Esto proporciona datos valiosos sobre si los alimentos
""\\ siguen siendo seguros para los consumidores.
\"\_\ Distribucion: La fase de distribucion es crucial para mantener la seguridad y la calidad de los
y \"\ alimentos y reducir el impacto medioambiental a lo largo de toda la cadena de suministro. Las
: \ innovaciones en FoodTech relacionadas con la distribucién se centran en la trazabilidad, la
\ \ transparencia y la optimizacion de la logistica.
\
Ne—\ \\ ® Sistemas de trazabilidad: Su objetivo es registrar el recorrido de cada producto agricola, desde
\ .\\ \., su punto de origen hasta, como minimo, el consumidor final. Abarca todas las etapas de la
A\ \\‘ tecnologia alimentaria y proporciona informacion valiosa sobre su manipulacion en todos los

\_ \_ niveles de la cadena de suministro. En la agricultura, es importante realizar un seguimiento de
\ A\ los insumos utilizados, las préacticas aplicadas, la ubicacion de los productos y los
\ \ . . . . . .
N \Procedlmlentos de almacenamiento y transporte intermedios. Esto se puede hacer mediante:
\

\
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® (obdigos de barras: suelen colocarse en los envases de los alimentos o en los palés.
Cuando se escanean, proporcionan informacion sobre el origen del producto, la fecha
y el lugar de produccion, la fecha de caducidad, el nimero de lote, el historial de
movimientos y otros datos.

e FEtiquetas RFID: la etiqueta se coloca en un producto o contenedor que transmite datos
a un lector sin necesidad de contacto directo ni proximidad. Almacenan informacion
que puede actualizarse a lo largo de la cadena de suministro. Si se combinan con
plataformas y dispositivos 10T, pueden proporcionar datos aiin mas eficaces a sus
usuarios.

® Blockchain: es una base de datos digital que registra y carga datos relevantes en orden
cronologico de un producto en cada etapa de la cadena de suministro alimentario, desde
la granja hasta la mesa. Los datos no pueden modificarse a menos que todas las partes
implicadas estén de acuerdo. Este sistema proporciona toda la informacion a los
consumidores y reduce los riesgos para la salud y el fraude. También puede aumentar
el interés de los clientes por los productos de origen ecoldgico e incentivarlos a invertir
en productos alimenticios de buena calidad. En cuanto a los pequefios agricultores, la
trazabilidad mediante blockchain puede ayudarles a hacer crecer su negocio
aumentando las ventas o atrayendo inversores.

Bioeconomia

La bioeconomia es un concepto relativamente nuevo en el discurso publico europeo. Abarca varios
sectores de la economia, que pueden variar en funcion del pais de referencia, como la silvicultura, la

pesca, la alimentacion y la agricultura. El principal interés de la bioeconomia en todos los sectores es
\\ el nivel de produccion innovadora, el uso y la transformacioén de los recursos bioldgicos y los
\\ beneficios econémicos que pueden derivarse del proceso. La bioeconomia crea un sistema de ciclo
\\ cerrado que hace que la biomasa pase por las siguientes etapas:
\
\_ ® Produccion de biomasa
N\ \ ® Transformacion
\ \ ® Produccion de nuevos productos
\\ \ ® Distribucion
Q\_ \ \ e Consumo

\ \ El ector agricola se caracteriza por ser la parte mas intensa del sector productivo principal, ya que
‘\\ 1ene un enorme impacto en la degradacion medioambiental y la pérdida de biodiversidad, al tiempo
que s 51end0 fundamental para la produccion de alimentos y bienes. Por lo tanto, es fundamental
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para la bioeconomia que en un futuro proximo se convierta en sostenible. El sistema cerrado sugerido

anteriormente se considera el modelo sobre el que la bioeconomia pretende basar la sostenibilidad de
los sistemas productivos.

Agricultura climaticamente inteligente (CSA)

La agricultura climaticamente inteligente se refiere a enfoques innovadores que se centran en la
seguridad alimentaria mediante el aumento de la produccion agricola con el uso de practicas ecologicas
que no contribuyen al cambio climatico ni a las emisiones de gases de efecto invernadero. Se basa en
las mejores practicas reconocidas a nivel mundial, que incluyen:

® Variedades de cultivos resilientes basadas en las condiciones agricolas, sociales y econdmicas
de una region.

® Agricultura de precision
® Técnicas de conservacion (sin labranza, diversificacion de cultivos, gestion del suelo)
® Metodologias de gestion del agua (riego de precision)
® Plantacion sin dafiar el suelo
® Planes agricolas basados en datos
® Gestion integrada de plagas
® Agroforesteria
® Gestion de nutrientes
1.2 Como influyen las tendencias innovadoras en la politica
\ ecologica de la UE
\\ La politica ecologica europea estd constituida por planes dinamicos para la economia y la sociedad
\ europeas, que sittan la sostenibilidad como factor decisivo para el desarrollo actual y futuro de la
\ \ agricultura. Pero esta vision no se desarrolla de forma aislada. Esta configurada y facilitada por los
\ rapidos avances en tecnologia e innovacion. Tendencias como la AgTech, la FoodTech, la
\\ \ bioeconomia y la agricultura climaticamente inteligente han desempefiado un papel fundamental a la

hora de influir en el contenido, las prioridades y los mecanismos de aplicacion de las politicas
_'\\ ecoldgicas de la UE.

\\\ \E as tendencias innovadoras influyen en la politica ecologica de la UE al:

X \Rro&mionan datos en tiempo real que mejoran la toma de decisiones e influyen en las politicas de

\ sogtenib;‘lidad.




\

\
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Las herramientas tecnologicas y digitales, como los sensores, los drones, las imagenes por satélite y

las plataformas de datos, recopilan grandes cantidades de informacion sobre las condiciones agricolas,
el uso de los recursos y el impacto medioambiental. Estos datos ayudan a la UE a:

® Definir objetivos politicos claros (sobre la reduccion de los plaguicidas, el almacenamiento de
carbono, el uso del agua, etc.).

Supervisar los avances medioambientales.
Identificar areas en las que es necesario intervenir

Establecer prioridades politicas e identificar lagunas legislativas (como las condiciones de la
PAC o los objetivos de reduccion de GEI).

Por ejemplo, la supervision en tiempo real del uso de plaguicidas mediante herramientas digitales ha
respaldado la decision de la UE de fijar un objetivo de reduccion del 50 % de los plaguicidas para 2030
en el marco de la estrategia «De la granja a la mesa» (mas informacion en la siguiente subunidad).

Garantizar el cumplimiento de la legislacion mediante el rastreo de los productos

Las tecnologias de trazabilidad, como los codigos de barras, las etiquetas RFID y los sistemas
blockchain, permiten a los reguladores de la UE y a los actores privados verificar el origen, la calidad
y la huella medioambiental de los productos agricolas.

Estas herramientas pueden ser esenciales para aplicar politicas como:

® El Reglamento de la UE sobre la deforestacion (EUDR), que exige la geolocalizacion de los
productos (como el cacao y el aceite de palma)

e Certificacion ecologica y etiquetado ecoldgico, que dependen de registros transparentes de la
cadena de suministro

Establecer las necesidades v prioridades de financiacion

Los programas de financiacion de la UE, como Horizonte Europa, la PAC y el Programa Digital
Europa, estan muy influenciados por las tendencias en materia de innovacion. Estos programas apoyan:

® El desarrollo de nuevas soluciones AgTech y FoodTech
® Pruebas de modelos de agricultura sostenible

\\ \ e FEl despliegue de infraestructuras digitales




La innovacién informa a la UE sobre las necesidades de la agricultura sostenible, la UE identifica los
sectores que necesitan financiacion y promueve las inversiones en innovacion en AgTech, FoodTech,
bioeconomia y accion contra el cambio climatico a través de sus politicas ecologicas.

Configurar las expectativas publicas y las agendas politicas

Las innovaciones en materia de sostenibilidad, como las proteinas alternativas, las herramientas de IA
para la agricultura o los envases biodegradables, hacen que la gente se interese y se implique mas en
los avances en torno a los marcos legislativos sobre politicas ecoldgicas. El aumento del interés social
genera una mayor demanda de cambio, inclusion y progreso en las politicas de la UE en materia de
sostenibilidad y ecologia.

Las demandas pueden:

® Promover la adopcion de normas medioambientales mas estrictas.

® Empujar a los responsables politicos de la UE a ser mds decisivos en la financiacion
o la regulacion de las tecnologias emergentes

1.3 Oportunidades para Centroamérica

Teniendo en cuenta las tendencias innovadoras que se estan produciendo en los paises de la UE en el
sector agricola, existen oportunidades para que Centroamérica se beneficie de la adopcion o la
inspiracion de estas tendencias con el fin de avanzar sustancialmente hacia la digitalizacion de su
produccion agricola, especialmente en el contexto tropical.

Agricultura de precision para cultivos tropicales

Cultivos como el café, el cacao, el platano o la palma aceitera pueden beneficiarse de la adopcion de
tecnologias de agricultura de precision ya implantadas en muchos campos agricolas europeos. Entre
ellas se incluyen:

® Sensores de suelo y humedad que miden, sugieren o incluso deciden el uso adecuado del agua
para cada tipo de suelo y producto agroalimentario. Esto puede resultar especialmente util en
lugares caracterizados por condiciones meteorologicas irregulares o dificiles de predecir,
donde los patrones de precipitaciones son irregulares o extremadamente altos o bajos durante
un periodo de tiempo especifico.
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Para reforzar la eficacia de los sensores, se recomienda que los agricultores instalen y utilicen

1B

estaciones meteorologicas junto con aplicaciones de prediccion. Al combinar los datos de las
estaciones, las aplicaciones y los sensores, los agricultores pueden obtener una vision muy
clara de las medidas que deben adoptar para proteger cultivos sensibles, como el platano, de
lluvias extremas o de la ausencia prolongada de 1luvia. Esto reduce el riesgo y mejora la toma
de decisiones.

Los drones y los sensores pueden informar sobre brotes de plagas y ayudar a mejorar el
rendimiento de los cultivos vulnerables a enfermedades relacionadas con un clima especifico,
especialmente en zonas de selva tropical o montafiosas.

Métodos de conservacion y envasado de FoodTech

Los envases inteligentes y los métodos de cadena de frio pueden reducir las pérdidas
poscosecha en cultivos tropicales como los mangos, las papayas, los aguacates o las pifias.
Los modernos sistemas de trazabilidad, como los cddigos de barras y las herramientas
tecnologicas blockchain, pueden ayudar a los productores centroamericanos no solo a hacer
crecer su negocio en el mercado nacional, sino también a ampliar sus actividades profesionales
exportando sus productos al mercado de la UE, cumpliendo con las normas europeas de
sostenibilidad

Se pueden aplicar y explorar practicas de deshidratacion, fermentacion y otros procesos de
transformacion para ofrecer un valor afiadido a los productos agroalimentarios tropicales,
mejorando asi su rentabilidad y su posicion en el mercado

Practicas de bioeconomia

Basandose en los principios de la economia circular europea, los residuos agricolas como las
mazorcas de maiz, los recortes de verduras, las cascaras de café, las cascaras de coco, los
residuos de aceite de palma y los tallos de platano pueden convertirse en biomasa, como
biofertilizantes o bioplasticos.

La adopcion de biopesticidas puede reducir el uso de productos agroquimicos.

Las cooperativas de agricultores y el desarrollo de politicas pueden apoyar la creacion de una
cadena de valor verde local, similar a los sistemas de bioeconomia de la UE
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Subunidad 2: Comprension del Pacto Verde Europeo

El Pacto Verde Europeo (EGD, por sus siglas en inglés) es la estrategia mas ambiciosa de la UE contra
el cambio climatico y la degradacion medioambiental. Se puso en marcha en 2019 y consiste en un
conjunto de iniciativas politicas cuyo objetivo es convertir a Europa en el primer continente
climaticamente neutro para 2050. Las principales areas politicas del EGD incluyen:

Accién por el clima:

® Reduccion del 55 % de las emisiones de gases de efecto invernadero para 2030 con respecto
a los niveles de 1990.

® Reduccion del 90 % de las emisiones de gases de efecto invernadero para 2040 con respecto
a los niveles de 1990.

Neutralidad climatica para 2050

Crecimiento econémico independiente del uso de recursos.
En Centroamérica, las medidas pertinentes podrian incluir:

a) Adopcion de practicas como la conservacion del suelo, los cultivos de cobertura y el café
cultivado bajo sombra

b) Integracion de la agrosilvicultura en las fincas de cacao y café para reducir el carbono

¢) Eliminar practicas que aumentan las emisiones de GEI (como la tala y quema).

d) Formar/educar a los técnicos en el uso de herramientas digitales o métodos de calculo
reconocidos para las emisiones de GEL

Medio ambiente y océanos, segtin la descripcion de la Comisién Europea (CE):

® Proteger la biodiversidad y los ecosistemas
® Reducir la contaminacion del aire, el agua y el suelo
\ ® Avanzar hacia una economia circular.

\ \ ® Mejorar la gestion de residuos

Garantizar la sostenibilidad de la economia azul y los sectores pesqueros

\\ Centroamérica, las medidas pertinentes podrian incluir:
\\ \ Zonas de amortiguacion y areas protegidas alrededor de las plantaciones

\

&)) ompostaje de residuos organicos procedentes del platano, la pifia o el aceite de palma



https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal/protecting-environment-and-oceans-green-deal_en
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¢) Uso de insumos bioldgicos en lugar de productos quimicos

d) Uso de la cubierta vegetal autoctona en las explotaciones agricolas y sus alrededores

Transporte:

e Reduccion del 90 % de las emisiones de GEI hasta 2050 en comparacion con los niveles de
1990 En Centroamérica, las medidas pertinentes podrian incluir incluir:

a) Calcular la huella de carbono de la cosecha, el envasado y el transporte
b) Dar preferencia a los envases biodegradables cuando sea apropiado (productos

frescos)

Energia, segiin lo descrito por la CE:

® garantizar un suministro energético seguro y asequible en la UE
® desarrollar un mercado energético de la UE totalmente integrado, interconectado y digitalizado

® dar prioridad a la eficiencia energética, mejorar la eficiencia energética de nuestros

edificios y desarrollar un sector energético basado en gran medida en fuentes renovables

® construir sistemas energéticos interconectados y redes mejor integradas para apoyar las

fuentes de energia renovables
® promover tecnologias innovadoras e infraestructuras modernas
® impulsar la eficiencia energética y el disefio ecoldgico de los productos

® descarbonizar el sector del gas y promover la integracion inteligente entre sectores

® cmpoderar a los consumidores y ayudar a los paises de la UE a combatir la pobreza energética

® promover las normas y tecnologias energéticas de la UE a nivel mundial

<llar todo el potencial de la energia edlica marina en Europa


https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal/energy-and-green-deal_en
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En América Central, las medidas pertinentes podrian incluir:

a) Uso de paneles solares en procedimientos de riego y secado
b) Instalacion de sistemas de biogas en granjas.

¢) Adopcion de equipos con capacidades avanzadas de eficiencia energética en diversos

sectores
Industria:
® La doble transicion (ecologica y digital) exige a las industrias que reduzcan su dependencia

de los combustibles fosiles y su huella de carbono, y que desarrollen nuevos modelos de
negocio competitivos.

Agricultura, segun la descripcion de la CE:

® Hacer que la agricultura y los sistemas alimentarios sean mas sostenibles
® Reforzar la resiliencia frente a las crisis

® Seguir garantizando que los alimentos sean saludables y asequibles. En Centroamérica, las
medidas pertinentes podrian incluir:

a) Utilizar plataformas digitales para realizar un seguimiento del producto desde la
cosecha hasta la venta.

b) Integrar practicas agroecologicas

Los objetivos fundamentales de la EGD incluyen:


https://www.consilium.europa.eu/en/policies/greening-agriculture/
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Cero emisiones netas de gases de efecto invernadero
para 2050

Uso sostenible de los recursos y reduccion de residuos
(nuevo modelo econémico)

Fuentes de energia renovables y eficientes en la UE y los
mercados mundiales

Restauracion de la naturaleza y contaminacion cero del
aire, el agua y el suelo

Proteger y restaurar los ecosistemas y los habitats
Agricultura mas sostenible naturales, al tiempo que se proporcionan alimentos
saludables y asequibles

Inclusividad de todas las profesiones, regiones y
sindicatos

Neutralidad climatica

Economia circular

Industria limpia

Un medio ambiente mas saludable

Justicia climatica y equidad

2.1 Pilares de la sostenibilidad

Los principales pilares de la sostenibilidad Los pilares de la sostenibilidad interconectados que plantea
el EGD son:

Sostenibilidad medioambiental

Neutralidad climatica
Economia circular
Biodiversidad

Contaminacion cero

Energia limpia

Sostenibilidad econémica y prosperidad para una economia sostenible y competitiva

Tecnologias verdes
Industrias sostenibles
Finanzas sostenibles que movilizan las tecnologias verdes y las industrias sostenibles

Agricultura sostenible (sistemas alimentarios y seguridad alimentaria)

Sostenibilidad social hacia una transicion verde inclusiva

Y
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Justicia social
Salud publica

Desarrollo de habilidades a través de la formacion en empleos verdes

Entornos urbanos sostenibles

Los tres pilares principales describen los objetivos y visiones de sostenibilidad que se recogen en la EGD,
al tiempo que incluyen sus principales objetivos.

2.2 Directrices clave y planes estratégicos relacionados con la
agricultura

Como uno de los sectores que mas contribuyen al cambio climatico, la contaminacién ambiental y la
pérdida de biodiversidad, la EGD hace especial hincapié en la agricultura. Por este motivo, se han
elaborado directivas y planes ambiciosos que se centran en hacer que la produccion agricola y el
sistema agroalimentario sean mas ecologicos y sostenibles. Entre las iniciativas de la UE en este ambito
figuran las siguientes:

De la granja a la mesa

Una estrategia clave introducida en el marco de la EGD en 2020 es «De la granja a la mesa», cuyo
objetivo es hacer que el sistema alimentario sea mas sostenible, seguro y seguro. Es complementaria
a la Estrategia de Biodiversidad de la UE y sus principales objetivos, tal y como los describe la CE,
son:

garantizar una alimentacion suficiente, asequible y nutritiva dentro de los limites del planeta
reducir a la mitad el uso de plaguicidas y fertilizantes y las ventas de antimicrobianos
aumentar la superficie dedicada a la agricultura ecologica.

promover un consumo alimentario mas sostenible y dietas saludables

reducir la pérdida y el desperdicio de alimentos

combatir el fraude alimentario en la cadena de suministro

mejorar el bienestar animal

Para alcanzar estos objetivos, la estrategia descrita por la CE (2020) prevé que los Estados miembros

\ trabajen para lograr lo siguiente:

—\ \
\_ \ ] Reducir en un 50 % el uso y el riesgo de los plaguicidas.

\ \ ° Una reduccion de al menos el 20 % en el uso de fertilizantes
Uuna reduccion del 50 % en las ventas de antimicrobianos utilizados en animales de granja
y acuicultura

El 25 % de la superficie agricola se destinara a la agricultura ecoldgica.
El 10 % de la superficie agricola debe estar compuesta por paisajes con una gran diversidad



https://www.consilium.europa.eu/en/policies/from-farm-to-fork/
https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20200519STO79425/creating-a-sustainable-food-system-the-eu-s-strategy?utm_source=.com

Los profesionales de la agricultura en América Central se ven afectados por esta estrategia:

- Muchos productores de América Central dependen de productos quimicos que no estan
aprobados en la UE.

- Muchos productores de América Central superan los limites maximos de residuos (LMR) de
plaguicidas

- Necesitan realizar la transicion a la gestion integrada de plagas (GIP) y a biopesticidas més
seguros, lo que requiere formacion, nuevas inversiones y certificaciones.

Ejemplo: Los productores de platanos y pifias de Costa Rica deben reducir el clorpirifos (para el control
de plagas de insectos) y otros insumos quimicos prohibidos en la UE.

- Los agricultores deben encontrar insecticidas alternativos o técnicas de control de plagas
(como trampas de feromonas y controles biologicos).

- Los agricultores deben informarse y formarse a si mismos y a su personal sobre la aplicacion
bioldgica de técnicas y métodos agricolas.

Ejemplo (2): Muchos productores de café en Honduras utilizan fungicidas e insecticidas como el
carbendazim (prohibido en la UE) y el diazin6n (con bajos LMR, aunque prohibido en la agricultura
ecoldgica).

- Los productores de caf¢ deben realizar la transicion a fungicidas permitidos en la UE y buscar
alternativas orgénicas a los insecticidas, como el Bacillus subtilis (bacteria del suelo).
- Deben llevar un registro del uso de productos quimicos para cumplir con la normativa de la UE.

Politica Agricola Comun (PAC)

\\ La PAC es un conjunto tradicional de politicas dedicadas a los agricultores y profesionales de la
\ agricultura en la UE. Se revisa cada cinco afios para garantizar que sigue abordando los nuevos retos
\\ y cubriendo todos los aspectos y avances importantes de la agricultura europea. La PAC actual (2023-
\ 2027) tiene por objeto motivar a los agricultores a adoptar practicas agricolas respetuosas con el medio
\ ambiente. Algunas de las principales obligaciones de los agricultores en virtud de las buenas
\\ \ condiciones agrarias y medioambientales de la PAC son las siguientes:

\\ e FEl mantenimiento de pastos permanentes en proporcion con las tierras cultivables.
4\—‘ “\\ \ ® La proteccion de los humedales y las turberas
B \ \\ ® El uso de franjas de proteccion a lo largo de los cursos de agua.
\\ °

A\ X

Un nivel suficiente de cobertura del suelo para evitar la erosion.




\ \
- A
i \ Los objetivos del EUDR, segtin la CE, son los siguientes:

\

® El ejercicio de la rotacion de cultivos en lugar de la diversificacion de cultivos En el marco de
los regimenes ecologicos, los agricultores se comprometen a:

Practicar la agricultura ecologica

Dar preferencia a practicas de bajo insumo

Realice un pastoreo extensivo en pastizales permanentes

Utilizar cultivos de cobertura para proteger el suelo y secuestrar carbono

Practicar técnicas de agricultura de carbono
En el marco del desarrollo rural (Pilar II de la PAC), los agricultores se comprometen a:

® Aplicar practicas especificas durante 5-7 afios (como no utilizar pesticidas, plantar
determinados cultivos, rotar los animales)
Mantener registros detallados (insumos, cosechas, cumplimiento).
Permitir inspecciones y evaluaciones en las explotaciones

Los profesionales de la agricultura en América Central no se ven directamente afectados por esta
estrategia, ya que solo se aplica a los Estados miembros de la UE. A pesar de ello:

Aunque los programas ecologicos son voluntarios para los agricultores de la UE, algunos de sus
compromisos parecen haberse incorporado a las expectativas comerciales de la UE. Los importadores
europeos pueden preferir abastecerse en regiones y productores que cumplan determinadas practicas
ecologicas.

Los agricultores centroamericanos se encuentran en una posicion de desventaja en el mercado frente a
los agricultores de la UE, ya que no reciben los beneficios financieros que estos tltimos obtienen a
través de la PAC.

Reglamento de la UE sobre la deforestacion (EUDR)

El EUDR (2023) hace referencia a los productos procedentes de tierras recientemente deforestadas.
Los productos estan especificados e incluyen el cacao, el café, el aceite de palma, la soja, el caucho y
el ganado. La lista también incluye sus subproductos, como el chocolate o los neumaticos. Segun el
reglamento, el productor que exporte estos productos a la UE o desde la UE debe demostrar que no
proceden de tierras agricolas deforestadas.

e cvitar que los productos enumerados que los europeos compran, utilizan y consumen
contribuyan a la deforestacion y la degradacion forestal en la UE y en todo el mundo



https://environment.ec.europa.eu/topics/forests/deforestation/regulation-deforestation-free-products_en

DIGIBUILD

® reducir las emisiones de carbono causadas por el consumo y la produccion de la UE de los
productos basicos pertinentes en al menos 32 millones de toneladas métricas al afio

® abordar toda la deforestacion impulsada por la expansion agricola para producir los productos
basicos incluidos en el ambito de aplicacion del Reglamento, asi como la degradacion forestal

Los productos agricolas representan el 86,7 % de las exportaciones totales de Honduras y el 36,1 % de
las de Costa Rica a la UE en 2024 (CE, 2024). Ambos paises exportan a la UE productos como cafg,
cacao, platanos, soja, caucho, pifas y aceite de palma (y derivados). Este reglamento implica lo
siguiente:

- Los exportadores deben recopilar datos de geolocalizacion de las explotaciones agricolas y
demostrar el origen libre de deforestacion de sus productos a introducir el mercado de la
UE

- Las cooperativas y los actores de la cadena de suministro deberan adquirir, formarse, utilizar
y beneficiarse de las herramientas de trazabilidad digital en sus operaciones diarias, asi como
animar a otros profesionales de su sector a utilizar dichas herramientas para mejorar su
credibilidad y maximizar los beneficios.

- El incumplimiento podria dar lugar a la exclusion del mercado de la UE y a una desventaja
competitiva

Los profesionales de la agricultura en Centroamérica se ven afectados por esta estrategia:

- Los agricultores de zonas remotas o informales pueden carecer de herramientas de cartografia
digital o de titulos oficiales de propiedad (tierras no registradas o de propiedad dudosa), lo que
dificulta el cumplimiento y puede suponer una desventaja y que conduzca a la exclusion de
del mercado de la UE cadena de suministro

- Los pequefios agricultores pueden enfrentarse a retos debido a la documentacion legal
\ incompleta, a pesar de promover practicas sostenibles

- Esposible que se les exija obtener o renovar certificaciones que se ajusten a los requisitos de
deforestacion cero, lo que supondra costes financieros adicionales

\ara obtener mas informacion sobre el comercio de mercancias entre la UE y Costa Rica, puede visitar:
ttps://webgate.ec.europa.cu/isdb_results/factsheets/country/details _costa-rica_en.pdf
mas informacion sobre comercio en mercancias puede visitar:
‘http /webgate ec.europa.eu/isdb_results/factsheets/country/details honduras_en.pdf

y\\ \ o



https://webgate.ec.europa.eu/isdb_results/factsheets/country/details_costa-rica_en.pdf
https://webgate.ec.europa.eu/isdb_results/factsheets/country/details_honduras_en.pdf
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Para mas informacion sobre UE Acuerdo Estrategias, puede visitar:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0264837720304257

2.3 Implicaciones, retos y oportunidades para agricultura
tropical

El Pacto Verde Europeo, aunque centrado en la UE, ejerce una influencia global en los sistemas
alimentarios. Los paises con clima tropical pueden enfrentarse a implicaciones y retos a la hora de
adoptar los objetivos y directrices fundamentales del Pacto.

Implicaciones

Mayores exigencias de sostenibilidad para las exportaciones

El EGD aumenta la presion regulatoria sobre los paises no pertenecientes a la UE que exportan
alimentos a Europa. Los productos agricolas deben cumplir estrictos criterios de sostenibilidad:

® Trazabilidad (cadena de bloques, registros digitales)
® Reduccion del uso de pesticidas y fertilizantes
® Seguimiento de la huella de carbono y la biodiversidad

Cambios en los modelos de produccién

Los agricultores y las cooperativas deberan adoptar:

Practicas organicas o agroecoldgicas

Certificaciones ecologicas (por ejemplo, EU Organic, Rainforest Alliance)

Practicas climaticamente inteligentes (por ejemplo, agrosilvicultura, agricultura regenerativa)

Conocimientos y acceso a la tecnologia

Muchos productores de paises tropicales carecen de acceso a:
B\ Soluciones tecnologicas agricolas para el seguimiento y la presentacion de informes

Formacion en practicas sostenibles alineadas con la UE

Infraestructura para la trazabilidad digital o la certificacion

\ so



https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0264837720304257
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Coste del cumplimiento: Las herramientas digitales, las certificaciones y las inversiones en
infraestructura pueden aumentar el coste de las practicas de adopcion de la sostenibilidad. Esto
puede desanimar a muchos agricultores en contextos tropicales, mientras que muchos
pequeios productores no tendran la capacidad financiera para iniciar esta transicion.

Aunque muchos profesionales del sector agricola pueden estar motivados para promover el
cumplimiento de la EGD, sus esfuerzos pueden enfrentarse a obstaculos legales, ya que las
normativas centroamericanas pueden ser muy diferentes o incluso contrarias a las normas de
la UE.

Algunos productores pueden quedar excluidos de los mercados de la UE si no pueden cumplir
los requisitos de exportacion.

Oportunidades

A pesar de las implicaciones y los retos, las estrategias de EGD ofrecen importantes oportunidades

para la agricultura tropical:

Acceso al mercado de la UE: los productores que se alinean con los criterios ecologicos de la
UE tienen la oportunidad de hacer crecer su negocio exportando al mercado de la UE.
Negocio preparado para el futuro: los productores pueden beneficiarse de la adopcion
temprana de practicas sostenibles, tal y como se demuestra en el EGD, lo que les permite
cumplir con la normativa y estar preparados para futuros cambios en la legislacion nacional y
los requisitos medioambientales.

Los profesionales que adopten los objetivos del EGD tendran una ventaja competitiva sobre
la competencia, ya que tendran un mejor acceso al mercado ecologico.

\ so




Subunidad 3: Salvar la brecha: de la politica de la UE a la practica
local

A medida que la Union Europea avanza en su agenda de sostenibilidad a través del Pacto Verde y los
marcos normativos relacionados, como el Reglamento de la UE sobre productos libres de
deforestacion, cada vez es mas importante comprender como estas politicas de alto nivel se traducen
en practicas viables sobre el terreno, especialmente en regiones como América Central. Esta subunidad
explora la interseccion entre las normas de sostenibilidad de la UE y las realidades agricolas locales,
centrandose en los retos y oportunidades que surgen al alinear ambas. Los participantes examinaran
las principales diferencias y similitudes en los enfoques normativos y recibirdn orientaciéon para
proponer estrategias practicas y adaptadas al contexto local que apoyen el cumplimiento normativo y
refuercen los sistemas agricolas regionales.

3.1 Comparacion de normas de sostenibilidad en diferentes contextos

En los tultimos afios, la Uniéon Europea ha introducido ambiciosas normativas de sostenibilidad
destinadas a garantizar que las importaciones agricolas no contribuyan a la degradacion del medio
ambiente, en particular a la deforestacion. Estas normas, como las establecidas por el Pacto Verde
Europeo y el Reglamento sobre productos libres de deforestacion (EUDR), establecen un alto nivel de
transparencia, trazabilidad y responsabilidad medioambiental en toda la cadena de suministro. Por su
parte, los paises centroamericanos cuentan con sus propios marcos de sostenibilidad, a menudo
determinados por las realidades locales, las limitaciones de recursos y las diferentes capacidades
institucionales. En esta seccion se analizan las principales diferencias y coincidencias entre las normas
de sostenibilidad de la UE y las de Centroamérica, y se invita a los profesionales del sector agricola a
reflexionar sobre como las estrategias locales, basadas en las tecnologias disponibles, la participacion
de la comunidad y la innovacion gradual, pueden ayudar a reducir las diferencias en materia de
A cumplimiento.

\ Honduras: Normativa nacional pertinente

1. Ley de Bosques, Areas Protegidas y Proteccion de la Vida Silvestre (Decreto 98-2007)

La Ley de Bosques, Areas Protegidas y Vida Silvestre (Decreto 98-2007) es el principal

» instrumento juridico de Honduras para la conservacion y el uso sostenible de los recursos forestales.

\\\ \Esta ley prohibe el cambio de uso del suelo en las zonas forestales sin la autorizacion previa del

\'\.\ IﬁStituto de Conservacion Forestal (ICF). Establece un marco para la gestion forestal, la proteccion de

\\\la Bigdiversidad y la regulacion de la tala, al tiempo que permite iniciativas forestales comunitarias
l\jgjo és\trictas directrices. La ley exige el registro de las areas forestales, exige la gestion

\ \




planes para cualquier intervencion y establece sanciones para la deforestacion ilegal. Sin embargo,
aunque en teoria es exhaustivo, su aplicacion se ve a menudo obstaculizada por la limitada capacidad
institucional, los conflictos sobre la tenencia de la tierra y la insuficiente vigilancia geoespacial. A
diferencia del Reglamento de la UE sobre la deforestacion, que exige la geolocalizacion y la
trazabilidad de cada parcela implicada en la cadena de suministro, el marco hondurefio carece de una
integracion sistematica con los sistemas de exportacion agricola. En consecuencia, el cumplimiento de
los requisitos de la UE exige la incorporacion de herramientas de trazabilidad digital y una mejor
coordinacion entre las autoridades agricolas y medioambientales.

2. Sistema Nacional de Informacion Ambiental (SINIA)

El Sistema Nacional de Informacion Ambiental (SINIA) es una plataforma gubernamental desarrollada
por el Ministerio de Recursos Naturales y Medio Ambiente (MiAmbiente) de Honduras. Su objetivo
principal es organizar, integrar y difundir informaciéon ambiental para apoyar la toma de decisiones, la
elaboracion de politicas y la transparencia publica.

El SINIA sirve como centro neuralgico para la recopilacion de datos relacionados con:

Uso y cobertura del suelo
Bosques y biodiversidad

Calidad del agua e hidrologia
Areas protegidas y ecosistemas
Indicadores del cambio climatico

El sistema recopila datos de diversas instituciones gubernamentales y académicas, entre ellas el
Instituto de Conservacion Forestal (ICF), los servicios meteorologicos nacionales y proyectos de
vigilancia ambiental. También desempefia un papel en el cumplimiento de las obligaciones de
presentacion de informes en virtud de acuerdos internacionales sobre el medio ambiente, como el
Convenio sobre la Diversidad Biologica (CDB) y REDD+ (Reduccion de las emisiones debidas a la
deforestacion y la degradacion forestal).

Sin embargo, el SINIA se enfrenta actualmente a retos relacionados con:

Interoperabilidad limitada con las bases de datos agricolas y comerciales

Las deficiencias en la recopilacion de datos en tiempo real

La débil cobertura de la trazabilidad a nivel de parcelas, exigida por normativas de la UE
como el EUDR

Escasa accesibilidad y facilidad de uso para los agentes locales y las partes interesadas del
medio rural




Para ajustarse a las normas del Pacto Verde Europeo, en particular en materia de trazabilidad y
seguimiento de la deforestacion, el SINIA deberia actualizarse o complementarse con herramientas
que integren datos de geolocalizacion, seguimiento de la cadena de suministro y registros a nivel de
los productores.

3. Certificaciones voluntarias

Las certificaciones como RSPO (Mesa Redonda sobre el Aceite de Palma Sostenible), Rainforest
Alliance y UTZ Certified son normas no gubernamentales y voluntarias desarrolladas por
organizaciones internacionales o coaliciones privadas. Su objetivo es promover practicas sostenibles
en la agricultura y la silvicultura, garantizando:

* La conservacion del medio ambiente

* Los derechos laborales y las condiciones de trabajo justas
* Buenas practicas agricolas

» Trazabilidad de los productos

JPor qué se consideran voluntarias?

1. No forma parte de la legislacion nacional:
En Honduras y Costa Rica, no existen requisitos legales que obliguen a los productores o
exportadores a obtener la certificacion de estos sistemas para poder operar o comerciar.

2. Impulsado por la demanda del mercado, no por la legislacion:
Muchos exportadores adoptan estas certificaciones porque los compradores internacionales,
especialmente en Europa o Estados Unidos, las exigen como condicion para comprar, y no
porque sean obligatorias por ley en los gobiernos locales.

\ 3. Opcionales y sustituibles:
N Los productores pueden optar por otras medidas de sostenibilidad internas o sistemas de
\ auditoria, siempre que cumplan los requisitos de los compradores o las normativas
X\ internacionales, como el Reglamento sobre la deforestacion de la UE (EUDR).

\\\ \  Ejemplo:
\
—-~A\—_ = Un productor de aceite de palma de Honduras no esta obligado por ley a obtener la certificacion
X \ SPO Sin embargo, si desea vender a una empresa europea que solo compra aceite certificado por la
\\ R PO el productor adoptara voluntariamente la certificacion para acceder a ese mercado

\\ \




Comparacion con las normas del Pacto Verde Europeo

Mientras que las certificaciones voluntarias se centran en la sostenibilidad a través de iniciativas
impulsadas por el mercado, el Pacto Verde Europeo y sus reglamentos asociados, como el EUDR,
imponen requisitos obligatorios y juridicamente vinculantes para los productos que entran en el
mercado de la UE. El Pacto Verde establece normas estrictas en materia de trazabilidad, abastecimiento
sin deforestacion y impacto medioambiental, que se aplican por ley y estan sujetas a sanciones en caso
de incumplimiento. A diferencia de las certificaciones voluntarias, que ofrecen flexibilidad y se aplican
de forma selectiva, las normas de la UE se aplican de forma universal a todos los productos basicos y
exportadores relevantes que tienen como destino la UE. En este contexto, las certificaciones
voluntarias pueden servir de trampolin, pero no son suficientes por si solas para garantizar el
cumplimiento de los marcos juridicos de la UE.

Normas voluntarias frente a normas obligatorias

Certificaciones
Caracteristica voluntarias (por ejemplo, Pacto Verde Europeo / EUDR
RSPO)
. Si (para acceder al
Requisito legal No mercado de la UE)
Factores impulsores de la Demanda del mercado / - .
. . Cumplimiento normativo
adopcion compradores privados
Se requiere trazabilidad Parcial (varia segtn el Se requiere geolocalizacion
\ programa) completa por parcela
\
X Areas de interés Sostenibilidad, mano Sin deforestacion,
\\ de obra, biodiversidad transparencia, legalidad
\
\ o Baja: estandarizada para
Flexibilidad Alta (depende del comprador) todos los productos bésicos




Pregunta para la reflexion:

(Hay productores en su region que ya estén certificados segin alguna norma voluntaria?
(Como se podrian ampliar o mejorar sus sistemas actuales para cumplir los requisitos
legales de la UE?

Costa Rica: Normativa nacional pertinente

Costa Rica es reconocida internacionalmente por sus solidas politicas medioambientales y su
compromiso con el desarrollo sostenible. Mientras que la Union Europea ha formalizado sus
expectativas en materia de sostenibilidad mediante legislacion vinculante, como el Pacto Verde
Europeo y el Reglamento sobre productos libres de deforestacion (EUDR), Costa Rica ha
implementado su propio conjunto de marcos nacionales que abordan muchos de los mismos objetivos,
como la proteccion de los bosques, la conservacion de los ecosistemas y la trazabilidad de la cadena
de suministro.

A diferencia de la UE, donde el cumplimiento es exigido legalmente en todos los Estados miembros y
se espera de todos los socios comerciales, Costa Rica se basa en una combinacién de herramientas
legales (como la Ley Forestal N.° 7575) y mecanismos basados en incentivos, como el programa de
Pago por Servicios Ambientales (PSA), para promover el uso sostenible de la tierra. Ademas, el pais
apoya a los productores a través de programas voluntarios y certificaciones nacionales que fomentan
la responsabilidad ambiental sin ser obligatorios.

En esta seccion se analiza como el enfoque de Costa Rica se ajusta a las normas de sostenibilidad de
la UE, o en qué se diferencia de ellas, especialmente en lo que respecta al control de la deforestacion,
la trazabilidad digital y la transparencia de la cadena de suministro. Comprender estos paralelismos

\ ayuda a identificar oportunidades para que los productores costarricenses se posicionen
% favorablemente en los mercados de la UE, al tiempo que cumplen con el cambiante panorama
\ normativo.
\

1. Ley Forestal N.® 7575 (1996)

\ La Ley Forestal N.° 7575 (1996) es la piedra angular de la politica de conservacion forestal de Costa
\ Rica. Prohibe estrictamente los cambios en el uso del suelo en zonas forestales sin la aprobacion previa

\.  del Ministerio de Ambiente y Energia (MINAE), lo que hace ilegal la deforestacion para la expansion
\\ agricola, salvo que se autorice. La ley promueve el uso sostenible de los recursos forestales, da
\ \ prioridad a la conservacion y apoya los esfuerzos de reforestacion. También proporciona la base
\\_ Juridica para el programa de Pago por Servicios Ambientales (PSA) de Costa Rica, que compensa a
\\\ lo\s-\propietarios de tierras por proteger los bosques y proporcionar servicios ecosistémicos. Esta
\\l\egiél_\aci(')n refleja el compromiso del pais de detener la deforestacion y se ajusta estrechamente a los

objetivos de la UE en el marco del Pacto Verde
N\




\

\.
\

y el REGUE, aunque opera dentro de un marco adaptado a las necesidades nacionales y basado en
incentivos.

2. Programa Pais Carbono Neutral (PPCN)

El Programa Pais Carbono Neutral (PPCN) de Costa Rica es un mecanismo organizado por la
Direccion de Cambio Climatico (DCC) del Ministerio de Ambiente y Energia (MINAE) en el marco
nacional del pais contra el cambio climético. Se trata de un programa voluntario, puesto en marcha en
2012, en el que el Estado anima a la industria (incluidos todos los sectores, desde los hoteles hasta los
proveedores médicos) a desarrollar modelos de bajas emisiones de GEI en sus cadenas de valor y a
informar sobre su inventario de GEI. El motivo principal es la concesion de reconocimientos estatales
por la gestion eficiente de las emisiones de GEIL. Las categorias en las que pueden ser premiadas las
empresas son:

® Organizacion
o Comunidades
® Productos

La version PPCN 2.0, lanzada en 2018, incluye en su programa de premios a organizaciones publicas
y privadas, estructuras y organismos gubernamentales y comunidades, en funcion de su desempefio en
la gestion de las emisiones de GEI de acuerdo con el Plan Nacional de Descarbonizacion del pais. El
nuevo sistema de premios se basa en cinco niveles que permiten a los consumidores identificar el nivel
de desempefio de una organizacion en la gestion de los GEI. Las nuevas categorias de reconocimiento
introducidas como parte del programa de premios son:

preparacion de inventarios de GEI

acciones de reduccion de GEI

acciones de reduccion de GEI (adicionales)
Compensacion por emisiones de GEI no reducidas

Compensacion adicional de emisiones de GEI
3. Programa de Pago por Servicios Ambientales (PSA)

El programa de Pago por Servicios Ambientales (PSA) de Costa Rica es un modelo reconocido
internacionalmente para incentivar la gestion sostenible de la tierra. Establecido en virtud de la Ley
Forestal n.° 7575, el programa ofrece una compensacion econoémica directa a los propietarios de tierras

\_que conservan los bosques, protegen las fuentes de agua, promueven la biodiversidad o capturan

sarbono a través de la reforestacion. Esta gestionado por el FONAFIFO (Fondo Nacional para el

\\ Financiamiento Forestal) y se financia mediante una combinacion de impuestos sobre los combustibles,

\ . e, . . .
\tasas,por el uso del agua y financiacion internacional para el clima.
X \
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Las caracteristicas principales del programa PSA incluyen:

® Participacion voluntaria participacion para privados y comunidad propietarios
® (Contratos de 5 afos 0 mas, basados en especificas servicios servicios
® Uso de sistemas sistemas sistemas y teledeteccion deteccion para verificar el cumplimiento

® Enfoque en la conservacion en lugar de la productividad

Este sistema ha permitido a Costa Rica revertir las tendencias de deforestacion, proteger mas de un
millon de hectareas y empoderar a los pequefios y medianos productores para que participen en la
gestion medioambiental.

Si bien ambos sistemas tienen como objetivo proteger los bosques y fomentar la sostenibilidad, el PSA
de Costa Rica es voluntario y de ambito nacional, y ofrece incentivos a los propietarios de tierras. Por
el contrario, el Pacto Verde Europeo y el REGUE son obligatorios, se centran en la regulacion de los
productos importados y exigen a los exportadores que demuestren el origen legal y sostenible de los
productos basicos mediante la trazabilidad y la geolocalizacion.

Por lo tanto, aunque el PSA no cumple directamente con la normativa de la UE, proporciona un marco
fundamental que, si se combina con herramientas de trazabilidad y transparencia, puede ayudar a los
productores costarricenses a cumplir las expectativas del mercado de la UE.

4. Programa de Pago por Servicios Ambientales (PSA)

Costa Rica ha desarrollado varios programas voluntarios adaptados a las necesidades nacionales
para promover practicas sostenibles en el sector agroalimentario. Estas iniciativas no son obligatorias
por ley, pero las autoridades nacionales las fomentan encarecidamente con el fin de mejorar la
competitividad, el desempefio ambiental y la alineacién con los mercados internacionales.

Caracteristicas principales:

® Abarca los pilares econdmicos, sociales y medioambientales de la sostenibilidad.

® Incluye modulos sobre eficiencia de los recursos, gestion de residuos, derechos laborales y
adaptacion al clima.

® Apoya la alineacion con las certificaciones internacionales y los requisitos comerciales.

® Fomenta la autoevaluacion y la mejora continua. Este codigo funciona como herramienta para

\_, el posicionamiento en el mercado, especialmente para las pequefias y medianas empresas que

\ buscan acceder a mercados exigentes en materia medioambiental, como la UE

\
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5. Certificaciones voluntarias y programas nacionales de sostenibilidad en Costa Rica

Costa Rica ha desarrollado varios programas voluntarios adaptados a las necesidades nacionales para
promover practicas sostenibles en el sector agroalimentario. Estas iniciativas no son obligatorias por
ley, pero las autoridades nacionales las fomentan encarecidamente para mejorar la competitividad, el
desempefio ambiental y la alineacion con los mercados internacionales.

Codigo de Sostenibilidad para el Sector Agroalimentario

Desarrollado conjuntamente por el Ministerio de Economia, Industria y Comercio (MEIC) y el
Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAQG), este codigo sirve como una guia voluntaria integral
para que las empresas agroalimentarias costarricenses mejoren su desempefio en materia de
sostenibilidad.

Caracteristicas principales:

Abarca los pilares economicos, sociales y medioambientales de la sostenibilidad.
® Incluye mddulos sobre eficiencia de los recursos, gestion de residuos, derechos laborales y

adaptacion al clima.
Apoya la alineacion con certificaciones internacionales y requisitos comerciales.

Fomenta la autoevaluacion y la mejora continua.
Este codigo funciona como una herramienta para el posicionamiento en el mercado, especialmente

para las pequefias y medianas empresas que buscan acceder a mercados exigentes en materia
medioambiental, como la UE.

Programa Bandera Azul Agricola

\ Este programa es una extension del Programa Ecoldgico Bandera Azul nacional, adaptado
\ especificamente a la agricultura. Estd gestionado por el MAG y otras instituciones y tiene como
\ objetivo reconocer a las explotaciones agricolas que adoptan practicas responsables con el medio

ambiente.

\ Caracteristicas principales:

® Sistema de reconocimiento voluntario y basado en incentivos

o\
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® Evalua las explotaciones agricolas en funcion de criterios como: conservacion del suelo, proteccion
del agua, gestion de productos agroquimicos y reduccion de residuos

® Las explotaciones que cumplen los criterios reciben anualmente el galardon Bandera Azul, lo que
mejora su imagen publica y su acceso a los mercados ecologicos.

El programa promueve una cultura de sostenibilidad a nivel de las explotaciones agricolas, especialmente
en sectores clave de exportacion como el banano, el café y la pifia.

3.2 Mejores practicas en reduccion de agroquimicos,
biodiversidad y captura de carbono

Contexto y objetivo

El Pacto Verde Europeo y la Estrategia de la UE de la Manga al Pago tienen como objetivo transformar
los sistemas agroalimentarios en modelos mas sostenibles y respetuosos con el medio ambiente. Para
los productores de cacao y café de América Latina, alinearse con estos objetivos es cada vez mas
necesario para acceder al mercado de la UE. Los técnicos de campo desempefian un papel fundamental
en esta transformacion, ya que ayudan a los agricultores a adoptar practicas que reducen los riesgos

medioambientales y aumentan la resiliencia ecologica.

En esta seccion se presentan estrategias practicas y basadas en el trabajo de campo para:

® Reducir el uso y el impacto de los agroquimicos.
® Promover y proteger la biodiversidad en las explotaciones agricolas
® Mejorar la captura de carbono y la regeneracion del suelo.

\ Estas estrategias contribuyen no solo al cumplimiento de la normativa de la UE (por ejemplo, el
\ Reglamento sobre la proteccion de los productos agricolas y ganaderos, la estrategia «De la granja a

N la mesa» y la Estrategia de Biodiversidad para 2030), sino también a la productividad a largo plazo,
la resiliencia climatica y el acceso al mercado.

1. Reduccion de agroquimicos: uso mas seguro, inteligente y especifico

\_ Objetivo de la UE: reducir el uso de plaguicidas en un 50 % para 2030
\\ Mejores practicas:

R\ \

\ \\ * Manejo Integrado de Plagas (MIP): Combine el control biologico, cultural y mecanico
! antes de utilizar insumos quimicos.




® Aplicacion precisa: Utilice pulverizadores de mochila calibrados y condiciones climaticas
adecuadas para reducir la deriva y el uso excesivo.

* Alternativas de control biolégico: Promueva los depredadores naturales, los antagonistas
fingicos o los productos a base de neem.

* Mantenimiento de registros: Documentar cada aplicacion (producto, dosis, fecha, plaga
objetivo) para garantizar la trazabilidad y facilitar las auditorias.

Consejo de campo para el cacao/café: Utilice la regulacion de la sombra y la poda para reducir la
presion fungica (por ejemplo, Moniliophthora en el cacao, Hemileia en el café), lo que disminuye la
dependencia de los fungicidas.

2. Conservacion de la biodiversidad: mas alla del rendimiento, hacia la salud del
ecosistema

Expectativas de la UE: Las zonas agricolas contribuyen a la conservacion del habitat y a los servicios
ecosistémicos.
Mejores practicas:

¢ Sistemas agroforestales: Mantener o reintroducir especies arbdreas autdctonas en las
plantaciones para crear habitats para aves, insectos y pequeiios mamiferos.

® Cercas vivas y zonas de amortiguacion: Utilizar arbustos autoctonos para conectar
fragmentos forestales.

¢ Evitar el deshierbe total: permitir que haya parcelas de cobertura vegetal para favorecer la
fauna del suelo y los polinizadores.

* Monitoreo de la vida silvestre: Seguimiento basico de la fauna (por ejemplo, aves, abejas,
\ murciélagos) utilizando herramientas participativas con los agricultores.

\\ Consejo practico: En las fincas de cacao y café, la diversificacion de la sombra con arboles autdctonos
\ mejora la polinizacion y el control de plagas de forma natural.

.\ \ 3. Captura de carbono: enfoques basados en el suelo y los arboles.

\
\ \ Enfoque de la UE: la agricultura debe contribuir a la neutralidad climatica.
\ \_ Mejores pricticas:

\
\

- \\ ‘\\v
.\ \_* Aplicacién de compost y materia orgdnica: mejora el almacenamiento de carbono en el

B\ \ suelo y su fertilidad.
\.» Cultivos de cobertura y acolchado: Previene la erosion, fija el nitrogeno y afiade biomasa al
\
\. suelo.
Y \
\\- \]<lantaci(')n de arboles: Las especies agroforestales no solo proporcionan sombra y regulan el
\_ Microclima, sino que también capturan el carbono atmosférico.
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» Estructuras de conservacion del suelo: Las terrazas, la plantacion en contorno y las zanjas
de infiltracion reducen la pérdida de carbono por erosion.

Consejo practico: Promueva los arboles leguminosos de sombra (como /nga spp. o Erythrina), que
fijan nitrégeno y aumentan el almacenamiento de carbono.

Funcion de los técnicos de campo

Los técnicos de campo deben:

* Formar a los agricultores sobre como estas practicas se relacionan con los requisitos del
mercado de la UE.

*  Supervisar la aplicacion sobre el terreno mediante listas de control y herramientas moviles.

* Coordinarse con los exportadores o las cooperativas para garantizar la trazabilidad y el apoyo
a la certificacion.

* Fomentar el intercambio entre agricultores para replicar modelos exitosos

3.3 Identificar oportunidades y retos de alineacion.

A medida que la Unién Europea refuerza sus politicas medioambientales y comerciales, en particular
a través del Pacto Verde Europeo, la Estrategia de la Mesa a la Mesa y el Reglamento de la UE sobre
productos libres de deforestacion (EUDR), los productores de cacao y café de Honduras y Costa Rica
estan llamados a demostrar algo mas que la calidad de sus productos. Ahora deben garantizar que sus
sistemas de produccion sean sostenibles, trazables y respetuosos con el medio ambiente.

Los técnicos de campo desempefian un papel fundamental a la hora de identificar en qué aspectos las
practicas actuales se ajustan a las expectativas de la UE y en cuales siguen existiendo deficiencias.
Esta seccion tiene por objeto ayudarles a evaluar tanto las oportunidades (lo que ya funciona) como
los retos (lo que hay que mejorar), en particular en los sistemas de pequefios agricultores, las
cooperativas y los entornos agroforestales.

Ambos paises presentan un gran potencial de alineacion a través de:

El uso de sistemas agroforestales
La alta adopcion de certificaciones voluntarias de sostenibilidad (por ejemplo, Rainforest
Alliance, Organic).

® [os marcos existentes para la trazabilidad y el seguimiento (por ejemplo, SINIA en
Honduras, PSA en Costa Rica).

g'{n embargo, también se enfrentan a obstaculos importantes, como:

® Acceso limitado a herramientas digitales para la geolocalizacion y la trazabilidad
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Esta seccion ofrece informacion practica para ayudar a los técnicos y equipos de proyectos a determinar los
niveles de alineacion, proponer mejoras y prepararse para las auditorias de la cadena de suministro
orientadas a la UE.

3.4 Estrategias de adaptacion para el cumplimiento de la
normativa de la UE

1. Reduccion de productos agroquimicos: uso mas inteligente y documentado
Estrategias

® Desarrollar registros de aplicacion de agroquimicos para cada explotacion (en papel o
digitales), en los que se anoten el producto, la cantidad, la fecha y la finalidad.

® Formar a los agricultores en la gestion integrada de plagas (GIP) mediante parcelas de
demostracion y técnicas de deteccion de plagas.

® Promover los biofertilizantes y los biopesticidas, con el apoyo de sistemas de fermentacion
en la propia explotacion (por ejemplo, bokashi, biofermentos).

® [Establecer zonas piloto «sin residuos» para prepararse para los limites maximos de residuos
(LMR) mas estrictos de la UE.

Funcién del técnico: Realizar seguimientos mensuales, verificar registros y cotejar con las listas de
productos autorizados por la UE.

2. Mejora de la biodiversidad: Intervenciones a nivel paisajistico y parcelario
Estrategias:

® Mapear los elementos del ecosistema en cada finca: zonas riberenas, diversidad de arboles de
sombra, cercas vivas.

® Promover la integracion de especies arboreas autdctonas y fijadoras de nitrégeno en las
parcelas de café/cacao.

® Fomentar el mantenimiento de franjas de vegetacion silvestre para polinizadores y especies
que controlan plagas.

® Conectar las fincas mediante corredores de biodiversidad comunitarios, especialmente en

\\ paisajes fragmentados.
\
\Funcién del técnico: Utilizar aplicaciones modviles o mapas impresos para supervisar los elementos
1 habitat y recomendar mejoras anualmente.
\ \
N\
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3. Captura de carbono: soluciones basadas en el suelo y los arboles de sombra

Estrategias:

Apoyar la creacion de areas de compostaje en las fincas, utilizando pulpa de café, cascara de
cacao o estiércol.

Promover los cultivos de cobertura del suelo y el acolchado para reducir la erosion y mejorar
el almacenamiento de carbono.

Fomentar la plantacion de arboles de sombra de larga vida que también tengan valor
econdmico o ecologico.

Introducir herramientas basicas de monitoreo de carbono, como kits de campo para medir la
materia organica o mediciones de densidad aparente.

Funcion del técnico: Crear plantillas sencillas para el seguimiento del carbono; seleccionar fincas
piloto para probar los resultados.

4. Trazabilidad y geolocalizacion

Estrategias:

Ayudar a los agricultores a cartografiar digitalmente sus parcelas utilizando teléfonos
inteligentes y herramientas SIG gratuitas (por ejemplo, KoboToolbox, ODK).

Avyudar a las cooperativas a consolidar los datos de las explotaciones agricolas en sistemas
centrales, utilizando identificadores unicos para cada explotacion.

Organizar talleres sobre trazabilidad en los que se muestre como los compradores de la UE
exigen datos sobre el origen a nivel de parcela.

Probar aplicaciones moviles (como FarmTrace, Cropln o Agroclima) para el seguimiento y la
documentacion a nivel de campo.

Funcion del técnico: Dirigir las iniciativas de alfabetizacion digital y proporcionar asistencia técnica
continua para las actualizaciones.

5. Estrategias a nivel institucional y de grupo

Estrategias:

Fomentar los sistemas de certificacién colectiva para reducir los costes y la carga
administrativa de los pequefios agricultores.
Alinear las politicas de cooperacion interna con los criterios medioambientales de la UE.




® C(Crear un grupo de trabajo técnico entre el personal sobre el terreno, los exportadores y las
entidades gubernamentales (por ejemplo, SENASA, MAG, ICF) para compartir datos y
herramientas.

® Aprovechar los incentivos publicos (por ejemplo, PSA en Costa Rica) o la financiacion
climatica para una transicion sostenible.

Funcién del técnico: actuar como enlace entre las explotaciones agricolas y las instituciones,
ayudando a traducir las politicas a la realidad sobre el terreno.

Mensaje clave para los técnicos de campo: «El cumplimiento de la normativa de la UE no consiste
en hacer mas, sino en hacer las cosas mejor, documentar mejor y hacer visible la sostenibilidad».

Subunidad 4: Herramientas digitales para el cumplimiento
ecologico

4.1. Tecnologias: cadena de bloques, sensores, aplicaciones
moviles aplicaciones, geoposicionamiento

Los avances tecnologicos en un nimero cada vez mayor de sectores econdmicos son evidentes, y la
agricultura no es una excepcion. Las herramientas digitales como el blockchain, los sensores y las
aplicaciones moviles pueden facilitar la planificacion, la toma de decisiones financieras y estratégicas,
y mejorar los niveles de productividad de las operaciones agricolas. Por lo tanto, es importante que los
profesionales de la agricultura posean tanto los conocimientos como las habilidades para hacer un buen
uso de las herramientas tecnologicas disponibles actualmente en el mercado.

Sensores inalambricos

Los sensores desempefian un papel importante en la agricultura inteligente. Facilitan la produccion
agricola al proporcionar informacioén critica sobre diversos parametros como la humedad, el
crecimiento y la salud de las plantas, la temperatura, la velocidad del viento y las precipitaciones. Los
datos de los sensores se transmiten a plataformas digitales, sitios web y aplicaciones para que los
utilicen sus usuarios.




Como utilizar los sensores de suelo en la agricultura inteligente:

® L os sensores deben colocarse en varios puntos del campo, no en una sola parte ni de forma
desigual.

(Por qué? Las diferentes zonas de un campo agricola no son iguales en cuanto a caracteristicas del
suelo, topografia o niveles de retencion de agua. Esto da lugar a diferentes niveles y tipos de
crecimiento de las plantas, ya que las caracteristicas especificas relativas a la humedad, la temperatura
o la salinidad del suelo pueden variar mucho de una zona a otra. Por lo tanto, los sensores subterraneos
deben colocarse estratégicamente (idealmente después de un analisis del campo) para permitir
mediciones mejores, mas precisas y analiticas, adaptadas a las caracteristicas especificas del suelo de
la explotacion.

® Sec deben instalar varios sensores subterraneos y a diferentes profundidades en cada zona de
la explotacion agricola.

(Por qué? — Se deben colocar al menos dos sensores en cada zona agricola en lugar de uno solo. Esta
practica permite recopilar mas datos y de mejor calidad en categorias como la compactacion, el
drenaje, la infiltracion y la temperatura. Cuantos mas sensores se instalen a diferentes profundidades,
mas detallados, fiables y comparables seran los resultados que obtendra el técnico.

® Se pueden aplicar diferentes tipos de sensores para obtener mediciones mas amplias.

(Por qué? Se recomienda utilizar diferentes sensores de suelo en todo el campo, en lugar de centrarse
en un solo tipo. Los sensores de humedad, temperatura, pH y nutrientes pueden monitorizar diferentes
aspectos del comportamiento del suelo y proporcionar resultados mas complejos e informativos al
usuario. Se espera que esto contribuya a una mejor toma de decisiones.

® Comparar los datos recopilados entre las diferentes zonas agricolas e identificar las razones
del bajo crecimiento u otros parametros relacionados con el rendimiento de los cultivos.

(Por qué? Las mediciones precisas y los datos detallados que obtiene el agricultor gracias a los sensores
inalambricos permiten identificar las areas que se pueden mejorar. Se pueden realizar intervenciones
inmediatas y especificas, como ajustes en el riego o mejoras en el drenaje, lo que facilita la
planificacion y el crecimiento de la produccion.
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Ventajas de los sensores de suelo:

Facil instalacion y control remoto

Mejoran la produccion de los cultivos
Maximizacion de la eficiencia

Reduccion de los costes operativos a largo plazo
Aumentan los beneficios

Facilitar la planificacion futura

Geoposicionamiento

Las herramientas de geoposicionamiento (GPS) son cada vez mas populares entre los profesionales
del sector agricola. Mediante imagenes satelitales, indican la ubicacion activa y pasiva de campos,
puntos del suelo, infraestructuras, maquinaria y dispositivos inteligentes.

Como utilizar el geoposicionamiento en la agricultura inteligente:

® Se pueden colocar etiquetas GPS para realizar un mapeo preciso de los campos y el
rendimiento.

(Por qué? El mapeo GPS ofrece a los profesionales de la agricultura la posibilidad de cartografiar sus
campos de cultivo y disponer de ellos en un mapa digital. Para obtener mejores resultados, es necesario
utilizar sensores, GPS y sistemas de informacion geografica (SIG) de forma conjunta. Esto les permite
realizar un mapeo del rendimiento, al tener una imagen mas clara del rendimiento de los cultivos, las
diferencias en las caracteristicas de los campos y otras caracteristicas. Este procedimiento permite a
los agricultores optimizar las rutas de cultivo, los ciclos de siembra y cosecha y reducir los costes.
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® Maquinas de direccion automatizadas

(Por qué? Las maquinas automatizadas pueden navegar por el campo de forma auténoma siguiendo
rutas y direcciones preestablecidas y guardadas, en lugar de aplicar los mismos movimientos y
funciones automatizados como si no estuvieran equipadas con GPS. Este control automatizado permite
a los agricultores proporcionar una navegacion clara y directrices especificas a las maquinas
automatizadas. A cambio, se garantizan operaciones agricolas mas rapidas, eficaces y uniformes, al
tiempo que se evitan fendmenos como la erosion y la compactacion del suelo.

® Operaciones ampliadas

(Por qué? Las maquinas que utilizan GPS para navegar por el campo permiten a los agricultores
continuar sus operaciones incluso en condiciones desfavorables, como condiciones de poca luz o baja
visibilidad.

Ventajas del geoposicionamiento:

Mayor precision en las operaciones

Uso eficiente de los recursos
Ahorro de tiempo
Rentabilidad

Productividad prolongada

Herramientas y plataformas satelitales

Herramientas como Google Earth Engine (GEE), Copernicus Land Monitoring Services (CLMS),
Collect Earth (FAO + Google) y Global Forest Watch (GFW) pueden ayudar a los profesionales a:

a) Realizar andlisis espectrales para detectar e informar sobre cambios en el uso del suelo, como:
e Cubierta vegetal

Exposicion del suelo

Areas urbanizadas

Masas de agua
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b) Analizar las superficies terrestres con indices espectrales (reflexion de la tierra de diferentes
longitudes de onda de la luz) para:

e supervisar el estado de la vegetacion de los cultivos

e realizar un seguimiento de la deforestacion en apoyo del Reglamento de la UE sobre la
deforestacion (EUDR)

e identificar el estrés relacionado con el clima, como sequias, encharcamientos u olas de
calor

e Tomar decisiones basadas en datos medibles obtenidos por satélite.

Los indices espectrales clave incluyen:

- Indice de vegetacion de diferencia normalizada (NDVI) para medir la salud y la densidad de
la vegetacion (estrés y crecimiento de los cultivos).

- Indice de agua normalizado (NDWI) para medir los niveles de agua en el suelo y las plantas
(riego)

- Indice de vegetacion mejorado (EVI) para medir la biomasa y la densidad de la vegetacion

- Indice de vegetacion ajustado al suelo (SAVI) para monitorizar zonas con vegetacion escasa

Las mediciones relativas al cambio en el uso del suelo, el estado de la vegetacion, los indices
espectrales y la temperatura superficial del suelo pueden realizarse mediante herramientas digitales de
acceso publico, como:

e Google Earth Engine para el cambio en el uso del suelo

o Registrese con su cuenta de Google

Haga clic en: https://code.earthengine.google.com/
Defina el area de interés (AOI)

Seleccione los conjuntos de datos satelitales

Cree colecciones de imagenes por afio

Calcula el NDVI o las diferencias en la cobertura del suelo
Exportar mapa como GeoTIFF para utilizarlo en informes

O 0O O O O O

\ e Servicios de monitorizacion terrestre de Copernicus (CLMS) para el estado de la vegetacion
- Visite el sitio web y vaya a Productos de monitorizacion de la vegetacion.
| S - Descargue indices de vegetacion como NDVI o Fraccion de Radiacion
\ Fotosintéticamente Activa Absorbida (FAPAR) para su AOIL
\ - Utilice un software SIG como QGIS para cargar los archivos raster.
\ - Visualice mapas de salud de la vegetacion con escalas codificadas por colores.

\ \ - Compare diferentes fechas o temporadas de crecimiento para identificar tendencias o
estrés.

Integre los datos locales sobre el terreno para validar los resultados.

/ \\"



https://code.earthengine.google.com/
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° Collect Earth para indices espectrales
- Instale y ejecute Collect Earth.
- Cargue los puntos de muestreo en su area.
- Utilice las imagenes de Google Earth para evaluar visualmente el estado de la
vegetacion, la presencia de agua o las zonas quemadas.

BUILD

- Haga referencia cruzada con los mapas de indice espectral de GEE o Copernicus.

- Registre las observaciones de campo o visuales que respalden los datos del indice
espectral.

- Exportar

e (Global Forest Watch (para la temperatura de la superficie del suelo)
- Abra el mapa de GFW y amplie la imagen hasta su region.
- Busque «Temperatura de la superficie terrestre» u otras capas climaticas
- Utilice la linea de tiempo para detectar cambios temporales
- Identifique puntos calientes o zonas con diferencias de temperatura anormales
- Exporta los datos

Cada una de las herramientas mencionadas anteriormente se puede utilizar de diversas formas, desde
el cambio en el uso del suelo hasta la temperatura de la superficie del suelo. No se utilizan
exclusivamente de la forma descrita en esta breve guia.

Cadena de bloques (Blockchain)

La tecnologia blockchain es un sistema digital en el que se registran transacciones (organizadas en
bloques) que se vinculan y presentan en orden cronologico. No estd controlado por una autoridad
central, sus datos no pueden modificarse y sus bloques son visibles para todos los participantes en la
cadena de bloques. Puede resultar excepcionalmente 1til en las cadenas de suministro agroalimentarias
y respaldar los mecanismos de trazabilidad en el sector agricola, independientemente del tamafio de
las explotaciones.

Como utilizar la cadena de bloques en la agricultura inteligente:

e Elija una plataforma de trazabilidad para la agricultura

e Digitalice su explotacion agricola y respalde los datos de la cadena de suministro
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e (Cree una identidad digital profesional

UILD

(Por qué? Al utilizar un cédigo QR o una etiqueta RFID, los consumidores pueden acceder a
informacion importante sobre el producto. Esto aumenta la visibilidad y facilita la «creacion de
relaciones» entre el productor y el consumidor.

e Utilizar contratos inteligentes

(Por qué? Al automatizar los pagos tras la confirmacion de la entrega, la trazabilidad mediante
blockchain se vuelve mas inmersiva y fomenta la confianza.

e Acceda a nuevos mercados
(Por qué? Al generar confianza y mejorar la reputacion profesional, los productores tienen mas

posibilidades de ampliar su acceso a nuevos mercados que, de otro modo, serian inaccesibles.

Ventajas de la cadena de bloques para la trazabilidad:

e Mayor transparencia y confianza

e Mejor acceso a los mercados y, posiblemente, mejores precios

e Fomento de la confianza y la conexion con los consumidores

e Posible prueba de cumplimiento de las normas de sostenibilidad

e Pagos rapidos y seguros

Como resolver un problema agricola especifico
\ A efectos de esta parte de la subunidad 4, se utiliza el riego ineficiente en la produccion de café.

Problema agricola: En regiones tropicales como Honduras y Costa Rica, los productores de café se

\ \ enfrentan a importantes problemas relacionados con la gestion del agua. Debido a los cambios en los

\ patrones climaticos, las practicas tradicionales de riego ya no son eficaces. Como resultado, se producen

\ con frecuencia fenomenos como el riego excesivo y el riego insuficiente. El riego excesivo provoca

encharcamientos, enfermedades en las plantas y pérdida de nutrientes, mientras que el riego insuficiente

provoca dafios en las plantas, reduccion del tamafio o la calidad de los productos y resultados desiguales.

sto dificulta el mantenimiento o la mejora del rendimiento, la calidad y el crecimiento, lo que a menudo
\\ se'traduce en pérdidas de produccion, dafios econémicos y degradacion del medio ambiente.

\

A\

5,
L
/ \\ o

\
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Para hacer frente a este desafio persistente, la agricultura inteligente se considera la mejor solucion. El
despliegue de sensores creara un sistema de gestion del riego basado en datos, mediante la
monitorizacion en tiempo real del suelo y el medio ambiente, que proporcionara a los productores una
serie de opciones viables a diario.

Guia paso a paso para resolver este reto agricola:

Paso 1: Identificar el problema de riego

(Como? - Observe signos visuales de rizado de las hojas, amarilleamiento o caida irregular de los
frutos.

- Tenga en cuenta los signos similares observados en el pasado y su significado

- Identificar las zonas del campo que suelen estar sobreirrigadas o sub-irrigadas

Paso 2: Basandose en el analisis del campo, busque en el mercado e instale los sensores adecuados.

(Como? - Elija sensores de humedad del suelo adecuados.

- Instale los sensores a varias profundidades (por ejemplo, 15-30 cm) y en puntos criticos de
todo el campo.

- Complemente el sistema con sensores climaticos como lluvia, temperatura, humedad y tipos
de radiacion solar.

- Conecte los sensores a una red de datos inalambrica

Paso 3: Conecte los sensores a una aplicacion movil o plataforma web capaz de proporcionar y analizar:

- Humedad actual del suelo
- Humedad
- Niveles de nutrientes
\ - Historial y previsiones de precipitaciones
\ \ - Recomendaciones basadas en la combinacion y el analisis de los datos

Paso 4: Establezca directrices para los sensores desde su dispositivo inteligente en funcion del periodo,
el tiempo, las previsiones meteorologicas, las sugerencias de la aplicacion y otros factores. De este

ultivos de café, pudiendo adaptarse a las condiciones cambiantes.

Por\ejemplo:
e Si la humedad del suelo es adecuada, puede retrasar el riego y ahorrar agua.

\

\ so

—\ modo, el sistema de riego sera mas automatizado, regular y se ajustara a las necesidades reales de los




\

e\ \
B\ \

e Si el suelo estd seco y no se prevén precipitaciones, puede regar zonas especificas del
campo, evitando asi un riego uniforme.

e Sise esperan lluvias, puede omitir el riego y controlar los niveles de agua una vez que haya
dejado de llover.

Paso 5: Supervisar, evaluar y optimizar en funcion de las necesidades reales

e Controle e identifique patrones.

e Evalue los datos proporcionados y las opciones que elige basandose en ellos para realizar un
seguimiento del progreso e identificar practicas buenas, menos buenas o malas con el fin de
mejorar sus operaciones.

e Optimice su flujo de trabajo en funcién de las necesidades reales, no de los métodos
tradicionales.

Como los sensores resolvieron el problema agricola especifico:

e [os datos en tiempo real sobre la salud del suelo evitaron riegos innecesarios que podrian
provocar la pérdida de nutrientes y enfermedades en los cultivos.

e [os sensores permitieron obtener rendimientos mas estables al garantizar un riego oportuno
cuando las raices estaban secas.

e [Los datos proporcionados ayudaron a los productores de café a tomar decisiones bien
informadas y a aplicar el agua solo cuando y donde era necesario.

e Flseguimiento y la evaluacion futuros de los campos de café pueden motivar a los productores
a lograr avances significativos mediante el aprendizaje constante y una mejor planificacion.

4.2 Herramientas digitales para la certificacion ecolégica y la elaboracion
de informes de cumplimiento.

Un profesional agricola interesado en obtener certificaciones ecoldgicas y cumplir con normativas y

marcos de sostenibilidad, como el Pacto Verde Europeo, debe ser capaz de utilizar herramientas que

le ayuden a diagnosticar y evaluar la alineacion de su negocio con los objetivos de sostenibilidad de

\ estos marcos, asi como a gestionar y comunicar su desempefio medioambiental. Existen diversas

\ herramientas digitales que ayudan a los profesionales del sector agricola a evaluar y comunicar su
\\ desempefio medioambiental en relacion con los objetivos de sostenibilidad del EGS.

X C()mo utilizar las herramientas digitales para la certificacion ecologica y la
\\presentacién de informes de cumplimiento
f
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Paso 1: Identifique los objetivos de sostenibilidad del EGD que desea cumplir

Paso 2: Utilice los datos de las herramientas digitales (sensores, IoT, etc.) e importelos a herramientas
digitales especializadas que evaliien y diagnostiquen el nivel de sostenibilidad de sus operaciones.

Ejemplo:

- Plataforma SAL disponible aqui: https://www.scsglobalservices.com/latin-
america/services/farm-sustainability-assessment

- CoolFarm, disponible aqui: https://coolfarm.org/

- Agrosavia, disponible aqui:https://www.agrosavia.co/

Paso 3: Utilice herramientas de evaluacion comparativa para comparar su rendimiento en materia de
sostenibilidad con los objetivos de EGD y las etiquetas de certificacion (por ejemplo, la certificacion
ecologica de la UE).

Paso 4: Informe sobre el rendimiento y demuestre el cumplimiento mediante la generacion automatica
de informes que ofrecen algunas herramientas digitales o recopilelos basandose en las evaluaciones de
sostenibilidad proporcionadas por las herramientas digitales.

Paso 5: Siga avanzando hacia los objetivos de sostenibilidad de EGD y realice evaluaciones frecuentes
de su rendimiento utilizando las herramientas digitales.

4.3. Indicadores especificos para el café, el cacao, el platano y la
palma aceitera

Indicadores para el café:

Consumo de agua por kg: eficiencia hidrica
Uso de productos quimicos: niveles de uso de pesticidas y fertilizantes
Materia organica: fertilidad del suelo y niveles de carbono

~

Erosion del suelo: riesgos de degradacion del suelo

Indicadores para el cacao:

) \ ® Deforestacion: cambios en el uso del suelo debido a la produccion de coca

\0 Emisiones de gases de efecto invernadero

\

\ so
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® Sistema agroforestal
Indicadores para el platano:

® Nivel de productos quimicos y frecuencia de aplicacion
® (Cobertura del suelo
e Eficiencia de los sistemas de riego en cuanto al uso del agua

Indicadores para la palma aceitera:

Riesgo de deforestacion
Superficie de conversion de turberas
Biodiversidad

Contaminacion del agua

Indicador digital para el seguimiento y la evaluacion de la sostenibilidad de los cultivos tropicales
en relacion con la EGD

a) Verificacion de la cadena de suministro de café libre de deforestacion mediante seguimiento
por GPS:

En contextos tropicales, como en América Latina, el café se asocia a menudo con practicas de
deforestacion que tienen por objeto facilitar y aumentar la produccion de café en las zonas
deforestadas. El EUDR exige pruebas de que cualquier producto (incluido el café) que entre en el
mercado de la UE no se haya producido en tierras agricolas deforestadas.

Con el fin de encontrar y proporcionar pruebas para el EUDR, las partes interesadas deben recopilar:

Datos satelitales
Datos GPS y SIG
Datos de blockchain
KPIs

Proporcionar esta informacion deberia ser suficiente para cumplir con la normativa de la UE sobre
deforestacion.

b) Emisiones de GEI por tonelada de aceite de palma:

El objetivo es medir la cantidad de emisiones de GEI por tonelada de aceite de palma producida a
artir del uso del suelo, la aplicacion de fertilizantes, el procesamiento y el transporte.




Con el fin de encontrar y proporcionar pruebas del objetivo de neutralidad climatica, el Mecanismo de
Ajuste en las Fronteras por Carbono (CBAM) y la estrategia «De la granja a la mesa» del EGD, las
partes interesadas deben:

Instalar sensores para medir las tasas de entrada, la humedad del suelo y la captura de metano.
Drones para supervisar la cobertura del dosel

Sistemas de control del consumo de energia y del uso de combustible durante el transporte.
Utilizar un modelo de calculo de GEI reconocido internacionalmente.

Registrar los niveles de emisiones de GEI mediante tecnologia blockchain para garantizar la
trazabilidad y la verificacion.

Subunidad 5: De la teoria a la practica: disefio de una propuesta
alineada con el Pacto Verde

El Pacto Verde Europeo plantea al sector agricola el reto no solo de producir de forma mas sostenible,
sino también de demostrar innovacidn, trazabilidad y responsabilidad medioambiental a través de
acciones tangibles. En esta tltima subunidad, los participantes aplicaran los conocimientos adquiridos
a lo largo del curso para disefiar una propuesta de sostenibilidad real. Ya se centre en la trazabilidad,
la biodiversidad o la reduccion de agroquimicos, el objetivo es integrar los principios del Pacto Verde
y las herramientas digitales en un proyecto que responda a las realidades locales de la produccion de
cacao o café. Aqui es donde la teoria se une a la practica, donde los técnicos se convierten en
facilitadores del cambio.

.Qué se debe lograr en esta subunidad?

Esta subunidad debe guiar a los participantes para disefiar un proyecto que cumpla todos los requisitos
necesarios para alinearse con el Pacto Verde Europeo, centrdndose en:

Sostenibilidad medioambiental y social

Trazabilidad y origen verificable (EUDR)

Deforestacion cero

Reduccién de agroquimicos

Conservacion de la biodiversidad

Captura de carbono y regeneracion del suelo

Uso de herramientas digitales para el seguimiento y la documentacion
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Todo ello debe estructurarse en una propuesta sencilla pero completa, como si los participantes

estuvieran preparando un proyecto real para una cooperativa, una ONG, un programa gubernamental

o incluso un comprador europeo.

Para continuar con el proceso de elaboracion de la propuesta, es necesario tener en cuenta las siguientes

directrices y normativas:

Pacto Verde Europeo: una estrategia integral destinada a alcanzar la neutralidad climatica
para 2050, que incluye reformas agricolas, la reduccion del uso de pesticidas y fertilizantes, y
objetivos de biodiversidad. El Pacto Verde Europeo - Comision Europea

Estrategia «De la granja a la mesa»: tiene como objetivo reducir el uso de pesticidas en un
50 %, los fertilizantes en un 20 % y ampliar la agricultura ecoldgica hasta el 25 % de las tierras
agricolas de la UE para 2030. Pacto - WikipediaVerde Europeo

Estrategia de Biodiversidad de la UE para 2030 y Ley de Restauracion de la Naturaleza:
Imponer la proteccion y restauracion de los habitats, promover la agrosilvicultura, reducir el
uso de pesticidas y plantar 3000 millones de arboles adicionales para 2030. Pacto Verde
Europeo - Wikipedia

EUDR (Reglamento de la UE sobre la deforestacién): exige la trazabilidad y la
geolocalizacion del cacao y el café desde el 31 de diciembre de 2020, ademas de la verificacion
del cumplimiento de la legislacion. Sobre productos libres de deforestacion - Comision
EuropeaReglamento

Enlaces de referencia adicionales

\ .

\ %

\\\-

Resumen del EUDR por la Comisiéon Europea (detalles del reglamento y normas de
diligencia debida). Aplicacion del Reglamento sobre la deforestacion - Comision Europea

Guia «10 cosas clave» sobre el cumplimiento del EUDR de White &amp; Case (consejos
para la preparacion de las empresas). 10 cosas clave que TODAVIA necesita saber sobre el
nuevo de la UE Reglamento sobre la deforestacion | White &amp; Case LLP

Perspectivas sobre el Pacto Verde Europeo centrado en la agricultura (objetivos en
materia de plaguicidas y gestion agricola). Perspectivas sobre el Pacto Verde Europeo: gestion

agricola

ormularios y herramientas que se deben utilizar:

participantes recibiran modelos o plantillas como:

\
\II



https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en?utm_.com
https://en.wikipedia.org/wiki/European_Green_Deal?utm_.com
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https://environment.ec.europa.eu/topics/forests/deforestation/regulation-deforestation-free-products_en?utm_.com
https://green-forum.ec.europa.eu/nature-and-biodiversity/deforestation-regulation-implementation_en?utm_.com
https://www.whitecase.com/insight-alert/10-key-things-you-still-need-know-about-new-eu-deforestation-regulation?utm_.com
https://www.whitecase.com/insight-alert/10-key-things-you-still-need-know-about-new-eu-deforestation-regulation?utm_.com
https://www.whitecase.com/insight-alert/10-key-things-you-still-need-know-about-new-eu-deforestation-regulation?utm_.com
https://farms.extension.wisc.edu/articles/insights-on-european-green-deal/?utm_.com
https://farms.extension.wisc.edu/articles/insights-on-european-green-deal/?utm_.com

e Formulario de propuesta de sostenibilidad (basado en los componentes del tema 1)
® Hoja de trazabilidad a nivel de explotacion (incluidas las coordenadas, el cultivo, el nombre
del agricultor, la fecha de siembra y el historial de productos agroquimicos)

® Registro de pruebas visuales (fotos geolocalizadas de parcelas, arboles de sombra, compost,
etc.)

® Hoja de seguimiento y evaluacion (tabla de indicadores)

También pueden utilizar herramientas de bajo coste o sin conexion, como Excel, KoboToolbox,
Google Earth o mapas impresos.

.Qué se debe hacer en la actividad practica?

La principal actividad practica debe consistir en desarrollar una propuesta de innovacién en
materia de sostenibilidad, como si fuera a ser evaluada por un comité de sostenibilidad. La propuesta

debe:

® Definir claramente el problema, la solucion y el impacto esperado.

® Incluir al menos una practica sostenible concreta en el campo.

® Cumplir explicitamente los requisitos de trazabilidad y medioambientales.

® Incluir un componente digital o tecnolégico.

e [Estar en consonancia con una o varias politicas de la UE relacionadas con el Pacto Verde
Ejemplo:

Un técnico propone instalar parcelas de demostracion de café cultivado a la sombra con
geolocalizacion, uso de compost, seguimiento de agroquimicos y monitoreo de la biodiversidad,
utilizando una aplicacion movil para la documentacion.

\\\ Teniendo en cuenta las directrices anteriores, comencemos con la ejecucion de una propuesta
\\ alineada con el Pacto Verde:
\
\\
\ . oy
N\ Tema 1: Componentes de una propuesta de sostenibilidad
\ X ., ey . .
\ \ La creacion de una propuesta de sostenibilidad alineada con el Pacto Verde requiere una estructura
N \

\ clara, una justificacion basada en pruebas y medidas practicas y adaptadas al contexto local. Los
\ \'\ técnicos de campo deben ser capaces de orientar o elaborar conjuntamente propuestas que sean
\ ' \sencillas pero técnicamente solidas, especialmente cuando se trabaja con pequefios productores o
\ \ %goperatlvas de los sectores del café y el cacao.
'\
‘ \A c}){mnuacmn se presentan los componentes esenciales de una propuesta de innovacion en materia
N\ de sostenibilidad, con preguntas orientativas y consideraciones a tener en cuenta sobre el terreno:
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1. Titulo y resumen del proyecto
Un titulo breve y descriptivo y un resumen conciso de la solucion propuesta.

Ejemplo:
«Agroforesteria para la biodiversidad y la captura de carbono en pequerias explotaciones de cacao
en Olancho, Honduras».

2. Descripcion del problema

Defina claramente el reto medioambiental, agronémico o relacionado con el mercado que el proyecto
pretende abordar.

Preguntas orientativas:

(Qué problema de sostenibilidad afecta a su sistema de produccion?
( Esta relacionado con la normativa de la UE (por ejemplo,
deforestacion, uso excesivo de productos agroquimicos)?

® ;Quiénes son los mas afectados (agricultores, exportadores, ecosistemas)?
Ejemplo:

Alta presion de deforestacion en las zonas de cultivo del cacao debido a las limitadas alternativas
economicas y a la falta de gestion de la sombra.

3. Objetivos y resultados esperados

(Qué se pretende conseguir con el proyecto y como se medira el éxito?

Preguntas orientativas:

® ;Son tus objetivos medibles y realistas?
® ;Como contribuiré su solucion a los objetivos del Pacto Verde?
® ;Qué impacto medioambiental o social se espera?

Ejemplo: Objetivo:
Introducir sistemas de sombra respetuosos con la biodiversidad en 20 fincas de cacao durante 12 meses.

escripcion de las actividades
scriba las principales medidas o pasos que se van a adoptar.

Las acciones sobre el terreno pueden incluir:
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Plantacion de arboles de sombra

Compostaje o regeneracion del suelo

Uso de herramientas moviles para la trazabilidad
Seguimiento de la biodiversidad

Sesiones de formacion para agricultores
Ejemplo: Actividad:

Utilizar teléfonos con GPS para cartografiar las parcelas de cacao e identificar las zonas para la
replantacion de drboles autoctonos.

5. Herramientas e integracion digital

Incluya cualquier herramienta o plataforma digital que respalde la sostenibilidad y la trazabilidad.

Ejemplos:
® KoboToolbox u ODK para encuestas de campo
® QGIS o aplicaciones moviles para cartografia agricola
® Plataformas de trazabilidad digital (CropIn, FarmTrace, Excel+ GPS)
® Formularios de seguimiento de la biodiversidad

Consejo: Incluso soluciones de baja tecnologia, como fotos tomadas con el teléfono movil con
coordenadas, pueden facilitar la trazabilidad.

6. Partes interesadas y funciones

Identifique a los actores clave y sus responsabilidades.

Incluya:
® Agricultores
® Técnicos
® (Cooperativas/exportadores
® Autoridades locales u ONG

jemplo.
s agricultores realizan la poda y la plantacion, los técnicos imparten formacion y documentan el
proceso.
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7. Calendario y presupuesto (simplificados)
Sugiera un calendario basico (por ejemplo, 6-12 meses) y los recursos estimados.
Consejos practicos:

® Mantén la sencillez (objetivos mensuales).

e Utilice recursos en especie siempre que sea posible.

e Identifique el apoyo publico disponible (por ejemplo, anuncios de servicio publico en
Costa Rica, programas de extension).

8. Seguimiento y evaluacion
Describa como hara un seguimiento del progreso y el éxito.
Las herramientas e indicadores pueden incluir:

Numero de arboles plantados
Cambios en la salud del suelo
Reduccion del uso de pesticidas
Registros de geolocalizacion

Entrevistas o fotos de agricultores
Ejemplo:

Fotos del antes y el después. Cuadernos de campo de la+ a para documentar los cambios en la
cobertura de sombra y los insumos quimicos.

Tema 2: Diseiio del proyecto de trazabilidad
JPor qué es importante la trazabilidad?

La trazabilidad es un requisito fundamental del Reglamento sobre la deforestacion de la UE (EUDR)
y otros marcos del Pacto Verde. Los exportadores deben demostrar ahora que productos como el café

y el cacao:
® No estan relacionados con la deforestacion
® Se producen de forma legal
® Pueden rastrearse hasta una finca o parcela especifica
® Incluyen datos de geolocalizacion (coordenadas de poligonos o puntos)

\ so
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Esto significa que los productores y las cooperativas deben implementar sistemas para rastrear el
origen y el recorrido de cada lote, comenzando en la finca. Los técnicos deben guiar este proceso
ayudando a los productores a recopilar y gestionar la informacién necesaria.

Componentes clave de un proyecto de trazabilidad
Un proyecto de trazabilidad bien disefiado incluye lo siguiente:
1. Objetivo y alcance

Definir qué se va a rastrear, por qué y quiénes participan.
Ejemplos:

Rastrear los granos de cacao de 30 fincas en Atlantida.

Documentar los datos introducidos en los campos (por ejemplo, productos agroquimicos,
compost) para los lotes de café organico.

® Supervisar los cambios en el uso del suelo y los niveles de sombra para garantizar la
deforestacion cero

2. Mapeo de geolocalizacion
Capturar datos geograficos para identificar cada parcela o finca.
Requisitos minimos (segiin el EUDR):

® (Coordenadas de la finca (punto)
® Preferiblemente: Mapeo poligonal de toda la parcela de produccion

Herramientas

® Aplicaciones GPS para teléfonos inteligentes (por ejemplo, KoboCollect, QField, ODK)
® Dispositivos GPS portatiles
® (Google Earth Pro (mapeo sin conexion)

Consejo: Registre siempre la latitud/longitud, la fecha y el ID de la explotacion. Utilice un codigo
unico para cada parcela.

3. Informacion sobre el productor y la parcela
Crear un registro de agricultores que incluya datos basicos.
ampos sugeridos:

ombre/identificacion del productor

\ sa
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Comunidad o municipio
Tamaiio de la parcela (ha)
Cultivo (café o cacao)
Fecha de plantacion

Organico o convencional

Certificacion asociada (si la hay)

Herramienta: Cree un formulario sencillo en Excel o KoboToolbox para recopilar y almacenar estos
datos.

4. Registro de insumos y practicas de campo

Realice un seguimiento de las practicas de campo y los insumos a lo largo del tiempo.

(Por qué? Porque la estrategia «De la granja a la mesa» del Pacto Verde exige un uso mas seguro
y reducido de productos quimicos, y estos datos deben registrarse.

Datos que se deben recopilar:

Fertilizantes y pesticidas utilizados (producto, cantidad, fecha)
Aplicaciones de compost
Plantacion de arboles de sombra

Medidas de mejora del suelo
5. Seguimiento de la cosecha y poscosecha

Vincule los lotes de produccion con datos de trazabilidad.
Seguimiento:

Fecha de cosecha

Cantidad producida

Numero de lote

Lugar de secado/fermentacion

Entrega a la cooperativa o al exportador

Mejor practica: Asignar codigos de lote unicos y rastrearlos hasta la finca mapeada.
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6. Gestion de datos y herramientas digitales Elija herramientas que se adapten al contexto local.
Opciones:

® Baja tecnologia: papel+ hojas de Excel
® Tecnologia media: KoboToolbox, formularios ODK con GPS+fotos
® Avanzada: plataformas como FarmTrace, Cropln o aplicaciones personalizadas

Importante: que sean sencillas, precisas y faciles de usar sin necesidad de conexion permanente a
Internet.

7. Cumplimiento del EUDR
Asegurese de que su sistema de trazabilidad incluye lo siguiente:

Coordenadas de la finca (punto o poligono)
Estatus legal de la tierra (sin deforestacion después de diciembre de 2020)
Prueba de produccion legal (permisos, documentacion)

Trazabilidad del producto desde la parcela hasta el comprador

Funcion del técnico de campo en proyectos de trazabilidad

Cartografiar las fincas y formar a los productores en la recopilacion de datos
Validar que las zonas de produccion se encuentran fuera de las zonas deforestadas
Mantener registros actualizados y pruebas fotograficas

Servir de enlace con cooperativas/exportadores para consolidar los datos

Apoyar la implementacion de plataformas de trazabilidad digital

Ejemplos reales: trazabilidad del cacao, iniciativas de biodiversidad.




Conclusion

El Pacto Verde Europeo se caracteriza a menudo como un avance fundamental para hacer frente a los
efectos adversos del cambio climatico y la degradacion medioambiental. Los avances tecnologicos
ofrecen un nimero cada vez mayor de soluciones en diversos sectores. En los tltimos afios, el sector
agricola ha experimentado importantes avances en la integracion de la tecnologia en sus operaciones
diarias y en diferentes etapas.

Las tendencias innovadoras en tecnologia agricola, tecnologia alimentaria, bioeconomia y agricultura
climaticamente inteligente estdn impulsando actualmente la transicion ecologica en Europa. Desde
sensores hasta tractores automatizados, desde métodos de conservacion alternativos hasta la cadena de
bloques, desde los recursos bioldgicos hasta la gestion de nutrientes, las tendencias innovadoras tienen
por objeto cambiar la forma, el ritmo y la eficiencia con que funciona la agricultura, al tiempo que
ofrecen importantes oportunidades para que Centroamérica dé pasos significativos hacia la agricultura
inteligente.

El Pacto Verde Europeo, a través de estrategias y planes de sostenibilidad como «De la granja a la
mesa», la Politica Agricola Comun y el Reglamento de la UE sobre la deforestacion, ofrece
oportunidades reales para la agricultura tropical. Siguen existiendo implicaciones y retos, junto con
oportunidades como la facilitacion del acceso al mercado de la UE para los productores
centroamericanos. Los contextos y normativas nacionales de Costa Rica y Honduras deben
armonizarse en mayor medida con las normas de la UE y adoptar estrategias de adaptacion para
cumplir con la normativa de la UE en materia de reduccion de productos agroquimicos, mejora de la
biodiversidad, captura de carbono, trazabilidad/geolocalizacion y estrategias institucionales y a nivel
de grupo.

Para que el Pacto Verde tenga efecto en Centroamérica, es necesario que un gran porcentaje del sector
agricola adopte herramientas digitales. Herramientas como el blockchain, los sensores, las aplicaciones
moviles, los satélites y el geoposicionamiento ofrecen datos valiosos y contribuyen a una mejor toma
de decisiones y a un mayor nivel de cumplimiento de las normas de sostenibilidad de la UE, las
certificaciones ecoldgicas y la presentacion de informes. También es importante que, a través de esta
unidad de aprendizaje, los profesionales de la agricultura de Costa Rica y Honduras puedan tener una
idea mas clara de como crear proyectos agricolas que se ajusten al Pacto Verde Europeo y otras
estrategias de la UE en materia de sostenibilidad.
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Actividades de aprendizaje

1.Descripcion del caso practico:

Eres un técnico que trabaja con 25 pequefios productores de cacao en Costa Rica. La region se enfrenta a
una creciente deforestacion y al uso de agroquimicos. Quieres crear una propuesta alineada con el Pacto
Verde que se centre en la biodiversidad y la trazabilidad.

Tarea
Enumera cuatro componentes clave que incluirias en tu propuesta de sostenibilidad y explica brevemente
como cada uno de ellos aborda los objetivos del Pacto Verde Europeo.

Respuestas posibles:

Problema Enunciado — define deforestacion y uso uso excesivo
Descripcion de las actividades: agrosilvicultura y compostaje para mejorar la biodiversidad.
Herramientas digitales: uso de GPS o servicios similares para la cartografia y el seguimiento.

Seguimiento y evaluacion: indicadores como la cobertura arborea o la reduccion del uso de pesticidas.
Sistema de trazabilidad: geolocalizacion y registro de agricultores para el cumplimiento del EUDR.

Funciones de las partes interesadas: definir las funciones de los agricultores, los técnicos y los exportadores.

2. Descripcion del caso practico:

Un grupo de procesamiento de aceite de palma en Honduras quiere calcular sus emisiones de GEI para
alinearse con el Mecanismo de Ajuste en Frontera por Carbono (CBAM) y el Pacto Verde Europeo.
Disponen de drones y sensores, pero necesitan orientacion para disefiar el enfoque de seguimiento.

Tarea:

Disefiar un sistema de monitorizacion de GEI utilizando al menos tres tipos de herramientas o fuentes de
datos. Explicar como cada una de ellas contribuird al cumplimiento de los estandares de neutralidad
climatica y trazabilidad.
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Posible respuesta:

e Sensores de suelo y fertilizantes para supervisar el metano y el 6xido nitroso procedentes de las
practicas agricolas.

® Drones para evaluar la cobertura del suelo y detectar el uso de turberas

e Blockchain o registros digitales para rastrear y verificar las emisiones y el uso de energia en todas
las etapas de transporte y procesamiento.
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Evaluacion

1. ;Cual es una de las funciones principales de los sensores de ubicacion utilizados en aplicaciones
AgTech?

Monitorizacion de los cambios
Transmision de imagenes de video de cultivos

Medicion de la temperatura del suelo para la aplicacion de fertilizantes

S o % »

Identificacion de la posicion de maquinaria y animales para la cartografia de precision

2. (Coémo ayudan las plataformas de analisis de datos a la toma de decisiones agricolas seglin el
contenido del curso?

A. Analizan los datos de campo para proporcionar informacién itil y recomendaciones
B.Envian alertas por correo electronico sobre los precios del comercio internacional
C.Crean planes de marketing para las exportaciones agricolas

D.Sustituyen la necesidad de sensores en el campo

3. En la seccion FoodTech, jcual es el objetivo principal de la conservacion por plasma firio?

A. Congelar productos a un menor coste

B. Calentar alimentos a altas temperaturas

C. Eliminar microorganismos sin alterar el sabor ni el color
\ D. Eliminar metales pesados de las verduras

% 4. Segun el material, ;cémo influyen las tendencias en innovacion en las decisiones de financiacion de
la UE?

A. Determinan qué paises obtienen mas importaciones de alimentos
\ B. Reducen la necesidad de marcos normativos

Ralentizan la adopcion de infraestructuras digitales

D.\Informan a los programas de financiacion sobre las necesidades del sector para el
esarrollo sostenible.

\
\II
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5. (Cual es una ventaja clave de utilizar las innovaciones de FoodTech en materia de conservacion y
envasado en los cultivos tropicales de América Central?

A. Aumentar la eficiencia de los pesticidas

B. Reducir las pérdidas poscosecha y ampliar el acceso al mercado
C. Sustitucion de codigos de barras por seguimiento manual

D. Promover la sobremaduracion para mejorar el sabor

6. ;/Cual es el principal reto al que se enfrentan los productores tropicales a la hora de cumplir con el
EGD?

A. Diferencias entre las normativas de Centroamérica y la UE
B. Falta de datos sobre precipitaciones

C. Falta de equipos agricolas

D. La sobreproduccion de cultivos ecologicos

7. ({Qué directiva de la EGD establece objetivos como la reduccion del 50 % en el uso de plaguicidas
y el 25 % de agricultura ecologica?

A. Estrategia «De la granja a 1a mesa»
B. Reglamento de la UE sobre la deforestacion
C. Politica Agricola Comtn (PAC)

D. Directiva sobre energias renovables

7 AEE————
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8. (Cual es la diferencia clave entre el Reglamento de la UE sobre la deforestacion (EUDR) y
la Ley Forestal de Honduras (Decreto 98-2007)?

A. El EUDR permite el cambio de uso del suelo en los bosques, mientras que el Decreto 98-2007
no

B. El EUDR exige la trazabilidad completa de la geolocalizacién, mientras que la ley
hondureifia no se integra con las exportaciones agricolas

C. Laley hondureiia solo se aplica al aceite de palma, mientras que el EUDR se aplica a todos los
cultivos

D. La ley hondurefia incluye certificaciones obligatorias de la UE

9. (En qué se diferencia el enfoque de Costa Rica en materia de sostenibilidad del marco de la EGD
de la UE?

A.. Hace hincapié en el cumplimiento obligatorio a través de la ley

B. Se centra en el crecimiento econdémico mediante el uso de combustibles fosiles

C. Restringe la exportacion de los agricultores a la UE

D. Se basa en incentivos y en la participacion voluntaria, en lugar de en mandatos legales

10. (Cual de las siguientes combinaciones representa mejor el conjunto minimo de datos necesarios
para cumplir con el EUDR para una finca cafetera?

A. pH del suelo, fecha de plantacion, nombre de la cooperativa

B. Coordenadas GPS, situacion legal de la tierra, trazabilidad del producto
\ C. Fecha de cosecha, registros de insumos, tamafio de la finca

. Uso de plaguicidas, densidad de arboles de sombra, indice de biodiversidad

\ so
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11. ;Cuél es la funcion principal de las herramientas de benchmarking digital en el proceso de
certificacion ecologica?

A.

B.

Visualizar imagenes de drones de la erosion del suelo

Comparar el rendimiento actual de las explotaciones agricolas con los estandares y
objetivos de sostenibilidad.

Informar sobre el uso de pesticidas a los gobiernos locales.

Verificar que se pagan correctamente los impuestos sobre el carbono.
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Introduccion

Este modulo examina el papel de las tecnologias agricolas inteligentes en la mejora de la resiliencia
de los sistemas agricolas al cambio climatico y en la toma de decisiones estratégicas basadas en datos.
A través de la presentacion de drones, sensores, sistemas de informacion geografica (SIG), inteligencia
artificial y sistemas de riego automatico, se destaca como estas tecnologias mejoran la eficiencia,
reducen los costes y aumentan la sostenibilidad. Se hace especial hincapi¢ en las pequefias
explotaciones agricolas, con soluciones practicas para adoptar estas tecnologias y utilizar los datos
agricolas para la toma de decisiones estratégicas. La aplicacion de estas practicas en cultivos como el
café y el cacao ya esta dando resultados positivos en términos de produccion, calidad y acceso a
mercados certificados.

Objetivos de aprendizaje

Resultados del aprendizaje

e Enumerar las principales tecnologias de agricultura inteligente y sus usos en la produccién
agricola, como drones, sensores [oT, herramientas de IA y SIG.

e Describir como las practicas basadas en datos facilitan la resiliencia climatica, la reduccion
del impacto medioambiental y el aumento de la productividad.

e Explique los obstaculos y las circunstancias favorables a los que se enfrentan los pequefios
agricultores a la hora de implementar soluciones digitales.

e Analizar ejemplos de datos agricolas y comprender como se utilizan para informar
decisiones estratégicas sobre evaluacion de riesgos, fertilizacion y riego.

e Reconocer como las tecnologias inteligentes facilitan el acceso a mercados premium, la
certificacion de sostenibilidad y la trazabilidad.

Resumen del contenido:

Introduccidn a las tecnologias agricolas inteligentes y la resiliencia climatica
Adaptacion e implementacion de soluciones tecnologicas para pequefios agricultores
Recopilacion, visualizacion e interpretacion de datos agricolas

Toma de decisiones estratégicas basadas en datos y sostenibilidad

b=
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Subunidad 1: Introduccion a las tecnologias de agricultura
inteligente y la resiliencia climatica

1.1 Definicion y principios basicos de la agricultura inteligente

La agricultura inteligente es el enfoque moderno de la produccion agricola que utiliza tecnologias
avanzadas como el Internet de las cosas (IoT), la inteligencia artificial (IA), los sistemas de
informacion geografica (SIG) y el big data para hacer que la agricultura sea més eficiente, sostenible
y resiliente. Su principio fundamental es recopilar, procesar y utilizar datos del entorno agricola para
tomar decisiones informadas.

En el centro de la agricultura inteligente se encuentra el productor-usuario de la tecnologia, que ahora
tiene acceso a herramientas de seguimiento y prevision para maximizar el rendimiento, reducir las
pérdidas y disminuir el impacto medioambiental.

1.2 Evolucion tecnologica en la agricultura: de la agricultura
mecanica a las granjas digitales

La agricultura ha recorrido un largo camino:

» Primera ola (mecanizacion): sustitucion del trabajo manual por tractores y maquinas.
Segunda ola (Revolucion Verde): adopcion de fertilizantes, pesticidas y variedades mejoradas.

Tercera ola (agricultura de la informacion): analisis de datos para una gestion mas precisa.

V.V V

Cuarta ola (agricultura digital inteligente): integracion de sensores, software y aprendizaje
automatico.

La transicion a las granjas digitales marca un nuevo paradigma en la agricultura, donde el control de

los cultivos se realiza en tiempo real, con recursos minimos y un conocimiento maximo de lo que
ocurre en el suelo y las plantas.

1.3 Objetivos: productividad, coste y sostenibilidad.

La agricultura inteligente cumple tres objetivos estratégicos simultaneamente:

» Aumentar la productividad: mediante un control preciso de los insumos, como el agua y los

\ fertilizantes, y la prediccion de los rendimientos basandose en datos reales.

\ » Reducir los costes: reducir las intervenciones innecesarias, el combustible, las pérdidas y los

\\_ recursos humanos.

N Sostenibilidad: el uso racional de los recursos naturales ayuda a proteger el suelo, el aguay la
\_ ‘biodiversidad.
\
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1.4 Cambio climatico y resiliencia climatica en la agricultura

El cambio climatico se ha convertido en uno de los principales factores de inestabilidad de la
produccion agricola, provocando:

» Fendmenos meteoroldgicos extremos (sequias, inundaciones)
» Cambios en el microclima

> Expansion o aparicion de nuevas enfermedades e insectos

El concepto de resiliencia climatica se refiere a la capacidad de los sistemas agricolas para responder,
adaptarse y recuperarse de tales impactos. Para lograrlo, se necesitan practicas innovadoras, tales
como:

» Cultivar variedades resistentes
> Redisefiar los patrones de riego
» Utilizar modelos predictivos para enfermedades y amenazas climaticas

> Aplicacion precisa de insumos para reducir la huella ecoldgica

1.5 Presentacion de tecnologias clave para la agricultura
inteligente:

Sensores IoT
Los sensores 10T se colocan en el suelo o en las plantas y registran datos sobre:

Humedad del suelo:

» Temperatura del aire y del suelo

» pH y salinidad

» El flujo continuo de datos permite intervenciones inteligentes, como la activacion automatica
\ de sistemas de riego o avisos de peligro.

\ \\ Los drones se utilizan para:

» Cartografia de campos
Deteccion de anomalias en los cultivos
» Pulverizacion de precision

» De bajo coste y alta eficiencia, mejoran la vigilancia y contribuyen a la toma de decisiones

\\
\ Yy 4
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SIG (Sistemas de Informacion Geografica)

Los SIG permiten realizar analisis geoespaciales de parcelas basados en la topografia, la
composicion del suelo, la accesibilidad y los datos historicos. Facilitan la gestion personalizada de
los cultivos.

IA y Big Data: la IA procesa grandes volimenes de datos agricolas para:

> Predecir rendimientos
> Detectar enfermedades o estrés en los cultivos

> Optimizar las practicas agricolas

Agricultura de precision

La agricultura de precision aplica los insumos (agua, fertilizantes, pesticidas) exactamente donde y
cuando se necesitan, reduciendo los costes y el impacto medioambiental.

1.6 Tendencias y estrategias internacionales

La transicion hacia una agricultura inteligente y sostenible no es un esfuerzo aislado, sino que forma
parte de estrategias mas amplias:

> Laestrategia «De la granja a la mesa» de la UE
Pilar del Pacto Verde Europeo, tiene como objetivo un sistema agroalimentario justo, saludable y

respetuoso con el medio ambiente. Incluye:

® Reduccion de los plaguicidas y los antibidticos
® Promocidn de la transicion digital
\ e Fortalecimiento de la resiliencia y la trazabilidad

\ \ » Indicadores de digitalizacion

\ La adopcion de la agricultura inteligente varia segun la region geografica.

En la UE, paises como los Paises Bajos, Francia y Dinamarca estan a la vanguardia de la digitalizacion.

\ ® FEn América Latina, Brasil y Argentina estan aprovechando los drones y el big data para

cultivos extensivos de soja y maiz.
La convergencia de los objetivos digitales y medioambientales esta creando un nuevo

ecosistema de oportunidades y retos para la innovacion agricola.

\

\ so
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La agricultura inteligente ofrece un marco potente para lograr la sostenibilidad productiva, economica
y medioambiental. En condiciones de incertidumbre climatica, el uso de tecnologias no es un lujo, sino
una necesidad para la supervivencia y el bienestar de las comunidades rurales. Mejorar la resiliencia
climatica a través de la innovacion, las alianzas y el conocimiento es un motor clave de la
transformacion agroalimentaria que se esta produciendo a nivel mundial.

.Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Comision Europea — Estrategia «De la granja a la mesay» https://food.ec.europa.cu/horizontal-
topics/farm-fork-strategy en

Pacto Verde Europeo — Comision Europea https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
2024/european-green-deal _en

FAO — Manual de referencia sobre agricultura climaticamente inteligente (2017)
https://www.fao.org/climate-smart- agriculture-sourcebook

Banco Mundial — La agricultura de precision y el futuro de la agricultura en Europa (2017)
https://documents.worldbank.org/en/publication/documents-
reports/documentdetail/913991519228243267

OCDE — Oportunidades digitales para mejorar las politicas agricolas (2019)
https://www.oecd.org/publications/digital-opportunities-for-better-agricultural-policies- 571a081c-
en.htm

SARE — Guia para crear un negocio sostenible https://www.sare.org/resources/building- a-

sustainable-business/



https://food.ec.europa.eu/horizontal-
https://food.ec.europa.eu/horizontal-
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
https://www.fao.org/climate-smart-
https://documents.worldbank.org/en/publication/documents-
https://documents.worldbank.org/en/publication/documents-
https://www.oecd.org/publications/digital-opportunities-for-better-agricultural-policies-
https://www.sare.org/resources/building-

e

\

X “\b. Aplicaciones moéviles para agricultores

Subunidad 2: Adaptacion e implementacion de soluciones
tecnologicas para pequeiios agricultores

2.1 Panorama general: La situacion de los pequeiios agricultores

Los pequefios agricultores, que suelen cultivar menos de 10 kilometros cuadrados y trabajan con
recursos financieros, infraestructuras e informacion limitados, constituyen la columna vertebral de la
produccion agricola tanto a nivel mundial como local.

Para este grupo, la transicidn a la agricultura inteligente requiere una estrategia adaptada que garantice
que la tecnologia sea adecuada, razonable y rentable para su tamafio y necesidades.

2.2 Obstaculos y dificultades para la adopcion de la tecnologia

A pesar de la abundancia de alternativas digitales, los pequefios productores se enfrentan con
frecuencia a:

> Una capacidad limitada para obtener financiacion o subvenciones para la compra de equipos.

» Conocimientos insuficientes sobre la tecnologia o la formacion para utilizar las tecnologias
digitales.

> Las zonas rurales tienen una cobertura deficiente de Internet y telefonia mévil.
» Incapacidad para ampliar las soluciones disefiadas para grandes explotaciones.
» Impedimentos organizativos o culturales (edad, resistencia al cambio).

Para que los pequefios agricultores puedan integrar con éxito la agricultura inteligente, es necesario
disponer de tecnologias de bajo coste, faciles de usar y adaptables a las condiciones locales.

2.3 Soluciones tecnologicas a medida

a. loT y sensores de bajo coste

® Placas de codigo abierto (por ejemplo, Arduino) con sensores de humedad/temperatura
econdmicos para el registro local.
® Sistemas solares para puntos de medicion autébnomos.

‘\ ® Alertas por SMS para agricultores sin teléfonos inteligentes.

\
\

\\\\ Aﬁlicaciones como Gaiasense, WeFarm, Plantix y AgriApp ofrecen:

N\ \
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Asesoramiento sobre cultivos por especies
Previsiones meteorologicas

Deteccion de enfermedades mediante fotografias

Registro de campos y existencias
Ventajas: faciles de usar, requieren pocos conocimientos técnicos y se pueden utilizar sin conexion.
c. DaaS, o drones como servicio

Aunque la compra de un dron es costosa, se esta desarrollando un modelo en el que las empresas
0 cooperativas prestan servicios de cartografia y vigilancia mediante drones a numerosos pequefios
productores de forma colectiva (por ejemplo, a través de servicios de extension agricola o
agrupaciones).

d. Agri Labs: infraestructuras digitales compartidas
Creacion de centros regionales de tecnologia agricola o marcos cooperativos:

® Equipos para tecnologia compartida
® Formacion en el uso de las herramientas

® Analisis de datos de varios productores (suelo, estaciones agrometeoroldgicas, etc.)

2.4 Ejemplos de implementacion y acciones exitosas
1. Colombia: trazabilidad digital del café mediante blockchain y aplicaciones méviles

® Plataforma: Farmer Connect
® Region: Antioquia, Huila
\ e Ambito: Produccion de café

\ \ Los pequefios productores de café¢ de Colombia estan participando en proyectos de trazabilidad
\ digital a través de aplicaciones moviles, que permiten:

1. Registrar datos sobre el cultivo y la cosecha.
R 2. Acceder a informacion sobre el mercado y la certificacion
\ 3. Conectarse con los consumidores finales a través de blockchain (por ejemplo, la aplicacion

«Thank My Farmery).

: transparencia, mejora del valor de los productores y acceso a mercados premium.

racteristica: aplicable a pequefios productores sin necesidad de equipamiento previo.

\
\II
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2. Perti - CocoaCloud: analisis de datos y meteorologicos para productores de cacao

® Actores: USAID, TechnoServe
e Area: San Martin, Ucayali

® Ambito: produccién de cacao

CocoaCloud ofrece alertas personalizadas sobre riesgos meteorologicos y de enfermedades a través
de SMS o una aplicacion. Utiliza:

® Datos historicos sobre el clima y los cultivos
® Modelos de prediccion de infestaciones

® Recomendaciones de gestion campo por campo

Objetivo: Fortalecer la resiliencia ante los riesgos climaticos

Resultado: Reduccion de enfermedades >20 %, aumento de los ingresos del 15 % en los pequetios
productores.

2.5Mejorar la adopcion: formacion, creacion de redes y
herramientas financieras en América Latina

La adopcion de soluciones tecnologicas por parte de los pequefios agricultores de América Latina
requiere un ecosistema de apoyo que combine:

tecnologia accesible,
formacion especifica,

creacion de redes locales y

herramientas financieras innovadoras.

En particular, en los sectores del café y el cacao, la dispersion geografica, la pobreza rural y la
vulnerabilidad climatica exigen soluciones practicas, escalables y socialmente integradas.
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;Desea obtener mas informacion sobre este tema?

FAO (2022) — Perfiles de agricultura digital para América Latina: https://digitalagrihub.org

Sustainable Food Lab (2018) — Participacion de los pequefios agricultores en las cadenas de valor:
https://sustainablefoodlab.org

CGIAR (2020) — Innovaciones digitales en la agricultura: ampliando su alcance para lograr un
mayor impacto: https://bigdata.cgiar.org



https://digitalagrihub.org/
https://sustainablefoodlab.org/
https://bigdata.cgiar.org/
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Subunidad 3: Recopilacion, visualizacion e interpretacion de
datos agricolas

3.1 El valor de los datos agricolas en la agricultura de precision

La agricultura de precision se basa fundamentalmente en la capacidad de recopilar, analizar y explotar
datos del entorno agricola. Los datos agricolas incluyen informacion procedente de sensores, satélites,
drones, maquinaria agricola y aplicaciones digitales, y abarcan el suelo, el microclima, los cultivos y
los insumos.

El uso racional de estos datos permite:

mejorar la productividad,
reducir los costes y las pérdidas,

proteger el medio ambiente,

optimizar las decisiones de los agricultores basandose en informacion contrastada
(agricultura basada en datos).

3.2 ({Como se recopilan los datos agricolas y quién los recopila?

La recopilacion de datos se realiza principalmente a través de soluciones tecnologicas y es en gran
medida automatica. El papel del agricultor varia en funcion de la tecnologia:

» Recopilacion automatica (sin intervencion)

La mayoria de las tecnologias recopilan datos sin intervencion humana:

® [os sensores loT registran en tiempo real la humedad del suelo, la temperatura, el pH, la
conductividad eléctrica, etc.

® [os drones con camaras multiespectrales escanean los cultivos para detectar estrés o
problemas.

® [a maquinaria agricola (tractores, cosechadoras) con GPS registra automaticamente datos
sobre el movimiento, el consumo de combustible y la eficiencia punto por punto.

® [ os datos satelitales se recopilan de fuentes abiertas (por ejemplo, Sentinel-2) y se explotan a
través de plataformas digitales.
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En estos casos, el agricultor no recopila los datos manualmente, sino que supervisa, activa o controla
las tecnologias.

» Recopilacion semiautomatica o manual Especialmente en pequefias explotaciones:

® El agricultor introduce los datos en aplicaciones (por ejemplo, fecha de siembra, fertilizacion
0 cosecha).

® Puede tomar fotos de las plantas y analizarlas mediante aplicaciones de deteccion de
enfermedades.

e  Utiliza dispositivos portatiles (por ejemplo, para medir el pH o la temperatura).

» Recopilacion por terceros

En zonas donde no existe equipamiento ni conocimientos especializados:

® [Las cooperativas, los asesores agricolas o los proveedores de servicios tecnoldgicos recopilan
datos (por ejemplo, a través de drones como servicio).

® [as plataformas FMIS recopilan y gestionan datos de multiples productores.

Como senala la FAO (2022), el uso eficaz de los datos no solo depende de su disponibilidad, sino
también de la formacion de los productores para interpretarlos e integrarlos en la practica diaria.

3.3 Visualizacion de datos: de los datos al conocimiento

La visualizacion es esencial para comprender los datos. Herramientas utilizadas:

Mapas de calor: por ejemplo, para la humedad o la densidad de la vegetacion.
Imégenes geoespaciales (SIG): multiples capas (topografia, suelo, datos meteoroldgicos).

Cuadros de mando y graficos: para indicadores de consumo de agua, rendimiento, nutricion.

~

% Herramientas de [A/ML: para predecir rendimientos o la probabilidad de enfermedades.

El uso de visualizaciones atractivas y sencillas hace que los datos sean mas accesibles para el agricultor
y facilita la toma de decisiones.



DIGIBUILD

3.4 Interpretacion y uso estratégico de los datos

El valor esencial de los datos reside en su interpretacion:

Correlacion de variables (por ejemplo, rendimiento y humedad),
Analisis de tendencias (por ejemplo, cuando comienza el aumento de la temperatura),
Creacion de «mapas de prescripcion»: mapas de aplicacion guiada de fertilizantes o pesticidas,

Implementacion a través de DSS (sistemas de apoyo a la toma de decisiones): sistemas de
apoyo a la toma de decisiones para el riego, la fertilizacion y la cosecha.

De este modo, el agricultor pasa de la gestion del «conocimiento empirico» a la agricultura basada en
datos empiricos.

3.5 Retos y perspectivas
El uso de datos agricolas no esta exento de dificultades:
Falta de conocimientos técnicos entre la poblacion agricola.

Dificultades en la interconexion entre diferentes tecnologias.

Dificultades para manejar diferentes tipos de datos.

Coste de los equipos y la formacion.

Sin embargo, los avances en las plataformas abiertas, la accesibilidad a las aplicaciones moviles y el
apoyo de los actores publicos y privados crean perspectivas favorables.
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;Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Mejora de la agricultura de precision: revision exhaustiva de las aplicaciones del aprendizaje
automatico y la vision artificial en vehiculos todoterreno para la automatizacion agricola,
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S277237552400088 1

Drones en la agricultura de precision: revision exhaustiva de aplicaciones, tecnologias y retos,
https://www.mdpi.com/2504-446X/8/11/686

Una revision de las visualizaciones en los sistemas de apoyo a la toma de decisiones agricolas: una
perspectiva HCI, https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0168169918319069

Agricultura de precision: revision de métodos, tecnologias y perspectivas futuras,
https://ijeab.com/upload document/issue files/271JEAB-104202484- PrecisionFarming.pdf



https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2772375524000881
https://www.mdpi.com/2504-446X/8/11/686
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0168169918319069
https://ijeab.com/upload_document/issue_files/27IJEAB-104202484-

Subunidad 4: Toma de decisiones estratégicas basadas en datos y
sostenibilidad

En esta seccion se examina el siguiente paso, que consiste en como se incorporan los datos agricolas
a la toma de decisiones en entornos agricolas reales, mientras que en el LU 3 se examind la
recopilacion, visualizacion e interpretacion de los datos agricolas.

4.1 La necesidad de tomar decisiones en la agricultura basadas en
datos

Ademas de aumentar la produccion, la agricultura actual necesita gestionar los recursos de forma
sensata, adaptarse al cambio climatico y cumplir las normas sociales y ecologicas. La toma de
decisiones basada en datos es una herramienta de gestion estratégica fundamental en esta situacion.

Las tecnologias de agricultura de precision permiten a los agricultores:

realizar un seguimiento de las condiciones del campo en tiempo real,
detectar problemas de forma temprana,

llevar a cabo intervenciones especificas al menor coste posible,

tomar decisiones basadas en hechos y no en opiniones.

Los sistemas agricolas pueden volverse mas resilientes, sostenibles y eficientes como resultado del
cambio de la agricultura empirica a la agricultura inteligente.

4.2 Técnicas de toma de decisiones y herramientas tecnologicas

Los datos se explotan mediante instrumentos y técnicas especificos:

® Las plataformas que analizan los datos y recomiendan medidas a los agricultores (como
cuando fertilizar, regar o proteger las plantas) se denominan sistemas de apoyo a la toma de
decisiones (DSS).
® [os mapas de prescripcion, también conocidos como mapas de aplicacion de insumos, se crean
a partir de datos geoespaciales e indican la cantidad y la ubicacion precisas de las aplicaciones
de insumos.
\ ® El balance hidrico, los mapas de necesidades nutricionales y el indice de vegetacion NDVI

% son ejemplos de indicadores de agricultura inteligente.
“\0 Algoritmos de prediccion: se utilizan para calcular el rendimiento, el mejor momento para la
\ \ . ’
\.\ \ cosecha y los riesgos (enfermedades, sequia).
\ \

N A
or'eje

\

\ . . , , . .
mplo, un agricultor determina cudndo y cuanto regar un cultivo teniendo en cuenta:
\




los datos de los sensores sobre la humedad del suelo,
la prevision meteorologica,
® cl analisis del rendimiento y el coste del agua.

Este procedimiento reduce el impacto medioambiental, aumenta la eficiencia y disminuye el
desperdicio de agua.

4.3 Sostenibilidad mediante intervenciones basadas en datos

Todos los conceptos basicos de la agricultura sostenible se apoyan en el uso de datos:

® Sostenibilidad del medio ambiente: reduciendo los insumos, protegiendo el suelo,
minimizando la contaminaciéon y aumentando la biodiversidad.

® Sostenibilidad econdémica: gestion especifica de los recursos que reduce los gastos y aumenta
la eficiencia.

® Sostenibilidad social: Fomento de la transparencia, la trazabilidad y la certificacion para una
agricultura ética.

El uso de herramientas como los diarios digitales de campo, las plataformas blockchain y la
monitorizacion geoespacial mejora el cumplimiento de las normas (como las de comercio justo,
agricultura ecoldgica y Rainforest Alliance) y facilita el acceso a mercados de alto valor.

La sostenibilidad en la agricultura significa satisfacer las necesidades actuales de alimentos e ingresos
sin comprometer el medio ambiente ni las generaciones futuras. La agricultura de precision, mediante
el uso de tecnologias inteligentes, proporciona herramientas poderosas para alinear la productividad
con la responsabilidad ecologica. Al aplicar los insumos adecuados, en el momento adecuado y en el
lugar adecuado, la agricultura de precision reduce los residuos, conserva los recursos naturales y

\ minimiza el dafio medioambiental.
\
% Entre los principales objetivos de sostenibilidad que aborda la agricultura de precision se incluyen:
\\
\\_ e Conservacion del suelo mediante un laboreo minimo y una aplicacion selectiva de nutrientes.
\ \\\
\ \ ‘\'\\ e La gestion del agua mediante la optimizacion de los programas de riego.
\\ \
"\ \\
"

o X X ° Preservacion de la biodiversidad mediante la reduccion del uso excesivo de productos
1 quimicos que afectan a los ecosistemas circundantes.

\ \
o\ \ Viabilidad econémica para los agricultores mediante tecnologias rentables y que ahorran insumos.

N\
so\eﬁc\lgnte de los recursos: agua, fertilizantes, energia
N\




1. Eficiencia hidrica

Los sistemas de riego inteligentes, los sensores de humedad del suelo y las plataformas
integradas con datos meteorologicos ayudan a suministrar volumenes precisos de agua. Esto
reduce el riego excesivo y la escorrentia, lo cual es vital en regiones productoras de cacao con
precipitaciones variables o en zonas cafetaleras propensas a la sequia.

2. Optimizacion de fertilizantes

Los sensores del suelo y las hojas, combinados con datos georreferenciados, identifican las
deficiencias de nutrientes a nivel micro. Los fertilizantes se aplican de forma variable en todo
el campo, evitando el uso innecesario y minimizando la lixiviacion de nitratos en las masas de
agua.

3. Conservacion de la energia

Los sistemas de automatizacion reducen la necesidad de maquinaria que funciona con
combustible y es ineficiente. Las estaciones meteoroldgicas y las bombas de riego alimentadas
con energia solar se utilizan cada vez mas en las plantaciones de cacao remotas para reducir
la dependencia de los combustibles fosiles.

Estas practicas no solo contribuyen a la preservacion del medio ambiente, sino también al ahorro de
costes y a la mejora de la calidad de los cultivos.

Agricultura climaticamente inteligente y reduccion de la huella de carbono
La agricultura de precision permite una agricultura climaticamente inteligente, que se centra en:

o Aumentar la resiliencia a la variabilidad climatica proporcionando datos para la prediccion
de riesgos (por ejemplo, sequias o plagas).

e Reducir las emisiones de gases de efecto invernadero, por ejemplo, optimizando la
aplicacion de fertilizantes nitrogenados, una fuente importante de 6xido nitroso.

e Almacenar carbono en el suelo mediante practicas de agricultura de conservacion, como los
cultivos de cobertura y la reduccion de la labranza.

\ Tecnologias como los drones para la fumigacion aérea, los modelos de inteligencia artificial para la
\_ prediccién del crecimiento de los cultivos y los sistemas de monitoreo en tiempo real ayudan a adaptar
.\ las practicas agricolas a las condiciones climaticas cambiantes con un impacto minimo.

\ E\n la produccion de cacao y café, estos métodos son esenciales, ya que las zonas tropicales son muy
\Vul?\erables al cambio climatico, que afecta a la floracion, el desarrollo de los granos y los ciclos de
N Ias enfermedades

\ \
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Trazabilidad y certificacion mediante sistemas digitales

A medida que aumenta la demanda de productos éticos y sostenibles por parte de los consumidores, la
trazabilidad se ha convertido en un elemento fundamental en las cadenas de valor mundiales.

La agricultura digital apoya la certificacion mediante:

El registro de los registros de aplicacion de insumos (uso de fertilizantes y pesticidas).
e Documentacion de las fechas de cosecha, los rendimientos y los grados de calidad.

e Vinculando estos datos a sistemas blockchain para garantizar una trazabilidad a prueba de
manipulaciones.

e Garantizando el cumplimiento de las normas de comercio justo, organicas, Rainforest
Alliance y otras normas internacionales.

Estos sistemas no solo generan confianza en los consumidores, sino que también abren el acceso a
mercados premium y mejoran el poder de negociacion de los productores.

4.4 De los datos a la accion: la utilidad de la tecnologia

Lo siguiente resume la esencia de la agricultura basada en datos, que no se limita solo a la tecnologia:

® la capacidad de los agricultores para gestionar datos, ademas de ser productores.
® en la capacidad de prevenir en lugar de tratar (por ejemplo, pronosticar infestaciones).

® laintegracion de los principios de resiliencia climatica en la estrategia agricola.

Esto responde a las exigencias actuales de la industria agroalimentaria, al transformar la toma de
decisiones basada en datos en una herramienta util para la resiliencia y la sostenibilidad.
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;Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Toma de decisiones basada en datos en la agricultura de precision: el auge del big data en los
sistemas agricolas: https://www.researchgate.net/publication/334626672 Data-
Driven_Decision_Making_in_Precision_Agriculture_The Rise of Big Data in_Agricul

tural Systems

Liberar el potencial de la agricultura de precision para una agricultura sostenible:

https://www.researchgate.net/publication/385639681 Unlocking_the potential of precis

ion_agriculture for sustainable farming



https://www.researchgate.net/publication/334626672_Data-
https://www.researchgate.net/publication/334626672_Data-
https://www.researchgate.net/publication/385639681_Unlocking_the_potential_of_precis
https://www.researchgate.net/publication/385639681_Unlocking_the_potential_of_precis
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Conclusion

Con el uso de tecnologias como sensores, drones, big data ¢ inteligencia artificial, la agricultura de
precision ofrece la oportunidad de maximizar la produccion mediante la toma de decisiones bien
informadas. Los datos agricolas recopilados sobre el terreno, como fotografias de los cultivos, la
temperatura, la humedad, el pH y el clima, pueden examinarse y transformarse en conocimientos que
aumentan la produccion y reducen las pérdidas.

La capacidad de utilizar tecnologias de bajo coste y codigo abierto, asi como aplicaciones moviles,
para adaptar las soluciones de agricultura inteligente a las pequenas explotaciones es especialmente
importante. La difusion de estas tecnologias depende en gran medida de la accesibilidad, la formacion
y la asistencia técnica.

La agricultura sostenible y el uso de la tecnologia van de la mano, ya que la tecnologia ayuda a proteger
el suelo, reduce las emisiones de carbono y disminuye el uso excesivo de recursos como el agua, los
fertilizantes y la energia. El uso de herramientas digitales para conectar con certificaciones y
trazabilidad mejora la transparencia y abre mercados de alto valor.

La agricultura del futuro se basa en el conocimiento, la prevision y el trabajo en equipo en un contexto
de graves retos climaticos y economicos. La tecnologia estd emergiendo como catalizador de una
agricultura resiliente, productiva y ecoldgicamente consciente, y los agricultores estan evolucionando
hacia gestores estratégicos de datos.
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Actividades de aprendizaje

1. Lista de tecnologias de agricultura inteligente

Instrucciones:

Lee la seccion y escribe una lista de 5 tecnologias utilizadas en la agricultura de precision (por ejemplo,
drones, sensores, sistemas GIS, etc.). Para cada una, escribe 1-2 frases explicando qué hace y por qué
es util.

Ejemplo de respuesta:

® Drones: se utilizan para fotografiar campos y detectar problemas en los cultivos.

® Sensores de humedad: miden la humedad del suelo para un riego adecuado.

2. Emparejar la tecnologia con su finalidad
Instrucciones:

Completa la tabla siguiente emparejando cada tecnologia con su finalidad correcta. (Escribe el nimero
correcto de la columna B junto a cada elemento de la columna A).

A. Tecnologia B. Finalidad

Drones Prediccion del rendimiento de los cultivos

Cartografia de campos y monitorizacion

IA (Inteligencia Artificial) oportuna

Sensores de humedad Control del agua en el suelo

Analisis de datos geograficos e historicos de los

GID cultivos
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Evaluacion

1. ;Cual es el objetivo principal de la agricultura inteligente?
A. Crear nuevas variedades de plantas
B. Automatizar la cosecha
C. Utilizar datos para la toma de decisiones
D. Megjorar el trabajo manual

v’ Correcto: C

2. (Cual de los siguientes elementos incluye el equipo IoT para agricultores?
A. Radares y antenas
B. Sistemas de control de malas hierbas
C. Sensores de humedad, temperatura y pH
D. Solo paneles solares
v’ Correcto: C

3. (Cual es una de las principales ventajas de los drones en la agricultura?
A. Larecoleccion de cultivos
B. Predecir los precios del mercado
C. Identificar problemas y cartografiar los campos
D. Sustitucion del riego
v Correcto: C

4. ;Cual es una de las principales dificultades a las que se enfrentan los pequefios productores a la
hora de adoptar tecnologias?

A. Falta de semillas

B. Uso excesivo del agua

C. Acceso limitado a formacion y conocimientos especializados
D. Suministros insuficientes

v’ Correcto: C

5. ¢(Qué aplicacion ofrece asesoramiento a los agricultores y funciona incluso sin conexion a Internet?
A. Amazon Farming

B. CocoaCloud

C. Gaiasense o AgriApp

D. Zoom Farming

Correcto: C
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6. ;{Qué tipo de servicio es «Drones como servicio»?

A. Un servicio que vende drones a los productores
B. Uso colectivo de drones para cartografia y monitorizacion
C. Cosecha mecanica con robots
D. Certificacion de cultivos

v’ Correcto: B

7. (Qué son los «Agri Labs» segun el texto?
A. Laboratorios de suelos en universidades
B. Centros de investigacion para la alimentacion animal
C. Infraestructura digital y centros de colaboracion
D. Empresas agroquimicas
v’ Correcto: C

8. {Como se recopilan los datos agricolas en pequefias explotaciones que no disponen de equipos?
A. A través de satélites automaticos

B. A través de terceros, como cooperativas o asesores agricolas
C. Solo por el propio productor

D. No se pueden recopilar

v Correcto: B

9. (Cual es la importancia de la visualizacion de datos en la agricultura?
A. Ahorra memoria del ordenador
B. Reduce los costes de fertilizantes
C. Ayuda a los productores a comprender la informacion y a tomar decisiones
D. Sustituye la mano de obra agricola
v Correcto: C

10. ;Cudl fue uno de los resultados del uso de CocoaCloud en Per?

A. Reduccion de los costes laborales

B. Aumento de los precios de mercado

C. Reduccion del 20 % en enfermedades y aumento del 15 % en los ingresos
D. Automatizacion completa de la cosecha

v’ Correcto: C
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Introduccion

El papel de la agricultura es cada vez mas importante en las sociedades modernas. En un contexto de
rapido desarrollo tecnoldgico, el sector agroalimentario se enfrenta al reto de seguir e integrarse en
este proceso. La capacidad de desarrollar y aplicar modelos de negocio innovadores y respaldados
por la tecnologia es esencial para los agricultores-empresarios y las partes interesadas que buscan la
sostenibilidad, el crecimiento y el progreso.

Este modulo de formacion se centra en describir el proceso de elaboracion de un plan de negocio en
el contexto del agroemprendimiento basado en el progreso tecnoldgico. El modulo tiene como
objetivo preparar a los participantes con las habilidades y conocimientos mas importantes necesarios
para desarrollar planes de negocio eficientes y adecuados al entorno de la agroindustria digital.

A través de un enfoque sistematico paso a paso, desde los conceptos basicos hasta la integracion
digital y la planificacion de inversiones, los participantes comprenderan el poder de la tecnologia
para transformar la agroindustria. Ademas, se desarrollaran estudios de casos realistas y aplicaciones
practicas, que ofreceran una vision directa del uso adecuado de la innovacion digital en Ia
agroindustria.

Objetivos de aprendizaje

Resultados del aprendizaje:

e Identificar los aspectos mas criticos de un plan de agronegocios.

e Descubrir enfoques para incorporar soluciones digitales en los modelos de agroindustria.

e Desarrollar una hoja de ruta para el crecimiento empresarial con el fin de establecer o
ampliar una empresa agroindustrial.

e Desarrollo de un plan de negocios para una empresa viable.

Resumen del contenido:

Fundamentos de la planificacion empresarial

De la idea a la accion: desarrollo de un plan de negocio estructurado

Integracion de herramientas digitales en modelos de agronegocios

Planificacion financiera y estrategias de inversion para empresas agroalimentarias

Estudios de casos: Startups de agricultura digital
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Subunidad 1: Fundamentos de la planificacion empresarial en el
sector agroalimentario

1.1 Principios basicos del emprendimiento agricola

Hoy en dia se habla mucho de que los agricultores se convierten en «emprendedores». Sin embargo,
(qué es realmente el espiritu emprendedor? ;Qué cualificaciones se necesitan para ser emprendedor?
(Como se puede desarrollar y mantener una mentalidad emprendedora? ;Cémo se pueden cultivar
las habilidades emprendedoras? ;De qué manera se adaptan los agricultores emprendedores al
panorama agricola en constante evolucion? ;Qué tacticas utilizan? El espiritu emprendedor consta de
dos componentes. El primero es las habilidades de gestion necesarias para iniciar y mantener una
empresa agricola exitosa. El «espiritu emprendedor» es el segundo. Ambos son importantes. Es
posible ensefiar habilidades de gestion, pero no el espiritu emprendedor. Muchos agricultores poseen
algunas de las caracteristicas de un emprendedor y ya son muy buenos gestores.

Tanto los agricultores que ya dirigen una empresa agricola como aquellos que desean iniciar una por
primera vez pueden beneficiarse de la informacion proporcionada en este curso. En todos los paises
se dan ambas situaciones. Muchos agricultores actuales desean introducir negocios de alto valor y
orientados al mercado para cambiar sus practicas agricolas. Ademas, un gran nimero de jovenes
agricultores, tanto hombres como mujeres, jovenes y mayores, estan iniciando su primera empresa
agricola. Los asesores de extension pueden utilizar este modulo para ayudar a todos estos futuros
agricultores emprendedores. Es 1til para los agentes de extension sobre el terreno saber qué funciona
y qué no, aunque rara vez sean responsables de crear y disefiar cursos de formacion en desarrollo
empresarial. En ocasiones, pueden trabajar en estrecha colaboracion con expertos en la materia que
tienen experiencia en la gestion de programas de formacion o incluso ayudar a formadores externos.

1.2 ;| Qué es el emprendimiento y quién es un emprendedor?

El emprendimiento es la creacion y el desarrollo de una empresa, la aportaciéon de algo nuevo al
mercado o la organizacion superior de los medios de produccion. El emprendimiento es la actividad
de crear un negocio o una empresa y asumir riesgos financieros con la esperanza de obtener
beneficios. El emprendimiento se refiere al enfoque de desarrollar y gestionar una empresa comercial
para obtener beneficios asumiendo varios riesgos financieros en el mundo empresarial. El
emprendimiento es la capacidad y la voluntad de crear, desarrollar, organizar y gestionar una
\ _empresa, junto con cualquiera de sus riesgos, con el fin de obtener beneficios. El emprendimiento
‘\\gonsiste en crear un negocio , al tiempo que se construye, se amplia y se gestionan sus riesgos para
generar beneficios.

\Definicién de emprendedor: Un emprendedor es un creador, un retador y una fuerza motriz.
Alguien que produce algo nuevo, ya sea una iniciativa, un negocio, una empresa o una organizacion.

ede ser el inicio de una aventura, un proyecto o una actividad. Un emprendedor es una persona
\ VI . . . . .

que nicia\un negocio, diagnostica y resuelve problemas, es innovador, oportunista, emprendedor, de

mente abierta, arriesgado y desea obtener ingresos de la empresa.




Los agricultores como emprendedores: Los agricultores emprendedores consideran las
explotaciones agricolas como negocios. Ven sus explotaciones como una forma de ganar dinero. Son
entusiastas de sus actividades agricolas y estdn dispuestos a asumir riesgos calculados para aumentar
la rentabilidad de sus explotaciones y la expansion de sus negocios.

El entorno del emprendimiento: El entorno en el que trabajan los agricultores emprendedores es
dindmico y complejo. Junto con otros agricultores, proveedores, comerciantes, transportistas,
procesadores y muchos otros, forman parte de un grupo mas amplio de personas. Cada uno de ellos
desempefia un papel en la produccién de bienes y en su recorrido a lo largo de la cadena de valor
hasta llegar al mercado. Todos deben ser emprendedores. Para mejorar el rendimiento y la
rentabilidad generales del sistema, también deben valorarse mutuamente y trabajar juntos.

La mecanica del emprendimiento: No obstante, para guiar sus agronegocios a través de las fases de
desarrollo empresarial —desde la creacion y la supervivencia hasta el rapido crecimiento y la
madurez—, los agricultores-emprendedores exitosos son técnicamente competentes, creativos y con
vision de futuro. Sin embargo, estos agricultores se enfrentan a una serie de obstaculos, entre los que
se incluyen las normas sociales y econdmicas, los conocimientos y los recursos financieros, asi como
su propia capacidad de gestion para manejar el riesgo y el cambio, al tiempo que aprovechan las
oportunidades.

1.3 Caracteristicas de un emprendedor

Hay varias caracteristicas que hacen que los emprendedores tengan éxito. Estas son algunas de ellas:

Capacidad para asumir riesgos: La creacion de cualquier nuevo negocio o empresa implica un
riesgo significativo. Por lo tanto, un emprendedor debe ser intrépido, innovador y arriesgado, lo cual
es una caracteristica fundamental de un emprendedor.

Mentalidad innovadora: Esto incluye descubrir nuevas ideas y aplicarlas en los negocios. El
emprendedor debe evaluar los modelos de negocio actuales e identificar nuevos métodos y enfoques
\ para gestionar el negocio de forma mas eficaz.

% Pasion: la pasion exige rendir incluso cuando no se obtiene una recompensa economica. Esto es
especialmente cierto si se estd poniendo en marcha un pequefio negocio. La actividad emprendedora

\ implicara la creacion de una pequefia empresa. Los emprendedores deben ser siempre apasionados
\ con sus objetivos y estar dispuestos a sacrificarlo todo para alcanzar sus suefios.

Confianza: Si el éxito es una receta, entonces la confianza es el ingrediente crucial. Como
\. emprendedor, debes tener confianza en ti mismo y en tus servicios. Al emprender una actividad
: . _empresarial, te encontraras con obstaculos y dificultades importantes. En esos momentos, no debes
\ \perder la confianza y afrontar la situacion con valentia.

\\ Cugllldades visionarias y de liderazgo: Para tener éxito, el emprendedor debe tener una vision clara
\ \\y déﬁnida de su nueva empresa. Sin embargo, se necesitan muchos recursos y empleados para
c&nvertlr el concepto en realidad. Se requiere liderazgo para motivar y guiar a tus empleados hacia el
) mlno t;orrecto hacia el éxito.
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Toma de decisiones: Debes tener una buena capacidad de toma de decisiones para ser un
emprendedor de éxito. Debes estar preparado para tomar la decision correcta de inmediato y evitar
cualquier error. Esta es una habilidad imprescindible que todo emprendedor con mentalidad
emprendedora debe tratar de adquirir.

Los emprendedores tienen muchas cualidades que ayudan a que sus negocios tengan éxito. Sin
embargo, un emprendedor no tiene por qué poseer todas las cualidades. En ese caso, debe aprender o
contratar los servicios de personas que posean las cualidades que él no tiene.

1.4 Primeros pasos en el emprendimiento

El primer paso de tu andadura empresarial consiste en identificar un «problema» que afecte a un
numero suficiente de compradores potenciales y que estén dispuestos a pagar por la solucion de
dicho «problema». A partir del problema identificado, se forma una idea de negocio. Una vez
identificados el problema y la solucion (producto o servicio), es necesario investigar el potencial del
mercado y la competencia.

A continuacion, se realiza el disefio y la maquetacion:
e Idea
e Producto
e Modelo de negocio
e Fundacion de una empresa
e Planificacion financiera
e Obtencion de recursos financieros
e Marketing y promocion
e Ventas
e Establecimiento de relaciones comerciales

e [mpuestos

e Contabilidad

\ 1.5 ;Qué es una startup agricola?

Una startup agroindustrial es una empresa que utiliza tecnologia y modelos de negocio innovadores
ara mejorar la agricultura, la produccion de alimentos o las cadenas de suministro. Estas startups no
son negocios agricolas tipicos, sino que se basan en soluciones basadas en datos, automatizacion y

\ \
\ sostenibilidad para abordar los problemas existentes en la agricultura.

y Agritech son distintos de las startups agricolas? Si, aunque estos términos se utilizan
ente, tienen significados diferentes:




\‘

\

\

\
\

> Agtech (tecnologia agricola): término amplio que describe cualquier tecnologia aplicada a

la agricultura, incluyendo software de gestion agricola, sensores loT y equipos de agricultura
de precision.
equipos de agricultura de precision.

Agritech (innovacion agricola): una subclase de la agtech que se centra en nuevos enfoques
de la agricultura, automatizacion y procesos impulsados por la IA para mejorar la
productividad.

Startups agricolas: término mas general que describe a las empresas que innovan en todos
los aspectos de la agricultura, desde el hardware hasta el software, pasando por la
biotecnologia y la produccion de alimentos alternativos

LY la tecnologia agroalimentaria?

La tecnologia agroalimentaria es una nueva categoria que se solapa con la produccion alimentaria y
la agricultura. Incluye:

>

>

empresas de tecnologia alimentaria que crean sustitutos de origen vegetal, carne cultivada
en laboratorio o tecnologias avanzadas para la cadena de suministro.

Las empresas de biotecnologia agricola crean cultivos modificados genéticamente, granjas
verticales o alternativas bioingenierizadas para impulsar la sostenibilidad.

.Como estan impulsando las startups agricolas la revolucion tecnolégica en el sector agricola?

Desde la cosecha robotizada hasta las cadenas de suministro basadas en blockchain y las

predicciones de rendimiento impulsadas por la inteligencia artificial, las startups agricolas estan

importando soluciones revolucionarias que estan transformando el sector.

Adoptar una mentalidad emprendedora es el primer paso para crear una nueva empresa agricola. Con

las tecnologias digitales transformando los sectores alimentario y agricola, los emprendedores de

éxito no solo deben disponer de recursos, sino también identificar y aprovechar las oportunidades de

innovacion. Desde el uso de herramientas de agricultura de precision, la toma de decisiones basada

en datos o las plataformas digitales para interactuar con los clientes, el emprendedor agricola

moderno cuenta con una combinacion de conocimientos tradicionales y conocimientos tecnoldgicos.

\ En las siguientes secciones, partiremos de esta base para observar como se pueden crear, probar y

esarrollar nuevos modelos de negocio impulsados por la tecnologia.
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.Desea obtener mas informacion sobre este tema?

«EMPRENDIMIENTO AGRICOLA»:
https://www.researchgate.net/publication/366004474 AGRICULTURAL ENTREPRENEURSHIP

Equipo editorial de Indeed (2021); «12 ventajas y desventajas de ser emprendedor»;
https://www.indeed.com/career-advice/finding-a-job/pros-and-cons-of-being-entrepreneur

«Desarrollo de una mentalidad emprendedora en el sector agricola: el caso de los propietarios de
explotaciones agricolas en Esuatini». Por el estudiante n.° 2B9026, nombre: PHIRI ZANELE

PENELOPE:

https://www.researchgate.net/publication/382181374 Title Developing an Entrepreneur
ial Mindset in_The Agriculture Sector A Case for Farm_ Owners in_ESwatini By S
tudent No 2B9026 Name PHIRI ZANELE PENELOPE



https://www.researchgate.net/publication/366004474_AGRICULTURAL_ENTREPRENEURSHIP
https://www.indeed.com/career-advice/finding-a-job/pros-and-cons-of-being-entrepreneur
https://www.researchgate.net/publication/382181374_Title_Developing_an_Entrepreneurial_Mindset_in_The_Agriculture_Sector_A_Case_for_Farm_Owners_in_ESwatini_By_Student_No_2B9026_Name_PHIRI_ZANELE_PENELOPE
https://www.researchgate.net/publication/382181374_Title_Developing_an_Entrepreneurial_Mindset_in_The_Agriculture_Sector_A_Case_for_Farm_Owners_in_ESwatini_By_Student_No_2B9026_Name_PHIRI_ZANELE_PENELOPE
https://www.researchgate.net/publication/382181374_Title_Developing_an_Entrepreneurial_Mindset_in_The_Agriculture_Sector_A_Case_for_Farm_Owners_in_ESwatini_By_Student_No_2B9026_Name_PHIRI_ZANELE_PENELOPE

Subunidad 2: De la idea a la accion: planes de negocio
innovadores

2.1 ;Qué es un plan de negocio?

El plan de negocio incluye las ideas, los objetivos y las estrategias que los emprendedores tienen en
mente para su negocio, sus productos y sus servicios. Es un documento escrito que ayuda a la
empresa a: a) estructurarse y organizarse; b) tomar decisiones; c) registrar, analizar y comprender el
mercado, los clientes, los consumidores y la competencia; d) alcanzar sus objetivos; y e) obtener
apoyo financiero de entidades de crédito e instituciones. Antes de su elaboracion, es necesario
recopilar cuidadosamente todos los datos, planes e informacion, y definir los objetivos de la empresa.
La estructura y las caracteristicas basicas de un plan de negocio pueden ayudar al agricultor-
empresario a: (a) establecer la viabilidad de la actividad empresarial prevista; (b) redactar un
documento completo que servira de base para las conversaciones con socios externos (como
consultores, bancos y proveedores); y (¢) crear una herramienta que permita realizar analisis
comparativos y evaluaciones a lo largo del tiempo de las acciones y los resultados reales en relacion
con lo previsto.

Es importante recordar que un documento escrito que presente una propuesta de inversion debe ser
realista, viable, completo, conciso, comprensible y atraer el interés del inversor-financiador.

2.2 ;Qué es una idea de negocio?

Una idea de negocio es una descripcion breve y precisa de las operaciones bésicas de un negocio que
se pretende crear. Un buen negocio comienza con una buena idea de negocio que destaque lo
siguiente:

® ;Qué necesidades satisfara su negocio a los clientes?

® (Qué producto o servicio vendera su negocio. En la agricultura como negocio, los productos
pueden incluir productos primarios, por ejemplo, granos de café o maiz comercial, o
productos secundarios si el agricultor desea afadir valor a los granos de café¢ o al maiz
convirtiéndolos en café en polvo.

® En el caso de los procesadores, los productos comerciales incluiran los productos procesados.

\. ® A quién venderd su negocio. Los puntos de venta pueden incluir intermediarios,
\ procesadores, miembros de la comunidad, supermercados, etc.

\ & Como va a vender su empresa sus productos o servicios, por ejemplo, directamente a los
\ \clientes o a minoristas.

N\




DIGIBUILD

Una buena idea de negocio requiere que se adapte lo que el cliente quiere con las habilidades y la
experiencia necesarias para proporcionarlo, sabiendo lo que cuesta proporcionarlo y sabiendo cuanto
esta dispuesto y es capaz de pagar el cliente por ello.

Sin embargo, hay que recordar que estos factores estan en constante cambio, por lo que es necesario
estar atentos a ellos.

2.3 Proceso para generar una idea de negocio

Paso A: Lista de oportunidades de negocio viables. Haga una lista de todas las oportunidades de
negocio potencialmente viables a través de la experiencia, visitas de campo, lluvia de ideas, etc. Por
ejemplo

Lista de ideas Descripcion

Produccion de cacao organico Cultivar cacao con métodos organicos para
acceder al mercado premium.

Mercado «de la granja al hotel» Una plataforma digital que conecta directamente
a los agricultores con el sector hotelero

Logistica de la cadena de frio para productos Proporcionamos servicios de en frio
frescos almacenamiento y entrega para cultivos
perecederos

Paso B: Analizar las ideas de negocio y seleccionar las mejores.

Implica el proceso de seleccion de la lista de ideas para identificar las ideas prioritarias, aquellas que
son mas adecuadas para el negocio. Piensa detenidamente en cada idea utilizando las siguientes
ayudas:

® ;Qué necesidad de los clientes desea satisfacer con el producto o servicio?

® ,Qué producto(s) o servicio(s) quieren sus clientes? ;Qué calidad de su producto quieren sus
clientes? ;Qué informacion tiene sobre los productos o servicios para este negocio?

(Quiénes seran los clientes de este negocio en particular? ;Seran suficientes? ;Quiénes son
sus competidores?

Omo podra suministrar los productos y servicios que desean los clientes?
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e ,;Cuanto sabe sobre la calidad de los productos y servicios que desean los clientes?
® Se adapta este tipo de negocio a sus caracteristicas y habilidades personales?
e Como sabe que existe una necesidad para este negocio en su zona?
e ,Te imaginas dirigiendo este negocio dentro de diez afios?
Otros factores importantes a tener en cuenta
e ,;Doénde puedes obtener asesoramiento e informacion sobre este negocio?

® ;Sera este el tnico negocio de este tipo en tu zona? Si hay otros negocios similares, /como
podrés competir con €xito?

® ;Por qué crees que este negocio sera viable?

® ;Necesita este negocio equipamiento, locales o personal cualificado?

® ;Crees que podras conseguir la financiacion necesaria para cubrir las necesidades? ;De
donde obtendra los recursos para poner en marcha este negocio?
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Paso C: Analice las ideas de negocio priorizadas en funcion del mercado, teniendo en cuenta los
factores que le ayudaran a aceptar o rechazar una idea de negocio (analisis DAFO).

Fortalezas Debilidades
¢Qué es lo que haces bien? ¢En qué aspectos necesitas

¢Qué te diferencia de los demas? mejorar?
¢Cuales son tus cualidades ¢lLos recursos son adecuados?
positivas? ¢Qué hacen mejor los demas

que ta?

r'd M .
Analisis

DAFO

Oportunidades Amenazas

¢Cudles son tus objetivos? ¢Cuales son los obstaculos a los
¢Estan cambiando las demandas? que te enfrentas?
¢Cémo se puede mejorar? ¢Cudles son los factores que

escapan a tu control?

El analisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) consiste en aislar los
factores internos (DA) y externos (FO) que afectan a una explotacion agricola. Ayuda a centrarse en
las posibles areas problematicas y las ventajas potenciales de cada idea.

a) Fortalezas

Una «fortaleza» es algo que la explotacion agricola ya tiene y que es «bueno», por ejemplo, una
buena capacidad de gestion, habilidades especiales, recursos financieros, laborales y naturales, o una
caracteristica que le confiere una capacidad o ventaja importante, como ser un productor de bajo
coste y alta calidad.

b).Debilidades
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Las debilidades son deficiencias de la explotacion agricola o aspectos que se realizan mal en
comparacion con explotaciones agricolas similares, o condiciones que crean desventajas para la
explotacion agricola, como, por ejemplo

» Mal posicionamiento en el mercado
» Capacidad de gestion limitada

> Falta de un recurso critico

¢) Exitos y fracasos

Se deben identificar los éxitos y fracasos del pasado. Estos se pueden tabular para ayudar a
identificar aquellos aspectos en los que se debe concentrar la atencion en el futuro (éxitos) y aquellos
que se deben evitar (fracasos). La granja debe estar dispuesta a responder y comprender el «POR
QUE» de los éxitos y los fracasos.

d) Oportunidades y amenazas (factores externos que afectan a la empresa) EPEST es una
herramienta util para investigar el entorno externo:

E — Economia: factores macroecondmicos, incluidos los costes de los insumos y los impuestos, los
tipos de cambio, etc.

P — Politica/Legislacion: los factores politicos pueden influir positiva o negativamente en la
agricultura, dependiendo de si el agricultor los considera oportunidades o amenazas. Por ejemplo, las
politicas agricolas, la legislacion sobre importacion/exportacion, en la agricultura puede imponer
ciertas limitaciones.

E — Ecologico/Climatico — Los factores agroclimaticos pueden suponer una amenaza O una
oportunidad para la explotacion agricola dependiendo de los mecanismos de adaptacion
adoptados por la explotacion.

\ S — Sociocultural — Estos factores del entorno externo influyen en las opiniones, valores, actitudes,

\ opiniones y estilo de vida de las personas, que estan condicionados o desarrollados por condiciones

\ \ culturales, ecologicas, demograficas, religiosas, formativas y éticas. Estos factores influiran en las
\\ \ decisiones que se tomen enun a explotacion agricola y, por lo tanto, deben aislarse.

T — Tecnologicos: los cambios tecnologicos en el entorno externo pueden presentar oportunidades
—NU positivas para el agricultor. La capacidad de adaptarse a las nuevas tecnologias puede suponer una
ortunidad al ofrecer una ventaja competitiva sobre otros agricultores.
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Las siguientes preguntas podrian servir de guia para llegar a una conclusion logica del analisis
DAFO:

® Hay mas fortalezas que debilidades?
® ;Hay mas oportunidades que amenazas?

e ;Como voy a abordar las debilidades?

Este paso marca el final del proceso inicial de preparacion para iniciar un negocio. El siguiente paso
es proporcionar un resumen de la idea de negocio.

Paso D: Validar y validar la idea de negocio

Asegurate de validar la idea antes de crear tu plan:

> (Ha hablado con clientes potenciales?

> (Ha realizado pruebas piloto para comprobar el interés por el producto o servicio?

» (Ha creado prototipos o ha realizado pruebas piloto?

Piensa con la mentalidad de una startup:

Producto minimo viable (MVP): ;Cual es la version minima y mas econdémica de su producto o
servicio que puede ofrecer para probar el mercado?

Paso E: ;Se trata de una idea basada en la innovacion?

(Qué hay de nuevo o mejorado en este negocio (producto, proceso, modelo)?
( Utiliza nuevas tecnologias o tecnologias de la informacion de una forma novedosa?

(Ofrece una solucion mejor que la existente?

vV VVYVY

., Se puede ampliar utilizando herramientas digitales o automatizacion?

Paso F: ;Como se puede implementar la tecnologia?

> (Existe la tecnologia necesaria (software, hardware, conectividad)?

» (TG o tu equipo tenéis las habilidades o la formacion necesarias?

>(,N\cccs1‘masocms externos, técnicos o proveedores de servicios?



Paso G: Reflexion sobre la sostenibilidad y el impacto

> (Reducira la empresa su huella medioambiental o sus residuos?
> (Beneficia economicamente a otras personas (por ejemplo, creacion de empleo, comercio justo)?

> (Aborda la igualdad de género, el emprendimiento juvenil o el desarrollo rural?
Resumen de la idea de negocio

Utilice este paso para escribir un breve resumen de su idea de negocio, por ejemplo:

Necesidad del cliente a la que se dirige

Producto o servicio ofrecido

Mercado objetivo y método de entrega
Principales innovaciones o tecnologias utilizadas

Tu propuesta de valor

VVVVYVYVY

Recursos iniciales necesarios y proximos pasos

Este esquema constituye la base de todo su plan de negocio.

2.4 Modelo de negocio Canvas (BMC)

El médulo Modelo de negocio Canvas (BMC) representa un enfoque y una herramienta con la que

los emprendedores, especialmente los potenciales, pueden redefinir o iniciar de forma eficaz su

andadura empresarial. El modulo presenta la estructura, el enfoque y las principales ventajas de

utilizar el modelo de negocio Canvas. El Modelo de negocio Canvas ayuda a visualizar lo que es

importante y obliga a los usuarios a abordar las areas clave. También puede ser utilizado por un
\ equipo (empleados y/o asesores) para comprender las relaciones y llegar a acuerdos.

\ 2.4.1. Ventajas y como empezar con el Business Model Canvas

Un modelo de negocio es un plan que describe como una empresa pretende ganar dinero. Explica
quiénes son sus clientes, como les aporta valor y los detalles financieros relacionados. El lienzo del
\ modelo de negocio le permite definir estos diferentes componentes en una sola pagina. El lienzo del
\ modelo de negocio ofrece a los emprendedores una vision global de todos los aspectos de su negocio,

\ -y \\_\ desde la propuesta de valor y los segmentos de clientes hasta las operaciones y las finanzas. Sin
\ "\ \"pmbargo la herramienta no es mas compleja que nueve recuadros que representan los segmentos del

\ nc:gocm dibujados en una hoja de papel. Gran parte de su eficacia reside en su simplicidad. El
\ ejerglcm obliga a los propietarios a mantenerse centrados y concisos mientras trazan su negocio
Seguﬁ cada recuadro para perfeccionar su estrategia y su plan de negocio. Identificar las lagunas de

\ plamﬁoamon entre estos nueve bloques de construccion es el verdadero valor del Business Model

anvas. Un Business Model Canvas le permite plasmar todo su negocio en papel y evaluar su
e§trat6g1a, lgs lagunas de planificacion y la exposicion al riesgo.
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2.4.2Diseno del Business Model Canvas

Socios clave: ;Quiénes son los compradores y proveedores con los que necesita establecer
relaciones? ;Qué otras alianzas le ayudaran a llevar a cabo las actividades comerciales
fundamentales y a cumplir su propuesta de valor al cliente?

Actividades clave: ;Cuales son las actividades mas importantes que debe realizar para cumplir su
propuesta de valor, asegurar los canales de distribucion, crear y fortalecer las relaciones con los
clientes, optimizar los flujos de ingresos y mucho mas?

Recursos clave: ;Qué recursos necesita para crear valor para sus clientes y mantener su negocio?

Propuesta de valor: ;Qué problema fundamental resuelve su negocio? ;Qué beneficios ofrece su
negocio? (Y qué productos o servicios ofrecera para satisfacer las necesidades de sus clientes?

Segmentos de clientes: ;A quién prestara servicio su negocio? ;Prestard servicio a un solo tipo de
cliente o a multiples segmentos de clientes? ;Qué clientes son los mas importantes para el éxito de su
negocio?

Relaciones con los clientes: ;Qué tipo de relaciones establecera con sus clientes? ;Cudles son las
expectativas de cada segmento de clientes en cuanto a la relacion?

Canales de venta: ;A través de qué medios llegara a sus clientes objetivo y les entregara sus
2 q g ) y g
productos y servicios? ;Cual sera el mas rentable? ;Como se integran sus canales de venta?

Estructura de costes: ;Cuales son todos los costes en los que incurrird al operar su negocio? Hay
dos tipos principales de estructuras de costes: basadas en el valor y basadas en los costes. Una parte
de este segmento consiste en determinar qué estructura tiene mas sentido para su negocio e incluirla
en su estrategia de costes.

Flujo de ingresos: ;Como cobrara por su producto o servicio? ;Cudnto estan dispuestos a gastar los
clientes? ;Cuanto contribuird cada flujo de ingresos a sus ingresos anuales totales?

Encuentre aqui una herramienta en linea para crear su propio modelo de negocio Canva
https://canvanizer.com/



https://canvanizer.com/
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2.5 ;Qué es un plan de negocio?

Es una herramienta para orientar el negocio. Establece:
> Los objetivos de la empresa
» Todos los recursos necesarios para poner en marcha la empresa
» Cuando (tiempo) se necesitaran los recursos
» De donde (fuente) procederan los recursos para alcanzar los resultados del negocio/empresa

» Quién sera responsable de las distintas actividades empresariales

2.6 Importancia de un plan de negocio

Ayuda a la empresa a:

» asignar los recursos adecuadamente,

> gestionar complicaciones imprevistas,

> tomar buenas decisiones empresariales.

Dado que proporciona informacion especifica y organizada sobre la empresa y como devolvera el
dinero prestado,

> es una herramienta/documento til para negociar recursos para una empresa/negocio

> también informa a los proveedores y otras partes interesadas sobre las operaciones y los
objetivos de la empresa.

2.7 Elementos de un plan de negocio

a) Los elementos generales de un plan de negocio son los siguientes:

Portada/Pagina de titulo

Resumen ejecutivo

Introduccion

V. V V V

Analisis del mercado
El plan de marketing

» \Plan operativo

N
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» Plan de organizacion

> Plan financiero

> Anexos

b) Las decisiones empresariales agricolas deben tomarse, al igual que en cualquier otro negocio,

basandose en informacion econdmica solida.

c) Las decisiones empresariales agricolas deben tomarse en el contexto de un plan de negocio

agricola. El plan de negocio puede redactarse de forma muy sencilla y no es necesario que sea un
documento complejo.

d) Para los pequefios agricultores, un plan de negocio, aunque sea basico, proporcionara el marco
logico para tomar buenas decisiones empresariales.

2.7.1.

YV V V VY

>

Portada/Pagina de titulo

Plan de negocios (nombre del documento)
Nombre de la asociacion/productor
Elaborado por

Nombre

Fecha

2.7.2.Resumen ejecutivo

Esta seccion debe completarse DESPUES de finalizar el plan de negocio. Se trata de un RESUMEN
DE UNA PAGINA y debe incluir:

2.7.3.Introduccion

La introduccion es la primera impresion que los lectores tienen de la empresa y debe cubrir las
siguientes

areas

>
>
>

el nombre de la empresa
la estructura de la empresa

personal clave y su experiencia relevante




vV V V V V VYV
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descripcion del producto y/o servicio

su posicion actual en el mercado y su potencial de crecimiento
los objetivos de la empresa tanto a corto como a largo plazo
la raz6n por la que el negocio tendra éxito

las proyecciones financieras

fondos solicitados y uso previsto

2.7.4. Descripcion del mercado

Algunas consideraciones a tener en cuenta al describir los mercados:

a) Tendencias del sector

>

>
>

Identificar las tendencias del sector le ayudard a determinar si el negocio que esté iniciando
se encuentra en un sector prospero, estabilizado o en declive.

Explique en qué fase del ciclo de vida del producto se encontrara su negocio.

Explique también por qué su producto o servicio captara una cuota del mercado existente.

b) Tamaiio del mercado

\4

(Cual es el tamafio actual del mercado para el producto que tiene o el servicio que ofrece?
(Es local, regional, nacional y/o internacional?

(Estd compuesto unicamente por consumidores, procesadores, instituciones, gobiernos u
otros?

(El mercado esta en expansion o en contraccion?

La informacion sobre su mercado puede obtenerse a partir de conversaciones con posibles
distribuidores, concesionarios, proveedores y clientes. Los datos publicados también son un
buen recurso para conocer su mercado.

¢) Segmentacion del mercado
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> (Esta segmentado el mercado de su producto?

» Indique quiénes seran sus clientes en cada segmento, su edad, sexo, estilo de vida, intereses
y ubicacion geografica.
» (Cuantos hay en las zonas en las que va a prestar sus servicios?

» (Las estaciones afectan los patrones de compra de sus clientes y la oferta del producto por
parte la empresa?

» (Como piensa atraer y mantener a su mercado objetivo?

d) Competencia y ventaja comparativa

> Es importante realizar una evaluacion realista de las fortalezas y debilidades de sus
principales competidores debilidades (analisis DAFO).

» Compare sus productos con los de sus tres principales competidores en funcion del precio, el
rendimiento, el servicio y otras caracteristicas.

> (Qué tamafio tienen estos competidores en comparacién con su negocio en términos de
ventas potenciales, nimero de empleados y numero de clientes?

» (Cudl ha sido su tendencia reciente en ventas, cuota de mercado y rentabilidad?Si tus
principales competidores no han tenido buenos resultados, explica por qué esperas tener
éxito.

> Indique por qué cree que la gente cambiaria sus habitos de compra actuales para convertirse
en sus clientes.

( Como reaccionaran tus competidores cuando entres en el mercado?;,

(Cual es su ventaja comparativa?

2.7.5. El plan de marketing

El plan de marketing describe como la empresa pretende alcanzar su objetivo de ventas. Incluye las 4
P del marketing, es decir:




DIGIBUILD

» una descripcion del producto o servicio (PRODUCTO),

» la estrategia de precios (PRECIO),

» estrategia de distribucion/ventas y marketing (LUGAR, en inglés “PLACE”)
> estrategias de promocién (PROMOCION).

También incluye los detalles del estudio de mercado y los objetivos de mercado.

a) Producto(s)/Servicio(s)

» Esto incluye una descripcion completa de la gama de productos que se van a vender y/o los
servicios que se ofrecen, incluyendo las cantidades producidas en comparacion con otros
productos/servicios en el mercado.

» Indique/destaque cualquier similitud/diferencia entre su negocio y el de sus principales
competidores y explique como estas similitudes/diferencias beneficiaran su negocio.

b) Estrategia de precios

La fijacién de precios es una decision importante que debe tomarse con cuidado. El precio
determinado debe ser «adecuado» si la empresa pretende penetrar en el mercado, mantener su
posicion en €l y obtener los beneficios previstos. En esta seccion del plan de negocio, indique:

» (La técnica de fijacion de precios que utilizara? Explique por qué.

> Analice la relacion entre el precio y la imagen que desea crear. Por ejemplo, si su precio es
mas alto que el de productos similares, explique el motivo de dicha diferencia. {Qué hace que
sus productos valgan mas? Si los precios se fijan por debajo de los productos de la
competencia, ;como explicaria como la empresa lo hara y seguira siendo rentable?

» (Cudles son sus precios? Incluya una lista de los precios que pretende cobrar.

¢) Estrategia de distribucion/ventas

En esta seccion se analiza el método que pretende utilizar para vender y distribuir su producto. Las
cuestiones pertinentes en las que hay que centrarse son las siguientes:

» (Coémo hara llegar su producto a sus clientes y clientes potenciales? (;Utilizara mano de
obra familiar como fuerza de ventas o contratara representantes de ventas y/o distribuidores?
({Cuales seran los costes asociados?)

(Cuales son las ventajas de los métodos de distribucion que ha elegido?
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d) Estrategia de marketing

La estrategia de marketing debe incluir una lista de los clientes a los que se dirigird y el mejor lugar
para vender los productos con el fin de alcanzar los objetivos.

>

>

>

>

(Qué método se utilizard para identificar a los clientes potenciales y como se contactard con
ellos?

(Qué caracteristicas del producto (precio, calidad, entrega, servicio, etc.) se destacaran para
cada tipo de cliente con el fin de generar ventas?

(Desde donde se vendera el producto y cuales son los costes asociados? Por ejemplo, el
coste del alquiler de un espacio en un mercado.

Si su empresa tiene mercados establecidos, incluya cartas de «intencion de compra» de
cada uno de ellos.

(Se dirigird a un mercado o a varios? /Y cuales son las implicaciones? Riesgo

asociado a un mercado, si se dirigen a varios mercados,

>
>

>
>

(Se venden diferentes calidades a diferentes mercados? ;Precios previstos?

Es necesario satisfacer las necesidades de diferentes compradores, por ejemplo, diferentes
supermercados, hoteles, restaurantes.

(Existen diferentes presentaciones de calidad en cada mercado?

(Cuales son los requisitos de tiempo, por ejemplo, entregas semanales o diarias?

e) Estrategia de promocion

(Como piensa promocionar su producto o servicio para que los clientes potenciales lo
conozcan?

(Qué tipo de técnicas publicitarias se utilizaran (por ejemplo, correo, radio, television,
Internet, revistas, periodicos, etc.) para ayudar a promocionar su producto?
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;Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Planificacion empresarial para proyectos de innovacion: https://www.innovatorinternational.com/wp-
content/uploads/2024/01/BUSINESS-PLANNING-FOR-YOUR-INNOVATION-PROJECTS-Issue-
1.0compressed.pdf

Startup agricola: Plan de negocio: https://www.scribd.com/document/586204364/Business-Plan-
for-Agritech-Startup

Elaboracion de un plan de negocios para una empresa agricola:
https://cgspace.cgiar.org/server/api/core/bitstreams/eabeaSbf-8560-
490a-8600-65d0735e95b3/content



https://www.innovatorinternational.com/wp-content/uploads/2024/01/BUSINESS-PLANNING-FOR-YOUR-INNOVATION-PROJECTS-Issue-1.0compressed.pdf
https://www.innovatorinternational.com/wp-content/uploads/2024/01/BUSINESS-PLANNING-FOR-YOUR-INNOVATION-PROJECTS-Issue-1.0compressed.pdf
https://www.innovatorinternational.com/wp-content/uploads/2024/01/BUSINESS-PLANNING-FOR-YOUR-INNOVATION-PROJECTS-Issue-1.0compressed.pdf
https://www.scribd.com/document/586204364/Business-Plan-for-Agritech-Startup
https://www.scribd.com/document/586204364/Business-Plan-for-Agritech-Startup
https://cgspace.cgiar.org/server/api/core/bitstreams/eabea5bf-8560-490a-8600-65d0735e95b3/content
https://cgspace.cgiar.org/server/api/core/bitstreams/eabea5bf-8560-490a-8600-65d0735e95b3/content

Subunidad 3: Integracion de herramientas digitales en modelos
de agronegocios

3.1 ;Qué son las herramientas digitales en la agroindustria?

Las soluciones digitales son tecnologias que ayudan a los agricultores, procesadores, cooperativas o
empresas agricolas emergentes a:

» Controlar y maximizar la produccion;
» Reducir los costes y el impacto medioambiental;
> Facilitar el acceso al mercado y la trazabilidad;

> Automatizar las comunicaciones, la logistica y los flujos de dinero.

Pueden ser tan sencillas como aplicaciones moviles o tan complejas como aquellas basadas en 1A,
IoT o blockchain.

3.2 Categorias de herramientas digitales para la agroindustria

Categoria Ejemplos
Herramientas de gestion Software de planificacion de cultivos, seguimiento de insumos,
agricola herramientas de inventario
Agricultura de precision Drpnes, imagenes por satélite, sensores de suelo/plantas, equipos
guiados por GPS
Plataformas de mercado y Mercados online, comercio electronico, plataformas B2B,
\ ventas aplicaciones «de la granja a la mesay.
\\ Herramientas financieras y | Banca modvil, monederos digitales, aplicaciones de seguros para
\ de gestion de riesgos cultivos
\,\ Trazabilidad y Trazabilidad mediante blockchain, etiquetado con codigos QR, bases
\ certificacion de datos de certificacion
g Sistemas de apoyo a la Prediccion de rendimiento basada en IA, aplicaciones
\ toma de decisiones meteorologicas, modelos de prevision de plagas
‘\.\ \\_\ Logistica y cadena de Seguimiento de flotas, supervision de la cadena de frio,
\ suministro programacion de inventarios




3.3 Integracion de herramientas digitales en el modelo de negocio

Canvas

Cada componente del lienzo del modelo de negocio (BMC) puede mejorarse digitalmente:

Componente del BMC

Integracion digital

Propuesta de valor

Utilizar el 10T para garantizar la frescura; ofrecer acceso mévil a
los datos de origen de la explotacion agricola

Segmentos de clientes

Analizar el comportamiento de los compradores utilizando
herramientas CRM o analisis web.

Canales

Vender a través de plataformas de comercio electronico o sistemas
de pedidos por SMS.

Relaciones personalizadas

Automatizar  la asistencia a través de chatbots,
boletines informativos o redes sociales

Fuentes de ingresos

Acepta pagos moviles; ofrece servicios por suscripcion

Recursos clave

Afada drones, software en la nube o dispositivos moviles

Actividades

Incluir supervision remota, planificacion de cultivos basada en
aplicaciones y cumplimiento digital.

Socios clave

Trabajar con proveedores de tecnologia agricola, empresas de Tl y
servicios de logistica electronica.

\ Estructura de costes

Tienen en cuenta las suscripciones tecnologicas, las tarifas de la
plataforma y los costes de formacion.

X 3.4 Criterios para seleccionar herramientas digitales

\ No todas las tecnologias son iguales ni ttiles. Pregintese:

VVYVYVY

\ \\ N\ continua?

3 \
\ \ \
\ \ \

Relevancia: ;Responde a una necesidad real de su negocio?
Escalabilidad: ;Seguira funcionando si creces o te expandes?
Relacion coste-beneficio: ¢ Los beneficios a largo plazo compensaran el coste?

Facilidad de uso: ;Pueden utilizarlo usted y su personal sin necesidad de asistencia técnica

\ \ » Capacidad sin conexion: ;Se puede utilizar en lugares con poca conectividad?

\ & Formacion y asistencia: jHay asistencia disponible en su idioma y contexto?

¢a: uncalendario digital, un grupo de mensajeria o un gestor de tareas en Excel son pasos hacia la




DIGIBUILD

3.5 Evaluacion de la madurez y la preparacion digital

Antes de comprometerse plenamente con las herramientas digitales, considere el grado de
preparacion digital actual de su organizacion:

Area Preguntas clave
Infraestructura [Internet, electricidad y dispositivos moviles fiables?

. (Usted o su personal se sienten seguros utilizando herramientas
Competencias

digitales?

| Esta preparado para adoptar la innovacion digital o se opone a la

Actitud ) ., .
1 implantacion de nuevas tecnologias?

(Hay proveedores de tecnologia agricola, centros de formacion o

Sistema de apoyo cooperativas que puedan ofrecerles apoyo?

(Puede invertir en tecnologia de bajo presupuesto o garantizar la

Presupuesto ..,
P financiacion?

3.6 De la herramienta a la estrategia: planificacion de la
integracion digital

Para incorporar de forma significativa las herramientas digitales, vinculelas a sus objetivos estratégicos:

(Qué ineficiencias o retos desea resolver?

(Qué parte de su BMC se puede mejorar mediante la tecnologia digital?

VVV

(Realiza una prueba piloto antes de la implantacion completa?
» (Como se definira el éxito (por ejemplo, menos residuos, ventas mas rapidas, mas clientes)?

Esta subunidad ayudo a los participantes a comprender el papel de las herramientas digitales en la
agroindustria moderna y c6mo:

> Evaluar las herramientas en funcion de las necesidades de su negocio.
» Utilizar tecnologias de mapas en su modelo de negocio

» Desarrollar una estrategia digital en funcion de sus objetivos y su grado de preparacion




;Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Una revision exhaustiva sobre la agricultura inteligente y sostenible utilizando tecnologias IoT
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2772375524000923

Guia sobre servicios digitales de extension y asesoramiento agricola Uso de aplicaciones para
teléfonos inteligentes por parte de pequefios agricultores:
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/f188cc38-d16e-4dab-adcS-
45e1dc0ac96d/content

Subunidad 4: Planificacion financiera y estrategias de inversion
para empresas agroalimentarias

Esta parte presenta el plan financiero de la empresa junto con la informacion financiera. Los
inversores pueden utilizar la informacion financiera para evaluar la viabilidad de su plan, la cantidad
de dinero necesaria y su capacidad para devolver el préstamo.

4.1 Definicion de planificacion financiera

La planificacion financiera se define como un documento que contiene registros de la situacion

financiera de un empresario o una empresa, junto con la planificacion del gasto de dinero para

\ alcanzar un objetivo determinado mediante un plan bien elaborado. Se trata basicamente de un plan

\, presupuestario financiero que ayuda a organizar el negocio e incluye unaserie de objetivos que debe

seguir la empresa o el propietario del negocio para ahorrar y gastar en consecuencia. Ayuda a

\ distribuir diversos gastos monetarios, como el alquiler, al tiempo que permite ahorrar una cierta
cantidad de dinero a corto o largo plazo.

\ \_  La planificacion financiera es el proceso de estimar las necesidades de capital y determinar los
\ \_ elementos competitivos necesarios para la planificaciéon financiera. Se trata de un plan que se ha
\ \"\ \'\deﬁnido como un documento que contiene la situacion financiera actual de una persona, con sus
\\ \ (Sbjetivos monetarios a largo plazo y las estrategias para alcanzarlos basandose en los fondos
.\ disponibles en ese momento. Un plan financiero puede elaborarse y redactarse de forma

\ independiente o con la ayuda de un planificador financiero. El primer paso para crear un plan

\
\ ﬁ}@nc1%;<) es recopilar los datos de las cuentas en linea y reunirlos en un documento o una hoja de

leulo. :
\ \



https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2772375524000923
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/f188cc38-d16e-4da6-adc5-45e1dc0ac96d/content
https://openknowledge.fao.org/server/api/core/bitstreams/f188cc38-d16e-4da6-adc5-45e1dc0ac96d/content

4.2 Objetivos de la planificacion financiera

La planificacion financiera tiene dos objetivos principales:

® Garantizar la disponibilidad de fondos cuando sea necesario: El objetivo principal y mas
importante de la planificacion financiera es garantizar que se disponga de fondos en caso de
emergencia o cuando sea necesario utilizarlos. Las empresas deben disponer de fondos
suficientes para diversos fines.

o Comprueba si las empresas estan recaudando fondos innecesarios: la falta de fondos es
tan perjudicial como el exceso de fondos. El dinero ocioso solo supondrd una pérdida para la
empresa, en contraposicion a la inversion. Por lo tanto, la asignacion adecuada de los fondos
es una parte muy importante de la planificacion financiera.

4.3 La diferencia entre un plan financiero personal y uno
empresarial

Un plan financiero a veces se denomina plan de inversion, mientras que las finanzas personales se
centran en areas especificas como la gestion de riesgos, los bienes inmuebles, la educacién superior o
la jubilacion.

Convertirse en propietario de una pequefia empresa puede ser increiblemente gratificante, pero
normalmente conlleva cierto estrés, especialmente en lo que se refiere a la financiacion y a
asegurarse de que se dispone del capital necesario para que todo funcione correctamente.
Probablemente lleve afios gestionando sus propias finanzas personales, por lo que puede resultar
tentador aplicar los mismos principios que utiliza para sus finanzas personales a su negocio. Sin
embargo, hay diferencias importantes que hay que tener en cuenta.

Una diferencia importante entre las finanzas personales y las empresariales es el uso del

apalancamiento como estrategia de inversion, lo que basicamente significa pedir dinero prestado para
\ invertir en su futuro. El apalancamiento es una préctica habitual que apoya a las pequenas
\ empresas y les ayuda a expandirse mediante el acceso al capital.

El uso del apalancamiento en las finanzas personales puede suponer pérdidas devastadoras, como la
\ pérdida de su coche o incluso de su casa. Pero en los negocios, le permite aumentar su capacidad de
invertir en su empresa sin tener que aportar personalmente todo el capital.

Si apalanca su negocio, esto no tiene por qué ser algo malo. De hecho, jpuede ser muy beneficioso!
\ So'lci es importante no obtener mas préstamos de los que puede devolver.
\
\ \
\ '\

Bs 1mp0rtante separar las finanzas personales de las empresariales, lo que para la mayoria de las
q\lenag empresas incluye una cuenta corriente y una tarjeta de crédito para la empresa y, a menudo,

1
\‘\ '\ '\\ V4


https://www.investopedia.com/terms/l/leverage.asp

DIGIBUILD

Préstamo comercial. Evite pagar deudas personales o facturas con las cuentas de su empresa y
viceversa. Asegurese de que las finanzas de su empresa sean oficiales registrando su negocio y
obteniendo un nimero de identificacion fiscal federal.

Este enfoque facilitara la contabilidad, simplificara la declaracion de impuestos y le convertira en un
candidato mas creible para obtener préstamos y otras formas de financiacion.

4.4 Planificacion financiera y financiacion: resumen

a) Estrategia financiera
Implica responder a las siguientes preguntas:

(Qué financiacion se necesita para iniciar el negocio?
(De donde provendra este dinero?

(Ya ha solicitado financiacion?

(Doénde se buscara la financiacion?
b) Fuente de los fondos

® Resuma los costes de establecimiento y la cantidad de dinero que necesitard durante los
proximos tres anos para llevar a cabo el desarrollo y/o la expansion de su negocio.

e Indique cuanto dinero espera obtener por su cuenta (a través de sus propias inversiones) y
cuanto prevé pedir prestado a bancos, organizaciones de microfinanciacion, cooperativas de
ahorro y crédito, etc.

¢) Financiacion deseada

Desglose el importe de la financiacion necesaria e identifique las fuentes. Incluya las aportaciones
personales (capital propio) y las solicitudes de financiacion externa.

Fuente de financiacion Importe (moneda)
Importe solicitado (por ejemplo,

préstamos/subvenciones)

Capital propio (ahorros, acciones)

tras fuentes (especificar)

\ so
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Explique cémo se utilizaran los fondos para apoyar el negocio. Proporcione un desglose de los gastos
en las siguientes areas:

d) Uso de los fondos

Uso de los fondos Importe (BIF/RWF/USD)
Terreno
Edificio
Equipo
Mejoras
Terreno
Edificio
Equipo
Mejoras
Inventario
Capital circulante
Desarrollo de productos
Marketing

Otros (especificar)
Importe total
Importe necesario

4.5 ;Donde encontrar apoyo y ayuda?

Servicios y programas ofrecidos por el ecosistema emprendedor

> Mentoria

Asesoramiento (marketing, finanzas, impuestos, recursos humanos, etc.)
Asesoramiento sobre ideas

Asistencia en la preparacion y planificacion del modelo de negocio
Formacion

Asistencia para la obtencion de recursos financieros

Eventos (networking)

V VV V V V V

Infraestructura de oficina
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Desea obtener mas informacion sobre este tema?

Necesidades financieras en los sectores agricola y agroalimentario de la Unién Europea:

https://www.fi-
compass.eu/sites/default/files/publications/financial needs agriculture agrifood sectors

Planificacion estratégica de inversiones y politicas: https://www.fao.org/investment-centre/about-
us/how-we-work/investmentplanningpolicy/en

Cuatro lecciones para la innovacion financiera en los sistemas agroalimentarios:
https://www.ifpri.org/blog/four-lessons-for-financial-innovation-in-agrifood-systems/



https://www.fi-compass.eu/sites/default/files/publications/financial_needs_agriculture_agrifood_sectors_
https://www.fi-compass.eu/sites/default/files/publications/financial_needs_agriculture_agrifood_sectors_
https://www.fao.org/investment-centre/about-us/how-we-work/investmentplanningpolicy/en
https://www.fao.org/investment-centre/about-us/how-we-work/investmentplanningpolicy/en
https://www.ifpri.org/blog/four-lessons-for-financial-innovation-in-agrifood-systems/

Subunidad 5: Estudios de casos: Startups agricolas digitales de
éxito
Staramaki, empresa agricola griega

Staramaki es una innovadora empresa agricola que transforma los tallos del trigo, que normalmente
se consideran residuos agricolas, en pajitas de primera calidad totalmente biodegradables. La
empresa, fundada en una zona rural de Grecia, es un excelente ejemplo de como un modelo de
negocio ecoldgico puede integrar con éxito la innovacion, la sostenibilidad y el desarrollo rural.

Este enfoque innovador no solo ofrece una alternativa ecologica a las pajitas de plastico, sino que
también optimiza la utilizacion de los residuos agricolas. El entorno rural de la empresa desempefia
un papel fundamental en sus operaciones, ya que permite el abastecimiento local de materias primas,
lo que reduce significativamente la huella de carbono asociada al transporte. Esta ubicacion
estratégica también fomenta una estrecha colaboracion con los agricultores locales, lo que garantiza
un suministro constante y de calidad de tallos de trigo.

Staramaki opera como una empresa ecologica por varias razones. El uso de tallos de trigo como
materia prima principal no solo aprovecha un recurso natural de la region, sino que también garantiza
una huella de carbono minima gracias a la reduccidon de las necesidades de transporte. El producto
final, las pajitas de trigo, destaca por ser una solucion 100 % biodegradable, lo que supone una
alternativa sostenible a las pajitas de plastico perjudiciales para el medio ambiente y aborda
directamente el problema de los plasticos de un solo uso.

1. Al cosechar los tallos de trigo después de la recoleccion del grano, la empresa garantiza un
aprovechamiento dptimo de la planta, lo que reduce los residuos agricolas.

2. Los principios medioambientales estan atin mas arraigados en sus procesos operativos.
Emplean medios mecanicos para cosechar los tallos de trigo, lo que reduce el impacto
medioambiental tipico de la cosecha tradicional.

3. El énfasis en la eficiencia hidrica es evidente en su metodologia: el enjuague se realiza entre

cada paso del procesamiento, lo que garantiza un desperdicio minimo de agua.

El uso estratégico de deshidratadores industriales en su sistema de almacenamiento optimiza

tanto el consumo de energia como el de agua. Cabe destacar que muchos de sus

procedimientos, como la preseleccion y el recorte, se realizan manualmente. Este enfoque no
solo garantiza la precision, sino que también reduce la energia que se consume normalmente
en los procesos automatizados.




Conclusion

El objetivo de la Unidad de Aprendizaje 4 del Programa de Formacion Digi.BUILD era dotar a los
participantes de las habilidades y la informacion necesarias para desarrollar estrategias empresariales
sostenibles y rentables para empresas agricolas. La unidad guio6 a los alumnos desde la ideacion hasta
la ejecucion empresarial, combinando innovacion digital, conceptos de sostenibilidad, teoria
empresarial y planificacion financiera.

Los participantes estudiaron los fundamentos del agroemprendimiento, como las caracteristicas de
los empresarios prosperos y como convertir los obstaculos de la agricultura en oportunidades de
beneficio. Se hizo hincapié en el uso de la investigacion de mercado, el andlisis DAFO, el BMC y la
planificacion organizada para adaptar los conceptos corporativos a las demandas de los
consumidores.

En el proceso de elaboracion del plan de negocio paso a paso se abordaron elementos esenciales
como la descripcion del producto y el servicio, la estrategia de marketing, la planificacion operativa
y las previsiones financieras. Con el fin de ganarse la confianza de los inversores y garantizar la
longevidad de la empresa, se prestd especial atencion a la planificacion financiera, las técnicas de
financiacion y la diferenciacion entre fondos personales y fondos empresariales.

El caso practico de Staramaki, una empresa ecologica griega creativa que transforma tallos de trigo
en pajitas biodegradables, sirvié de modelo para el emprendimiento rural exitoso y la economia
circular.

Con el fin de ayudar a los agroemprendedores a superar las primeras etapas de desarrollo y a crear
sus empresas, la unidad concluyé haciendo hincapié en el valor de las redes de apoyo, como el
acceso a infraestructuras y financiacion, los servicios de asesoramiento y la tutoria.

En definitiva, la unidad proporciono a los estudiantes la confianza necesaria para crear y presentar
planes de negocio sélidos desde el punto de vista financiero, listos para el mercado y en linea con los
objetivos de la transicion ecologica y digital del sector agricola.
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Actividades de aprendizaje

Actividad 1: Mapeo de herramientas digitales

Tarea: Elegir un cultivo o producto agricola y completar un lienzo de modelo de negocio. A
continuacion, sugerir una herramienta digital por cada bloque del lienzo para apoyarlo o mejorarlo.

Entrega: Plantilla del BMC completada con herramientas digitales anotadas.

Objetivo: reforzar la alineacion entre los modelos de negocio y la tecnologia.

Actividad 2: Idea de negocio

Mi idea de negocio:

Tipo de negocio:  venta al por menor,
mayorista, procesamiento, fabricacion, etc.

Mis productos o servicios seran:

Mis clientes seran

Las necesidades de los clientes que se satisfaran
son:

Las habilidades, conocimientos y experiencia
que tengo con este tipo de negocio son:

He elegido este tipo de idea de negocio porque:
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Evaluacion
Breve cuestionario (10 preguntas de opcion multiple + 2 preguntas de emparejamiento):
® Empareja la herramienta digital con el objetivo empresarial (por ejemplo, «traceabilidad» =

«blockchainy).
®  Identificar qué bloque del BMC es el que mejor se adapta a una herramienta determinada.
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Introduccion

En la economia agricola actual, es muy importante hacerse visible. Las redes sociales estan en todas

partes y constituyen una forma asequible y accesible para que los pequefios y medianos agricultores y

los agroempresarios promocionen sus productos. Plataformas que ya son conocidas por la mayoria de
nosotros, como Facebook e Instagram, e incluso TikTok, se utilizan ampliamente en América Latina
y también en Europa, y ofrecen oportunidades para promocionar productos y aumentar las ventas.

Objetivos de aprendizaje

Resultados del aprendizaje

Disenar estrategias basicas de comunicacion agricola adaptadas a las plataformas digitales.
Crear publicaciones visualmente atractivas utilizando principios basicos de disefio grafico.
Aplicar la narracion y la marca para promocionar los productos y servicios agricolas.

Utilizar herramientas de IA (como ChatGPT o Canva Al) para optimizar la creacion y
programacion de contenidos.

Apoyar a los agricultores en la gestion de su presencia en las redes sociales y en sitios web
bésicos.

Resumen del contenido:

\

\

\
Yy 4

\

\

\
L

N

\

Identificar y diferenciar los tipos de mensajes y los publicos destinatarios en la comunicacion
agricola.

Gestionar plataformas como WhatsApp Business, Facebook y sitios web basicos para crear
una presencia digital.

Disefar contenido visual que comunique mensajes agricolas con claridad e impacto.

Utilizar herramientas de inteligencia artificial para apoyar la creacion eficiente de contenidos,
la planificacion de publicaciones y la automatizacion de mensajes.

Analizar ejemplos del mundo real para extraer lecciones aplicables a las empresas agricolas
locales.




Subunidad 1: Fundamentos de la comunicacion agricola

1.1 ;Qué es la comunicacion agricola?

La comunicacion agricola es el acto de crear y compartir informacion sobre la agricultura con una
amplia gama de personas, incluidos agricultores, comunidades rurales, consumidores, responsables
politicos y empresas agricolas. La principal tarea de este grupo es garantizar que las personas que
trabajan en la agricultura estén bien informadas, bien equipadas y conectadas con el sistema mas
amplio de desarrollo agricola, politicas e innovacion del mercado. Es importante para el desarrollo
rural. Ayuda a las personas a compartir informacion, cambiar su comportamiento y sentirse mas
poderosas a través de medios antiguos y nuevos (Asir, 2022; FAO, 2014).

La comunicacion agricola se refiere a las personas que trabajan en la agricultura, especialmente los
pequeiios y medianos agricultores, para que se comprendan entre si y trabajen juntos. En tiempos de
cambio climatico, impacto ambiental y gestion de los recursos, la comunicacion también puede ayudar
a las personas a ser fuertes y justas. Da voz a quienes a menudo quedan excluidos, fomenta practicas
respetuosas con el medio ambiente y permite a las personas participar en la toma de decisiones (FAO,
2014).

1.2 Tipos de mensajes
La comunicacion agricola abarca un amplio espectro de tipos de mensajes. Entre ellos se incluyen:

Mensajes técnicos destinados a ensefiar o informar a las personas, que a menudo se centran en mejorar
los métodos agricolas, compartir nuevas tecnologias o aportar nuevas ideas, como semillas que pueden
sobrevivir a la sequia, métodos de control de plagas o herramientas para la agricultura de precision.
Estos mensajes suelen ser enviados por investigadores, agentes de extension o empresas de tecnologia
agricola, y se basan en datos cientificos (Asir, 2022). Un mensaje técnico puede ser una guia paso a
paso sobre como hacer compost o como utilizar herramientas GPS para regar las plantas.

El objetivo principal de los mensajes promocionales es vender y comercializar productos. Las
empresas agricolas utilizan la publicidad para impulsar la demanda, diferenciar sus productos y crear
valor de marca. A menudo lo hacen a través de los medios de comunicacion o plataformas digitales
(FAO, 2014; Marketing Communications, 2024). Una campafia en Facebook que destaca los
beneficios de los alimentos organicos de una granja especifica es un ejemplo de mensaje promocional.
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Los mensajes para la comunidad se centran en cambiar el comportamiento, crear un sentido de
comunidad y hacer que la gente se involucre. Incluyen mensajes que animan a los agricultores a
trabajar juntos, conciencian sobre la sostenibilidad o apoyan campaiias alimentarias locales. La gente
suele hablar de ellos en entornos informales, como reuniones comunitarias, radios comunitarias o
grupos de WhatsApp. El objetivo es unir a las personas y ayudarlas a comprenderse mutuamente en
una comunidad agricola o rural (Asir, 2022). Los mensajes que instan a los agricultores a utilizar
sistemas de transporte compartido para llegar al mercado también pueden ser ejemplos de mensajes
comunitarios.

Conocer a tu publico es la clave para una buena comunicacion agricola. La persona que se comunica,
ya sea una cooperativa, una ONG, un agroempresario o un organismo gubernamental, debe adaptar el
contenido y el tono al nivel de alfabetizacion y al bagaje cultural del grupo destinatario (Asir, 2022).

Los agricultores y productores sacan mas provecho de mensajes claros, utiles y practicos que a menudo
se transmiten en su propio dialecto o mediante imagenes (como infografias o videos demostrativos).
El tono debe ser educado, servicial y fécil de entender. Las personas necesitan mensajes claros e
interesantes que expliquen los beneficios de los productos. Por ejemplo, la salud y la sostenibilidad.
El tono aqui debe ser convincente, pero facil de entender. Las personas que elaboran politicas o
invierten responden a mensajes llenos de datos y que hablan de escala, impacto y retorno de la
inversion. Por supuesto, aqui el tono debe ser formal y més estratégico.

\
o

X
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Subunidad 2: Plataformas de redes sociales y presencia en la web

2.1 Herramientas de redes sociales para la agricultura

Las redes sociales son una herramienta poderosa en la agricultura, tanto para la promocion y la creacion
de redes como para las ventas. Pero, ;como elegimos la plataforma adecuada?

Facebook

Es ideal para fomentar la participacion de la comunidad, crear eventos y ver cuantos participantes hay
0 cuantos estan interesados, crear una pagina empresarial con datos de contacto e incluir publicaciones
mas largas con fotos. Las publicaciones pueden incluir texto, fotos, videos y enlaces. Puedes programar
las publicaciones con antelacion utilizando Meta Business Suite. Los anuncios de Facebook permiten
promocionar las publicaciones de forma pagada para llegar a un publico mas amplio o especifico.
Ademas, a través de la aplicacion Messenger, los clientes pueden hacerte preguntas directamente.
Puedes compartir fotos de tu granja, tus métodos de produccidn y tus ofertas para atraer clientes.
Aprende a gestionar tu presencia en linea con Meta Business Suite aqui.

< Back to catalogue

Introduction to Meta
Business Suite

Learn how Meta Business Suite can help you
manage all of your Facebook Pages and
Instagram accounts in one place.

Manage your online presence with Meta Business
Suite

—

ntroduccion a Meta Business Suite.
Descubra como Meta Business Suite puede ayudarle a gestionar todas sus paginas de Facebook y
uentas de Instagram desde un solo lugar.



https://www.facebook.com/business/learn/lessons/introduction-meta-business-suite

WhatsApp Business para interactuar con los clientes

(Qué es la plataforma WhatsApp Business? Con esta herramienta, puedes mostrar tus productos y
servicios en una tienda movil y agrupar articulos similares en colecciones para simplificar la
experiencia de compra de tus clientes. La API de WhatsApp Business es especifica para enviar
mensajes a tus clientes a través de WhatsApp. Los mensajes enviados a través de la plataforma
Messenger no pueden llegar a los clientes en sus niimeros de WhatsApp. Las empresas pueden elegir
entre: Acceder directamente a la plataforma WhatsApp Business registrandote aqui. Para ello, debes
ser desarrollador, ya que es necesario poder llamar a nuestras APl y configurar webhooks, o acceder a
la plataforma trabajando con uno de los proveedores de soluciones empresariales. Aprobados.

WhatsApp es la herramienta digital mas sencilla y directa que puedes utilizar para compartir lo que
vendes y recibir pedidos. Con WhatsApp, puedes: compartir la disponibilidad semanal de productos,
tomar pedidos a través del chat, enviar imdgenes y listas de precios, confirmar entregas, enviar
recordatorios y actualizaciones. No necesitas un sitio web ni una aplicacion, solo tu teléfono.

WhatsApp Business ofrece funciones adicionales perfectas para agricultores y pequeiios vendedores:
perfil de empresa con direccion, horario, sitio web, mensajes de respuesta automatica, etiquetas para
realizar un seguimiento de los tipos de clientes (por ejemplo, «Pedido», «Pagado», «VIP»).

Descargar para Android: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp.w4b

Descargar para iPhone: https://apps.apple.com/app/whatsapp-business/id1386412985

Conceptos basicos del marketing por correo electronico

El correo electronico es una forma eficaz de mantenerse en contacto con sus clientes, especialmente
con los compradores fieles que estan interesados en recibir actualizaciones periodicas de su granja. A
diferencia de las redes sociales, la comunicacion por correo electronico llega directamente a la bandeja
de entrada del cliente y no depende de algoritmos, lo que lo convierte en un canal mas directo y
personal.

;Por qué utilizar el correo electrénico?

Enviar actualizaciones sobre la disponibilidad de productos (semanal o mensualmente).

Anunciar nuevas cosechas, ofertas especiales o eventos de temporada.

Compartir historias de su granja, nuevos proyectos o novedades familiares.



https://developers.facebook.com/docs/whatsapp/getting-started/signing-up
https://www.facebook.com/business/partner-directory/search?solution_type=messaging&platforms=whatsapp
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp.w4b
https://apps.apple.com/app/whatsapp-business/id1386412985
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e Confirmar pedidos y detalles de entrega

o Establece relaciones duraderas con tus clientes.

Como empezar con el marketing por correo electronico

No es necesario ser un experto en tecnologia. La mayoria de las plataformas ofrecen plantillas sencillas
y editores de arrastrar y soltar.

Herramientas recomendadas para principiantes:

e Mailchimp (https://mailchimp.com): gratuito para listas de contactos pequefias, incluye
plantillas y automatizacion

e Constant Contact (https://constantcontact.com): facil de usar, buen servicio de asistencia

e Emblue (https://embluemail.com): muy utilizado en Latinoamérica con asistencia regional

Consejos para el éxito del correo electrénico

e Empiece poco a poco: con 20 o 30 correos electronicos de clientes es suficiente para empezar.
Sea constante: envie actualizaciones una vez a la semana o cada dos semanas.

e Utilice fotos: muestre sus productos y la vida en la granja para mantener el interés.
e Personalicelo: utilice el nombre del cliente y mencione productos que le sean familiares.

e Respete la privacidad: pide permiso antes de afiadir a alguien a tu lista de correo electronico
(esto se denomina «opt-iny).

Instagram

Aqui puedes compartir tus procesos y métodos agricolas, o incluso hablar directamente con tus
seguidores en historias y publicaciones. Esta plataforma es mas visual y depende menos del texto y las
descripciones. Es excelente para contar historias visuales breves, llegar a consumidores mas jovenes y

mostrar tu vida cotidiana en la granja. Se centra en imagenes y videos cortos (reels), los pies de foto
no permiten enlaces en los que se pueda hacer clic (excepto uno en la biografia), los hashtags pueden

umentar la visibilidad (por ejemplo, #OrganicCostaRica #CoffeeHarvest), las historias de Instagram
desaparecen después de 24 horas, pero se pueden guardar en tu destacados.

\ sar



https://mailchimp.com/
https://constantcontact.com/
https://embluemail.com/
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Lo que puedes hacer es crear videos cortos que muestren los procesos (cultivo, cosecha, envasado) y
publicar actualizaciones rapidas en historias o clips cortos entre bastidores para aumentar el interés.
Aprende a crear una cuenta empresarial en Instagram aqui, en su centro de ayuda oficial.

Con Reels, puedes grabar y editar videos cortos. Aprende a afiadir musica, efectos y voces en off a los
clips que grabes, gestiona quién puede ver tus Reels o utilizar tu audio y descubre creadores en
Instagram. Aprende a publicar Reels aqui.
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@ 94 452 301
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/

okay_kaiden_a50
Nevee $100 chasing your droam!

Video posts are now shared Fokmad by lashe.lrr-lee63 a0d 12 othars
asreels Eaitprotite
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Figura 2 Fuente

Con Stories, puedes compartir fotos y videos que desaparecen de tu perfil, feed y mensajes después de
24 horas, a menos que los afiadas a tu perfil como historias destacadas. Aprende a hacerlo aqui.

\
\ 7 A A——


https://help.instagram.com/502981923235522
https://help.instagram.com/270447560766967/?helpref=hc_fnav
https://economictimes.indiatimes.com/magazines/panache/now-you-can-turn-instagram-photos-videos-into-reels-all-you-need-to-know-about-new-features/articleshow/93106990.cms?from=mdr
https://help.instagram.com/1660923094227526/?helpref=hc_fnav
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TikTok

N\

TikTok es util para videos divertidos y cortos que
pueden hacerse virales. Puedes publicar contenido
educativo o humoristico sobre granjas, y el
contenido debe ser atractivo para atraer a un publico
mas joven. TikTok tiene algunas herramientas de
edicion integradas que facilitan la creacion de
contenido visualmente atractivo. Puedes recortar y
dividir los videos para controlar el ritmo de la
historia, y afiadir musica a través de una gran
biblioteca de canciones y voces en off. Puedes
encontrar un tutorial de TikTok para principiantes
aqui. Puedes aprender a configurar tu perfil aqui y a Mo to il ikl

crear videos aqui.
@ groomingbyleah

Aumenta tu interaccion en las redes sociales

Entender qué son las métricas de interaccion en las redes sociales es solo la mitad del camino. El
siguiente paso es utilizar este conocimiento para mejorar tu estrategia de contenido.

Usa los hashtags con prudencia: los hashtags pueden ampliar tu alcance, pero abusar de ellos puede
tener el efecto contrario. Limitate a hashtags relevantes que resuenen con tu contenido y tu publico.
Interactiia con tu publico: la interaccion es una via de doble sentido. Responde a los comentarios,
comparte contenido generado por los usuarios y participa en conversaciones para crear una comunidad
mas comprometida. Publica con regularidad: la constancia es clave en el marketing en redes sociales.

Laregla del 80/20

La regla del 80/20 es un concepto sencillo pero muy eficaz. Sugiere que el 80 % de tu contenido en
\ redes sociales debe centrarse en aportar valor a tu publico, ya sea de forma educativa, entretenida o
\. resolviendo problemas. Solo el 20 % restante debe ser promocional explicito.

) : \ \ ‘\\.‘\



https://www.tiktok.com/discover/tiktok-tutorial-for-beginners
https://support.tiktok.com/en
https://support.tiktok.com/en/using-tiktok/creating-videos
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¢ Estas siguiendo
laregladel 80/20?

20%

del contenido de
tus mensajes en las
redes sociales
debe ser
promocional

80%

del contenido de tus redes sociales debe
centrarse en informacién Gtil para tu publico

Figura 1 Fuente

Meta Pixel para realizar un seguimiento de las conversiones desde Facebook
e Instagram

Si utilizas anuncios de Facebook o Instagram para promocionar tu granja, Meta Pixel es una
herramienta valiosa que te ayuda a comprender qué sucede después de que alguien hace clic en tu
anuncio.

Meta Pixel es un pequefio fragmento de codigo que se afiade a su sitio web o pagina de destino. Le
ayuda a:

® Realizar un seguimiento de los visitantes que llegan a tu sitio web después de hacer clic en un
anuncio.

® Ver lo que hacen, como visitar la pagina del producto, hacer clic en «Pedir ahora» o rellenar un
formulario

® Medir los resultados, como cudntas ventas o clientes potenciales proceden de tus anuncios
(retorno de la inversion publicitaria, ROAS).

Mejorar la segmentacion de los anuncios, llegando a personas mas propensas a comprar
(retargeting)



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=2917472651835436&id=1751302705119109&set=a.1783588368557209
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¥ Caracterfsticas principales

Optimice Ia entrega de sus anuncios Milde 1as conversaciones entre

dispositivos
Asegrese de que sus anuncios lleguen a fas personas mas ) _ -
Dropensas a realizar una acein. Comprende como tus anuncios entre dispositivos ayudan a

influir en las conversaciones onling.

Crea una audiencia personalizada a

partir de los visitantes del sitio web Gonozca su sitio web
Los anuncios dindmicos te ayudan a mostrar automaticamente a Obtenoa informacion detallada sobre camo utilizan su sitio web
log visitantes del sitio web, los productos gue han visto en tu los usuarios desde su panel de control dg Meta Pixel.

sitio web, o productos relacionados.

Para utilizar Meta Pixel:

1. Vaya a su cuenta de Meta Business Suite https://www.facebook.com/business/tools/meta-pixel

2. Abre el Administrador de eventos
3. Crea un pixel y sigue las instrucciones de configuracion paso a paso

4. Copia el codigo del pixel y pégalo en el encabezado de tu sitio web (Wix, WordPress y otros
tienen guias para ayudarte)

Con el tiempo, Pixel te ayudara a invertir tu presupuesto publicitario de forma maés inteligente y a
llegar a clientes que realmente quieren tus productos.

Metricas

Las métricas de interaccion en redes sociales son datos cuantificables que ilustran como interactian
los usuarios con tu contenido. Proporcionan informacion sobre el grado de resonancia de tu contenido
entre tu publico y pueden orientar tu estrategia de contenido futura. Las métricas de interaccion
incluyen «me gustay», comentarios, compartidos, retuits, clics y mucho mas. Aunque estas métricas
ueden variar seglin la plataforma, su objetivo principal sigue siendo el mismo: ofrecer una vision del
nivel de interés e interaccion que genera tu contenido.



https://www.facebook.com/business/tools/meta-pixel
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Algunas métricas clave en las que debes centrarte son:

Me gusta: una métrica sencilla que indica el nimero de personas que han valorado tu contenido.

Compartidos: esta métrica significa que tu contenido ha tenido suficiente repercusion como para que
los usuarios lo compartan con sus propias redes.

Comentarios: los comentarios son una forma mas personal de interaccion que puede proporcionarte
informacion mas detallada sobre lo que piensa tu publico sobre tu contenido.

Clics: esta métrica te ayuda a comprender la eficacia de tus llamadas a la accion y si tu audiencia esta
interesada en obtener mas informacion sobre tu contenido.

Seguidores: aunque no es una métrica de interaccion directa, el nimero de seguidores que tienes puede
influir en tu tasa de interaccion general.

Menciones: cuando los usuarios etiquetan tu marca en sus publicaciones o historias, es un indicador
claro del reconocimiento y la interaccion con tu marca.
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Seguimiento de las conversiones y el ROI

Si bien la interaccion es importante, también es esencial realizar un seguimiento de cuantas de tus
interacciones en linea se traducen en acciones comerciales reales, como mensajes de WhatsApp,
pedidos o compras. A esto se le denomina conversiones. El seguimiento de las conversiones te ayuda
a comprender qué contenido realmente genera ventas o acciones de los clientes, y no solo «me gusta»
o visitas. Incluso si no tienes un sitio web completo, puedes medir tus conversiones. Por ejemplo:

Cuenta cuantos mensajes o consultas recibes después de publicar una historia o una promocion; utiliza
herramientas como bit.ly para acortar y realizar un seguimiento del nlimero de personas que hacen clic
en tu enlace de WhatsApp o en tu catalogo de productos; pregunta a los clientes donde han visto tu
oferta en Instagram, Facebook, TikTok, etc.

Incluso puedes calcular tasas de conversion sencillas:

Tasa de conversion= (Pedidos+ Mensajes)x 100
Por ejemplo: 10 pedidos de 50 mensajes= 20 % de conversion

0, para sitios web: (Formularios recibidos+ Visitantes) x 100

Formula del retorno de Ia inversion publicitaria (ROAS) Q

©

|
- Ingresos atribuibles a anuncios

g‘!
\ (s

\ ROAS m} ' Ingresos atribuibles a anuncios

\ Si publicas anuncios de pago, también debes supervisar tu ROAS (retorno de la inversion
blicitaria): ROAS= Ingresos+ Gasto publicitario. Esto muestra si tus anuncios generan mas dinero

\\ \55 que cuestan. Por ejemplo: gastas 10 $ en un anuncio de Instagram y obtienes 50 $ en pedidos.
OAS=5,0 (lo cual es excelente). Mas informacion: https://www.adjust.com/glossary/roas- definition/

\\ \\
y 4
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https://www.adjust.com/glossary/roas-definition/
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Otras métricas clave de Meta Ads que debes conocer

Si estas publicando anuncios en Facebook o Instagram (a través de Meta Business Suite), hay algunas
métricas adicionales que te ayudan a medir tus resultados de forma mas eficaz:

Alcance: cuantas personas unicas vieron tu anuncio.
Impresiones: cuantas veces se mostro tu anuncio en total (incluidas las visualizaciones repetidas).

CTR (porcentaje de clics): el porcentaje de personas que hicieron clic en tu anuncio después de verlo,
un buen indicador del interés que despierta tu anuncio.

CPC (coste por clic): cuanto pagaste por cada clic. Cuanto mas bajo, mejor.

CPM (coste por cada 1000 impresiones): util para comprender cudnto cuesta mostrar tu anuncio a
una gran audiencia.

Leads o conversiones: cuantas personas completaron una accién que deseabas (por ejemplo, realizar
un pedido, registrarse o visitar tu tienda).

Vistas de video/tiempo de visualizacion: si tu anuncio es un video, esto muestra cuantas personas lo
vieron y cuanto tiempo permanecieron interesados.

2.2 Creacion de un sitio web basico o una pagina de destino

El sitio web es como el escaparate de una tienda fisica, donde puedes dar a conocer tu granja, mostrar
tus productos, responder a los clientes y recibir pedidos. A diferencia de las redes sociales, los sitios

\ web se encuentran a través de la busqueda en Google y ofrecen un mayor control sobre el disefio y la
imagen de marca.

\ Wix

\ \\ Wix ahora también incluye un asistente de [A. Puedes describir lo que quieres y obtener un sitio web
\ \ unico y listo para tu negocio, disefiado a tu medida, o empezar desde una plantilla creada por un
\ disefiador. Incluye un constructor de arrastrar y soltar, muy visual y adaptado a dispositivos moviles.

Hay un tutorial disponible aqui.



https://www.wix.com/

WIX Product v  Solutions v  Resources v  Pricing | Wixel WixStudio Enterprise @ | Login

Get Started

° cHANGE LaYOUT

Create a website
without limits

Bring your vision to life with the website builder that
gives you the tools you need to succeed.

Start for free. No creit card reauired.

[+) Alimage editor

“Crea un sitio web sin limites”

WordPress.com

Este tiene un disefio mas parecido al de un blog, con mayor flexibilidad de contenido. Siempre puedes
empezar gratis y luego actualizarlo. En coursera.com hay un curso completo sobre como crear un sitio
web completo.
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Drag, drop, set it apart

Seamlessly define a one-of-a-kind design with a range of
beautiful themes and patterns.

Explore themes
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AN UNDERWATER RELATIO?
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NUNOD AD T IO

“Arrastra, suelta y destaca. Define a la perfeccion un diserio unico con una amplia gama de bonitos
temas y patrones.”

COLFRENT

Build a Full Website using
WordPress

ﬂ Instructor: Stacey Shanklin-langford
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200,830 already enrolled

\ \ Incleded with COUrsera « Leam more

Advanced level
rRecommended experience (3)
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Google Sites

Es gratuito y facil de usar con una cuenta de Google. Con él, es facil insertar mapas, videos de YouTube
y formularios de contacto. Aqui hay un tutorial disponible.

Start a new site

Blank Team Portfolio Event Heip Center

Recent sites Owned by anyone ~

M your first website with Google Sites?

P Pl 4) 003/1514-towtost. > UM @

How to use Google Sites - Tutorial for Beginners

§ e @Y o o

Figura 7 Fuente

\ Qué incluir en el sitio web o blog de tu granja
\ ® Pagina de inicio: nombre, logotipo, eslogan (por ejemplo, «fresco de las montafias de Costa
\ Ricay),
'\ breve presentacion de la granja.

Péagina «Acerca de»: la historia de tu granja, valores, personas
Pagina de productos o servicios: fotos, precios, épocas de cosecha, instrucciones de compra
Pagina de contacto: mapa de Google integrado, enlace a Whatsapp, correo electronico y teléfono

Péagina de blog/noticias: comparte novedades, por ejemplo, noticias sobre nuevas cosechas,

°
°
_ °
_\ .
\ invitaciones a eventos

\ \
v
\
\ Yy 40
\ N


https://www.youtube.com/watch?v=0woNTtlcxgM
https://www.youtube.com/watch?v=0woNTtlcxgM
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2.3 Creacion de una identidad digital para una empresa rural

Catalogo

Las empresas que utilizan la aplicacion WhatsApp Business pueden crear un catalogo para compartir
sus productos y servicios con los clientes. El catalogo de una empresa se muestra en su perfil comercial.
Cada producto o servicio del catalogo de una empresa tiene un titulo Ginico, al menos una imagen que
muestra el producto o servicio y el pais de origen de dicho producto o servicio. Los productos o
servicios también pueden incluir otros detalles, como imagenes y videos adicionales que muestran el
producto o servicio, o el precio del producto o servicio.

Encuentre un tutorial completo aqui.

Afade imagenes

Ahora, tus clientes
pueden ver los
detalles de tus
articulos desde tu
catalogo

Now, your customers can view your item details from your catalog

Recursos relacionados

e (COmo crear v mantener un catalogo

Como crear y gestionar colecciones en tu catalogo

Como ver un catalogo

T A—


https://faq.whatsapp.com/405903568419894/?helpref=uf_share
https://faq.whatsapp.com/833697274483076?helpref=faq_content
https://faq.whatsapp.com/2929318000711140?helpref=faq_content
https://faq.whatsapp.com/494713302702908?helpref=faq_content

\
\
\

Carrito

El boton de compra junto al nombre de tu empresa aparece en tu chat o en tu perfil de empresa. Con
este botdn, los clientes pueden explorar tu catalogo y afadir articulos a su carrito desde el catalogo.
Una vez afiadidos, los clientes pueden acceder a su carrito tocando Carrito en el menu del catdlogo o
en su mensaje con la empresa. Desde alli, también pueden cambiar la cantidad de cada articulo en su
carrito. Cuando estén listos para pagar, los clientes pueden enviar los articulos de su carrito a tu cuenta
comercial como un mensaje de WhatsApp.

Anuncios

Los mensajes de marketing ahora son transmisiones comerciales en algunos paises. Es posible que las
transmisiones comerciales atin no estén disponibles para ti. Si ves transmisiones comerciales, consulta
este articulo. Una vez que hayas configurado un anuncio en WhatsApp, puedes pagar los anuncios y
gestionar tus pagos tocando> Anunciar> Configuracion de la cuenta publicitaria> Pagos
publicitarios. Una vez que hayas configurado los mensajes de marketing en WhatsApp, puedes pagar
los mensajes de marketing y gestionar los pagos tocando &gt; Mensajes de marketing >>
Configuracion de la cuenta> Pagos

Objetivos en marketing digital

Antes de crear anuncios o contenido digital, es importante decidir cual es tu objetivo. Cada objetivo
requiere un mensaje, una plataforma y una estrategia diferentes.

Estos son los cuatro objetivos mas comunes:

Concienciacion: dar a conocer la existencia de la explotacion agricola. Utilizar fotos, videos o historias
sobre la explotacion agricola en Instagram, Facebook o TikTok. Centrarse en contar historias y en el
reconocimiento de la marca.

Contactos: conseguir que las personas se pongan en contacto con la explotacion agricola (a través de
WhatsApp, un formulario o un mensaje). El contenido debe invitar claramente a realizar una accion «Envie
un mensaje a para reservar mangos.

Ventas: Motiva las compras directas. Utiliza ofertas, descuentos o publicaciones de «cantidad limitaday.
Puedes utilizar Facebook anuncios o WhatsApp product catalogos.

Retencion: Mantén la fidelidad de tus clientes actuales. Envia actualizaciones a través de WhatsApp o
boletines informativos por correo electronico, ofrece recompensas por fidelidad o agradece a los

\,_\ \ \Compradores habituales

\

A\ Ejemplo: Un video corto que muestre como se cosechan las pifias puede generar conciencia. Un mensaje

\gie hatsApp con una «oferta de cacao 2 por 1 este fin de semanay tiene como objetivo las ventas.

\ \\.
\ O\
XN
\ \ \
\ \
\ \ \
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Paga por anuncios y mensajes de marketing.

Los fondos prepagados se pueden utilizar para pagar tus anuncios y mensajes de marketing por
adelantado. Los deduciremos de los fondos prepagados antes de cobrar otros métodos de pago.

Para afiadir fondos a tu cuenta, pulsa Afiadir fondos > selecciona una cantidad para afiadir > selecciona
o afiade un método de pago > pulsa Siguiente > Confirmar.>

Al configurar anuncios de pago, es util conocer la diferencia entre campaiias de marca

y las campaiias de rendimiento:

Las campaiias de marca tienen como objetivo aumentar la notoriedad y la confianza. No se centran
en conseguir ventas inmediatas, sino en ayudar a las personas a recordar tu granja. Utiliza imagenes
llamativas, historias de la granja o publicaciones educativas. Estos anuncios son buenos para el
crecimiento a largo plazo.

Las campaiias de rendimiento estan disefiadas para conseguir acciones especificas: clics, mensajes,
pedidos o registros. Suelen incluir promociones, ofertas por tiempo limitado o llamadas a la accion
directas como «Pide ahora a través de WhatsApp».

Si la gente ya conoce tu granja, los anuncios de rendimiento funcionan mejor. Si no es asi, empieza
por crear una marca para generar confianza.

Difusion en WhatsApp

Los mensajes de marketing ahora son transmisiones comerciales en algunos paises. Es posible que las
transmisiones comerciales aun no estén disponibles para ti. Si ves transmisiones comerciales, consulta
este articulo. Los mensajes de lista de difusion solo pueden llegar a los clientes que tienen el nimero
de tu empresa en su lista de contactos. Para llegar a los clientes que no tienen el nimero de tu empresa
en su lista de contactos, puedes convertir tu mensaje de difusion en un mensaje de marketing.

Para convertir un mensaje de lista de difusion en un mensaje de marketing:

Abre tu grupo de difusion mas reciente.

Toca mensaje de marketing en el banner en la parte superior del grupo. Se abrira un
borrador del mensaje de marketing del mensaje de difusion.

Pulsa Editar para realizar cualquier modificacion en el mensaje de marketing. También puedes
afiadir un botdn accionable al borrador para que tus clientes puedan pulsarlo
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4. Pulsa Siguiente para revisar el mensaje de marketing.

5. Pulsa Enviar ahora para enviar el mensaje de marketing o Programar para enviarlo mas
tarde.

marketing messages

@ WhatsApp

“Llegue a clientes a los que los mensajes de difusion no pueden llegar con mensajes de marketing.”
Aqui. tienes un tutorial completo de WhatsApp

Como utilizar las listas de difusion

Puedes utilizar las listas de difusion para enviar un mensaje a varios contactos a la vez.

Las listas de difusion son listas guardadas de contactos a los que puedes enviar mensajes repetidamente sin
tener que seleccionar los contactos cada vez. Las listas de difusion no son compatibles con Windows, Mac
ni la web. Asegurate de que todos los contactos de la lista de difusion hayan guardado tu nimero en su
libreta de direcciones. Puedes crear tantas listas de difusion como desees. Puedes incluir hasta 256 contactos
en cada lista de difusion.


https://faq.whatsapp.com/1500274774253689/?helpref=hc_fnav

DIGIBUILD

Fzzao v4 ﬁ
€ ir:s(i’zglye:‘:aso Jose, Lucas... :
[ Messaq:s ar:d:allshal'e end-t0- ev:shencr:p(ed No
You can use broadcast read ot istento them, Leammore.
lists to send a message o i e
to several contacts T S s
at once

>

“Puedes utilizar listas de difusion para enviar un mensaje a varios contactos a la vez.’

Vea el tutorial completo aqui.

2.4 Hacer que tu contenido sea facil de encontrar con SEO

SEO

La optimizacion para motores de bisqueda (SEO) incluye un conjunto de acciones sencillas que
mejoran la forma en que los motores de busqueda como Google identifican y clasifican tu sitio web o
blog. Una mejor optimizacion SEO significa més visibilidad. Utilice titulos de pagina claros:
Ejemplo: «Comprar tomates ecologicos - Granja Santa Rosa». Evite «Inicio» o «Bienvenido». Incluya
palabras clave relevantes en su texto. Utilice términos que la gente pueda buscar. Por ejemplo:
«Donde comprar miel en Costa Rica», «Visita a una finca cafetera cerca de San José». Puede utilizar
Google Trends para descubrir las tendencias de palabras clave locales.

a comprender el rendimiento del sitio web o blog de tu finca en motores de busqueda como Google.
\ Estas herramientas te ayudan a encontrar problemas, realizar un seguimiento del trafico y descubrir lo

\ que buscan las personas:

\ Ademas de escribir buen contenido y utilizar palabras clave, existen herramientas que pueden ayudarte

‘\ Google Search Console: herramienta gratuita de Google que te muestra qué términos de busqueda

\ llevan a la gente a tu sitio web y ayuda a corregir errores. Excelente para principiantes.

\

\ Google Trends: te ayuda a encontrar temas de busqueda populares y de temporada. Puedes comparar
i términos como «pifa organica» y «pifia naturaly» para ver cual se busca mas.
X MRush o Ahrefs: herramientas profesionales para la investigacion de palabras clave, el analisis de

lahgmpetencia y las auditorias de sitios web. Estas son de pago pero muy potentes.

\

\

rea\ning Frog: una aplicacion de escritorio que analiza tu sitio web en busca de enlaces rotos,
iﬁ\{eteé\que faltan y otros problemas de SEO. Es especialmente util cuando tu sitio empieza a crecer.

N\
\ )y 4
X X
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“Descubre lo que el mundo esta buscando ahora mismo.”.

Figura 4 Fuente

Los tres pilares del SEO

Para que tu sitio web sea mas facil de encontrar en Google, es importante conocer los tres tipos
principales de SEO:

SEO on-page: es todo lo que puedes controlar en tu sitio web, como las palabras que utilizas (palabras
clave), los encabezados (H1, H2), los nombres de las imagenes y las descripciones. Ya estas haciendo
SEO on-page cuando escribes contenido ttil e incluyes términos como «aguacate organico de
Hondurasy.

SEOQO fuera de la pagina: se refiere a como otros sitios web se conectan con el tuyo. Cuando otro sitio
web enlaza con el tuyo (esto se denomina backlink), le indica a Google que tu contenido es fiable.
Obtener backlinks de cooperativas locales, directorios de agricultores, blogs de alimentacion o
empresas asociadas es una forma estupenda de aumentar la credibilidad y el posicionamiento de tu
sitio web.

SEO técnico: se centra en lo bien que esta construido tu sitio web entre bastidores. Incluye la
elocidad, la compatibilidad con dispositivos moéviles, la seguridad (HTTPS) y si Google puede «leer»
tu\sitio web correctamente. Herramientas como Screaming Frog o Google Search Console ayudan a
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Por qué son importantes los backlinks

Los backlinks son enlaces que otra pagina web afiade a la tuya. Son como un voto de confianza. Si
una pagina de confianza, como un grupo agricola local, un periddico o un mercado de alimentos
organicos, enlaza con la pagina web de tu granja, le dice a Google: «Esta es una pagina fiable». Esto
mejora tu posicionamiento.

Consejo: jPide a tus socios, cooperativas, mercados o clientes satisfechos que incluyan un enlace a tu
sitio web en el suyo!

Formatear tu sitio web para SEO

Utiliza los encabezados (H1, H2, etc.) correctamente: el titulo principal debe ser un H1 (por ejemplo,
«Café organico de Costa Ricay); utiliza los subtitulos H2 o H3 para estructurar el contenido ¢ incluir
mas palabras clave.

Utilice los encabezados (H1, H2, etc.) correctamente, por ejemplo, el titulo principal debe ser H1 (por
ejemplo, «Café organico de Costa Rica»), y los subtitulos ayudan a estructurar el contenido e incluyen
mas palabras clave. Afiada texto alternativo a las imagenes, de modo que cada una describa lo que
se muestra, por ejemplo, «Agricultores cosechando pifias en Olancho». Esto ayudarda a Google a

comprender su contenido y hara que su sitio sea mas accesible. Mantenga su contenido local y
especifico, asi que afiada su pueblo, ciudad o region y siga utilizando frases que su publico utilizaria
en sus busquedas en Google (por ejemplo, «verduras sin pesticidas en Heredia»). Para obtener mas
informacion, consulte la Guia de inicio de optimizacion para motores de busqueda (SEO) desarrollada
por Google, disponible aqui.

\ Google Analytics
\ Google Analytics es la plataforma de referencia para millones de propietarios de sitios web y
aplicaciones que buscan comprender mejor el rendimiento de sus sitios web y aplicaciones. Con
Google Analytics, puedes ajustar tu estrategia digital, optimizar tus campafias y llevar tu presencia en
\ \ linea a nuevas cotas.
\ \ , | | . .
\ % Te ofrece un enfoque mas personalizado, ya que puedes elegir entre Analytics para principiantes,

Analytics para especialistas en marketing y Analytics para desarrolladores. Como pyme del sector
— =N \ agricola, tendrias que elegir la primera categoria.
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Analytics for beginners and small Analytics for marketing specialists and Analytics for developers
businesses digital analysts

For developers who want to tag a website or app, set up events or

For anyone who's new to Google Analytics or simply needs to For marketers or data analysts looking to explore Google ecommerce, or build custom Analytics functionality.

understand its fundamentals. Analytics, including advanced features and capabilities.

Get started Get started Get started

Como empezar

Visite www.analytics.google.com e inicie sesion con su cuenta de Google. Siga el asistente de
configuracion para vincular su sitio web. Copie y pegue el codigo de seguimiento proporcionado en
su sitio (su creador de sitios web, como Wix o WordPress, le guiard). En un dia, empezara a ver los
datos de los visitantes en su panel de control.

A continuacién, encontrard una guia completa del sitio web oficial de Google para ayudarle:
https://support.google.com/analytics/answer/9304153

Métrica Qué te indica
Usuarios Cuantas personas visitaron tu sitio
Sesiones Cuantas visitas se han producido (los usuarios pueden volver)

Porcentaje de visitantes que abandonan el sitio después de ver una

Tasa de rebote L .
pagina

Duracion promedio de la sesion Cuanto tiempo permanecen las personas en su sitio web

Fuente De donde procedian los visitantes (por ejemplo, Facebook, Google)

y 4
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Si utilizas anuncios de Facebook o Instagram para promocionar tu granja o tus productos, Meta

Meta Pixel

Pixel (antes Facebook Pixel) es una de las herramientas mas utiles que puedes afiadir a tu sitio web o
pagina de destino. Meta Pixel es un pequefio fragmento de codigo que se instala una sola vez en tu
sitio web. A partir de ese momento, te ayuda a:

- Ver quién visit6 tu sitio y qué acciones realizaron después de hacer clic en tu anuncio.
- Comprender cudntos ingresos o cudntos pedidos obtienes de cada campana

- Mostrar anuncios a personas que ya han visitado tu sitio (retargeting) o a personas similares
que son mas propensas a convertir.

Para empezar, ve a Meta Business Suite > Administrador de eventos > Crear pixel. Plataformas
como Wix, WordPress y Shopify facilitan la instalacion. La combinacién de Meta Pixel con Google
Analytics te ofrece una visidn completa de los visitantes de tu sitio web y los resultados de tus
anuncios, lo que te ayuda a tomar decisiones de marketing mas inteligentes.

Google My Business

Es importante que cuando los clientes busquen «agricultores cerca de mi» o algo similar, como
«comprar menta fresca», Google muestre tu negocio en los resultados. Para asegurarte de que aparezca,
configura Google My Business (GMB). Es gratuito y podras aparecer tanto en Google Maps como en
la busqueda de Google, lo que aumentara tus oportunidades de negocio con los usuarios.

Te permite tener:

\ e Ubicacion en Google Maps
\\ e Horario
\ e Numero de teléfono y sitio web
\\ e Fotos de tus productos o campos
\ \ e Opiniones de los clientes

L \\ Ve a google.com/business y haz clic en «Gestionar ahora». Inicia sesion con tu cuenta de Google.
\\f.l:de tu empresa: nombre, categoria (por ejemplo, «Granja ecoldgica» o «Cooperativa agricolay),
\ \g: eccion y numero de teléfono. A continuacion, verifica tu ficha, ya que Google te enviard un codigo
or correo electronico o te permitira verificarlo por teléfono o correo electronico (esto puede tardar unos

ias). Ruedes consultar la guia paso a paso de Google, disponible aqui.
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2.5 Seguridad digital

A medida que mas empresas rurales se conectan a Internet, la seguridad digital se vuelve tan importante
como la seguridad fisica. Elegir herramientas digitales seguras, proteger su informacion de inicio de
sesion y gestionar adecuadamente el acceso a sus cuentas de redes sociales le ayudara a prevenir el
fraude, el robo de datos y la interrupcion del servicio.

Elegir un nombre de dominio seguro

Elegir un nombre de dominio es uno de los primeros y mas importantes pasos para crear su presencia
en linea. Piense en él como la direccidn digital de su granja. Al igual que las personas encuentran su
puesto fisico en un mercado local, encontraran su sitio web utilizando este nombre. Para las pequenas
granjas y empresas agricolas, un buen nombre de dominio debe ser claro, sencillo y fiable.

Un nombre de dominio solido es corto, facil de escribir y facil de recordar. Lo ideal es que incluya el
mbre de su finca o la especialidad de su producto, por ejemplo, fincasantamaria.com o
cafeorganicocr.com. Intenta evitar nombres largos y complicados, o aquellos con simbolos confusos,
umeros o guiones excesivos. Un cliente debe poder escuchar el nombre de tu granja una vez y
escribirlo en su navegador sin tener que adivinarlo ni cometer errores.
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Antes de decidirte, comprueba si el nombre que has elegido ya esta en uso. Puedes utilizar sitios web
como www.whois.domaintools.com para buscarlo. Si el nombre esta libre, genial. Si no es asi, prueba
a hacer pequefios cambios que no afecten a la forma en que la gente entiende tu marca. Al mismo
tiempo, ten cuidado de no elegir un nombre demasiado similar a marcas famosas o marcas registradas,

ya que esto podria dar lugar a problemas legales o confusion.

Elige la extension adecuada

La extension que elijas para tu dominio también es importante. La mayoria de las pequefias empresas
utilizan «.com» porque es familiar y goza de confianza en todo el mundo. Sin embargo, si se trata de
una cooperativa, «.org» podria ser una buena opcion. También puedes considerar extensiones locales
como «.cr» para Costa Rica o «.hn» para Honduras. Se denominan extensiones de codigo de pais y
ayudan a mostrar que tu empresa es local.

Antes de comprar el dominio, es buena idea comprobar si el nombre que has elegido estd disponible
en las redes sociales. Es recomendable que tu nombre de usuario de Instagram, tu pagina de Facebook
y tu perfil de WhatsApp Business coincidan lo maximo posible con el nombre de tu sitio web. Esta
coherencia ayuda a los clientes a reconocerte en todas las plataformas y refuerza tu identidad digital.

Donde registrarse

Una vez que hayas elegido tu dominio, asegurate de registrarlo a través de un servicio de confianza.
Algunos proveedores recomendados son Google Domains, Namecheap y Hostinger. Estas plataformas

son faciles de usar y ofrecen funciones utiles como alertas de seguridad y renovaciones automaticas.
La compra de un dominio suele costar entre 10 y 15 dolares estadounidenses al afio.

Activa el SSL

Tan pronto como registres tu nombre de dominio, uno de los primeros pasos que debes dar es activar

\ un certificado SSL. Esto anade una capa de seguridad a tu sitio web al cifrar la conexion entre tu sitio

\ y sus visitantes. Sabrds que un sitio esta protegido cuando la direcciéon comienza por https:// y hay un
\ pequeiio icono de candado junto a ella en la barra del navegador.

\ (Por qué es importante? En primer lugar, protege los datos de tus clientes, como nombres, nimeros de

\ teléfono y pedidos, especialmente si tienes un formulario de contacto. En segundo lugar, Google
\ \ favorece los sitios web seguros en los resultados de busqueda, por lo que activar el SSL te ayuda a
~'\,, posicionarte mejor. Y en tercer lugar, los navegadores modernos pueden mostrar mensajes de
p 8 \\ advertencia como «No seguro» si tu sitio no utiliza HTTPS, lo que puede ahuyentar a los visitantes
R\ \ aunque tu sitio sea seguro en todos los demas aspectos.

\ \

\ \
A\ N\
i \"\ \\
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La mayoria de las plataformas web modernas, como Wix, WordPress.com y Google Sites, ofrecen
SSL de forma gratuita y lo instalan automaticamente una vez que se conecta el dominio. Sin embargo,
si registras tu dominio a través de plataformas como Namecheap, GoDaddy o Google Domains, debes
buscar una opcion para activar SSL justo después de finalizar la compra. En algunos casos, es posible
que tengas que pulsar «Habilitar SSL» o seguir una breve guia de configuracion.

Anade privacidad de dominio+ HTTPS

Después de registrar tu dominio, activa siempre dos funciones esenciales: la proteccion de la
privacidad y HTTPS. La proteccion de la privacidad oculta tus datos de contacto personales de los
registros publicos en Internet. Sin proteccion de la privacidad, cualquiera puede buscar tu nombre,
direccion, nimero de teléfono y correo electronico, lo que puede dar lugar a spam, correos electronicos
fraudulentos o llamadas no deseadas. Sin esta proteccion, puedes recibir spam, correos electronicos de
phishing o incluso estafas de renovacion de dominios falsos. La mayoria de los proveedores ofrecen
la privacidad del dominio como un complemento gratuito o de bajo coste durante el registro.

HTTPS (que aparece como un pequefio candado junto a la direccion de tu sitio web) cifra tu sitio y
protege los datos de los visitantes. Es especialmente importante si tu sitio web incluye un formulario
de contacto o una pagina de pedidos. La mayoria de los proveedores ofrecen HTTPS de forma gratuita,

o tu creador de sitios web (como Wix, WordPress o Google Sites) puede activarlo automaticamente.

Para ilustrarlo, imagina que tienes una finca llamada Finca El Manantial en Costa Rica. Decides
registrar el dominio www.fincaelmanantial.cr. También creas un perfil empresarial en Instagram con

el nombre de usuario @fincaelmanantial y configuras un correo electronico profesional
comoventas@fincaelmanantial.cr . Activas la proteccion de la privacidad, te aseguras de que HTTPS
esta activado y de que tu nombre aparece igual en todas las plataformas. Ahora, tu empresa parece
creible, segura y facil de encontrar tanto en linea como fuera de linea.

\ Nota: Los pasos para activar el SSL dependen de donde hayas registrado tu dominio o del creador de
\ sitios web que estés utilizando. Por lo general, el SSL se puede habilitar desde el panel de control de
5 tu cuenta de alojamiento (por ejemplo, Hostinger, GoDaddy, Wix). Busca una configuraciéon como
«Habilitar SSL» o «Configuracion de HTTPS» después de conectar tu dominio. Si no la ves, consulta
X la seccion de ayuda de tu proveedor o ponte en contacto con su equipo de asistencia para obtener

\ ayuda.

\  Aiadir 2FA

: \'\\ Otro paso importante es habilitar la autenticacion de dos factores (2FA) en todas las cuentas
"\ \Winculadas a tu dominio, especialmente en tu registrador de dominios, correo electronico y redes

\

\ s"qciales. La 2FA afiade una segunda capa de seguridad al solicitar un cédigo (normalmente desde tu
\\\\telé(ono movil) al iniciar sesion. Esto protege tu negocio incluso si te roban la contrasefia. Hostinger,
Google, Facebook y WhatsApp ofrecen esta opcion en sus ajustes de seguridad.

\
\
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La autenticacion de dos factores (2FA) esta disponible en la configuracion de seguridad de la mayoria
de las plataformas que utilizas, incluyendo tu proveedor de correo electronico, el registrador de
dominios, Facebook, Instagram y WhatsApp Business. Para activarla, ve a la seccién Configuracion o
Cuenta de cada aplicacion o sitio web y busca opciones como «Autenticacion de dos factoresy,
«Verificacion en dos pasos» o «Seguridad de inicio de sesion». Por lo general, solo lleva unos minutos
y proporciona una proteccion mucho mas sélida a tus cuentas.

Proteger las credenciales de inicio de sesion y gestionar el acceso

Utilice contrasefias seguras y unicas para cada cuenta, como su correo electronico, sitio web, Facebook
e Instagram. Evite palabras sencillas como «granjal23» y utilice en su lugar una combinacion de letras,
numeros y simbolos (por ejemplo, «TomatesRojos2025»). Utilice un gestor de contrasefias como
Bitwarden o Google Password Manager para almacenarlas de forma segura. Active siempre la
autenticacion de dos factores (2FA) para sus cuentas mas importantes. Esto afiade un segundo paso al
iniciar sesion, como un codigo enviado a tu teléfono, y te protege incluso si te roban la contrasefia. Si
otras personas te ayudan con las paginas digitales de tu granja, no compartas tu contrasefia. Utiliza
herramientas como Meta Business Suite para asignar roles (administrador, editor) a las personas en tus
paginas de Facebook o Instagram. De esta manera, mantienes el control y puedes eliminar el acceso
en cualquier momento. Obtén mas informacion sobre como conceder, editar o eliminar el acceso a una
pagina de Facebook aqui.

¢ Quieres saber mas sobre este tema?

Agricultura sostenible y digital: https://www.undp.org/sgtechcentre/sustainable-and-digital-
agriculture-1

Beneficios de la agricultura digital por Digitalizacion, Noticias:
https://regaber.com/en/blog/beneficios-de-la-agricultura-digital/

Agricultura digital: ;suficiente para alimentar a un mundo en rapido crecimiento?:
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https://bitwarden.com/
https://passwords.google.com/?pli=1
https://passwords.google.com/?pli=1
https://www.facebook.com/help/187316341316631/
https://www.undp.org/sgtechcentre/sustainable-and-digital-agriculture-1
https://www.undp.org/sgtechcentre/sustainable-and-digital-agriculture-1
https://regaber.com/en/blog/beneficios-de-la-agricultura-digital/
https://www.ey.com/en_id/insights/digital/digital-agriculture-data-solutions
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. Quieres saber mas sobre este tema?

«Coherent Market Insights» presenta un analisis del tamafio y la cuota del mercado mundial de
la moda sostenible, destacando las oportunidades y amenazas.:
https://www.coherentmarketinsights.com/industry-reports/global-sustainable-fashion-market

«Maximizar la investigacion de mercado» analiza las oportunidades de crecimiento y las
estrategias del mercado de la moda sostenible:

https://www.maximizemarketresearch.com/market-report/sustainable-fashion-market/213432/



https://www.coherentmarketinsights.com/industry-reports/global-sustainable-fashion-market
https://www.maximizemarketresearch.com/market-report/sustainable-fashion-market/213432/

Subunidad 3: Creacion de contenido visual y fundamentos del
diseno

Esta subunidad presenta los conceptos basicos sobre como disefiar y producir materiales digitales
sencillos para promocionar sus productos agricolas. No es necesario ser un disefiador profesional, ya que
con la ayuda de herramientas gratuitas como Canva o Adobe Express, puede crear materiales
atractivos, como carteles, folletos, graficos para redes sociales, etiquetas para envases o anuncios de
productos, con un aspecto profesional que ayudaran a que su explotacion agricola destaque en Internet.

3.1 Narrativa visual en la agricultura

La narracion visual es el uso de imdgenes y videos para mostrar la vida real en la granja, desde la
siembra y la cosecha hasta el trabajo familiar y las tradiciones. Ayuda a los clientes a conectar
emocionalmente con su historia, comprender sus valores y confiar en sus productos.

Canva es una herramienta de disefio online gratuita que funciona directamente en tu navegador web o
a través de una aplicacion movil. Te permite elegir entre miles de plantillas y personalizarlas con el
nombre de tu granja, tus productos, precios y fotos. No se necesita experiencia en disefio.

3.2 Teoria del color y contraste

Crear disefios que combinen bien entre si hace que tu empresa parezca mas profesional. Utiliza los
mismos colores en todos tus materiales. Elige entre dos y tres colores principales que reflejen tu granja
o tus productos naturales (como verde, marrén o amarillo). Elige entre una y dos fuentes y utilizalas
en todas partes; los titulos y el texto deben tener el mismo estilo en todas las publicaciones o carteles.
Aifiade tu logotipo a cada disefio para que los clientes te reconozcan.

\ Para que el texto sea legible y las publicaciones destaquen, utiliza el contraste: texto claro sobre fondos
\ oscuros, texto oscuro sobre fondos claros, evita colocar texto sobre imagenes recargadas. Utiliza
“\' imagenes reales de tu granja y evita las fotos de archivo siempre que sea posible. De esta manera,
tanto si un cliente ve tu publicacion en Facebook, tu folleto en una tienda o tu etiqueta en un mercado,

\ sabra que eres tu.

\. 3.3 Diseiiar con Canva

\ Puedes crear publicaciones para Instagram o Facebook con precios y ofertas, diseflar carteles
N \ \ imprimibles para mercados locales, afiadir el logotipo de tu granja, los datos de contacto y los colores

e tu marca, y guardar los disefios como imagenes o archivos PDF para compartirlos o imprimirlos.
N N - ,
\. Para empezar a disefiar, ve a https://www.canva.com. Una vez que hayas creado una cuenta, podras

\Qlegkr\_ entre categorias como folleto, publicacion o cartel, y afiadir tus propias fotos desde tu teléfono.



https://www.canva.com/
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Canva no es solo para publicaciones y folletos, sino que también puedes utilizarlo para crear toda la
identidad visual de tu granja o pequefia empresa agricola. Puedes crear tu propio logotipo utilizando
plantillas gratuitas. Solo tienes que escribir «logotipo» en la barra de biisqueda y elegir un estilo que se
adapte a tu granja (por ejemplo, moderno, ristico, organico); disefiar etiquetas para productos como tarros
de miel, cajas de huevos o bolsas de verduras; crear etiquetas o pegatinas para envases con tu logotipo,
informacién de contacto o nombre de usuario en las redes sociales.

3.4 Catalogos de productos y precios

Un catalogo de productos es un complemento sencillo pero util para compartir lo que vendes y como se
puede comprar. Exploraremos cémo podemos crear catdlogos sencillos en Canva, para que puedas
descargarlos, imprimirlos y compartirlos a través de mensajeria instantanea o correo electronico.

Nombre del producto «Tomates cherry ecologicos»

Foto Imagen limpia y natural del producto
Precio «5,50 por 500 g»

Disponibilidad «Cosechado los martes y viernes»
Descripcion (breve) «Sin pesticidas, cultivado en tierra abierta»
Informacién Numero de WhatsApp, correo electrénico,

Facebook

Visita Canva y trabajemos en ello: https://www.canva.com/magic-design/

\ Puedes personalizarlo sustituyendo el texto por los nombres y precios de tus productos, subiendo fotos de
\ tu granja, afiadiendo tus datos de contacto (WhatsApp, teléfono, etc.) y cambiando los colores para que se

_ adapten a la identidad de tu granja. En lugar de utilizar el catdlogo de IA, siempre puedes buscar

\ directamente en la biblioteca de plantillas de Canva «Catalogo de productos agricolas» o «Lista de precios

\ de verdurasy.
Cuando hayas terminado de editarlo, haz clic en «Descargar» y selecciona PDF (imprimir) o PNG,
dependiendo de cémo quieras compartirlo.

N

\ \
v
\
\ Yy 40
\ N


https://www.canva.com/magic-design/
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3.5 Pegatinas y tarjetas de visita
Pegatinas

Las pegatinas colocadas directamente sobre frutas como manzanas, mangos, aguacates o platanos son
una forma pequeia pero eficaz de personalizar la marca. Estas pegatinas ayudan a los compradores
a reconocer su granja, generan confianza e incluso proporcionan informacioén basica como el origen,
la calidad o el método de cultivo.

Gracias a herramientas como Canva, ahora puedes disefar tus propias pegatinas para frutas. Utiliza
fuentes llamativas y faciles de leer, sin cursiva, colores contrastados (texto claro sobre fondo oscuro
o viceversa), asegurate de que tu logotipo esté centrado y sea claro, y utiliza menos de cuatro
palabras de texto. Las pegatinas afiaden un toque profesional y la identidad de la granja, ayudan a los
clientes a recordar tu nombre y resaltan informacion clave como «organico», «local» o «recogido a

mano».
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Tarjetas de visita

. Sigue siendo necesaria una tarjeta de visita (se abre en una nueva pestafia o ventana) en la era digital? En
resumen, si. Lo mejor es pensar en una tarjeta de visita como una pequefia herramienta de marketing que
puede entregar a cualquier cliente actual o potencial. Las tarjetas de visita también transmiten una sensacion
de seguridad al destinatario, ya que demuestran que forma parte de una empresa consolidada que esta
preparada y dispuesta a colaborar.



https://www.canva.com/business-cards/
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Las tarjetas de visita, junto con las firmas de correo electrénico disefiadas, los membretes y los sobres

(se abre con la marca en una nueva pestafia 0 ventana), ayudan a crear una experiencia de marca
coherente para los clientes o socios de tu empresa o marca.

Qué afiadir a tu tarjeta de visita

Cuando empiezas a crear tu tarjeta de visita, debes evaluar qué elementos vas a incluir. Sin embargo,
hay algunos elementos imprescindibles que debes tener en cuenta:

e Tunombre. Es importante que tu nombre sea claramente visible y que utilice una fuente facil
de leer.

e Tuempresa. Quieres que el destinatario de tu tarjeta de visita asocie tu nombre con la empresa
de la que eres propietario o para la que trabajas.

e Tu cargo actual. Es importante que el destinatario pueda relacionar facilmente como puedes

puede ayudarles.

e Informacion de contacto. Otro dato esencial que debes proporcionar es tu informacion de
contacto. Ya sea tu mejor niimero de teléfono, tu direccion de correo electrénico o ambos.

Otros elementos que puede anadir a su tarjeta de visita son:

e Ellogotipo de tu empresa. Muchas personas optan por afadir el logotipo de su empresa a su
tarjeta de visita como sustituto visual del nombre de la empresa en la tarjeta. Esto afiade un
elemento visual elegante a la tarjeta de visita y rompe la monotonia del texto.

Ejemplo:
Maria Rodriguez

Owner — Finca Valle Verde

Organic fruit & vegetables from Olancho
+504 9876 5432
Finca.valleverde(@gmail.com

Olancho, Honduras

Instagram: @fincavalleverde



https://www.canva.com/create/email-signatures/
https://www.canva.com/envelopes/
https://www.canva.com/envelopes/
https://www.canva.com/envelopes/

3.6 Marketing de video y creacion de contenido

Los videos son una de las herramientas mas poderosas del marketing digital actual. Los videos
permiten mostrar su granja, su proceso de cosecha, sus productos y todo lo que pueda crear una
conexion con el publico que le interesa. Con un teléfono con una buena camara y conexion a Internet,
se puede crear un video atractivo.

Los videos en la agricultura pueden generar confianza al mostrar el cultivo, la cosecha y el envasado
reales de los alimentos, demostrar practicas sostenibles y llegar a mas personas a través de plataformas
como Facebook, Instagram, YouTube y TikTok. También pueden crear emociéon a través del
movimiento real y un toque personal. Los videos se pueden crear en varios formatos, incluyendo
presentaciones de productos, visitas a granjas, videos de «un dia en la vida de los agroemprendedoresy,
videos educativos y clips detras de las camaras.

Compartir videos en plataformas como Facebook, Instagram, TikTok, YouTube y WhatsApp puede
aumentar el alcance y la participacion. Para grabar videos de granjas es necesario utilizar teléfonos
inteligentes con una buena calidad de cdmara, filmar con luz natural, que sean breves y claros,
mantener un fondo limpio y utilizar subtitulos para garantizar que los espectadores puedan entender el
contenido.

Como grabar tu video

No necesitas una camara profesional, basta con un smartphone moderno.
e Utiliza luz natural durante el dia para obtener imagenes brillantes y nitidas.

e Sostén tu teléfono en posicion horizontal (para YouTube/Facebook) o vertical (para

\\ TikTok/Instagram Stories).
\\\ e Mantén el fondo limpio: evita el ruido (por ejemplo, trafico, maquinas).
\\\ e Mantén el teléfono estable: utiliza una caja, un tripode o apoya el teléfono contra algo pesado.
\ \ e (Graba en una zona tranquila o afiade una voz en off mas tarde.
\\,_ \\
\\ \'v o o7
\ \ Edicion

\ \ ‘La edicion consiste en cortar los errores, afiadir texto o miisica y hacer que tu video se vea llmplo
\ y\enfocado CapCut es facil de usar, gratuito y funciona bien para TikTok/Instagram, dlsponlble aqui
\Ca?\va Video Editor también es online y gratuito; ideal para crear una marca, disponible aqui.



https://www.capcut.com/
https://www.capcut.com/
https://www.canva.com/video-editor/
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Ejemplo:

Esta granja utiliza Instagram de forma eficaz. Mas informacion aqui.
maitrifarmny Follow Message 43 e

918 posts 2,358 followers 1,199 following

Maitri Farm

Certified Organic Vegetables « Wholesale Flowers = Heiloom Tomatoes

a Union Rd, Amenia, New Yor
@ linkin.bio/maitrifarmny and 1 more

FLOWERS

JQuieres saber mas sobre este tema?

El papel de la participacion en las redes sociales en la construccion de la calidad de las relaciones
y el rendimiento de la marca en el marketing de la educacion superior:
https://www.researchgate.net/publication/368339154 The role_of social media eng



https://mainstreetmag.com/farm-to-fork-how-local-farms-are-using-social-media-to-build-community-and-maintain-transparency/
https://www.researchgate.net/publication/368339154_The_role_of_social_media_eng
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Subunidad 4: Uso de la IA para mejorar la comunicacion y la
planificacion de medios

JPor qué utilizar la IA en el marketing agricola?

Las herramientas de A pueden hacer mucho mas que crear contenido: pueden ayudar a las pequenas
explotaciones agricolas y a las empresas rurales a ahorrar tiempo, comunicarse con mayor claridad
y mantener su visibilidad en Internet, incluso cuando los recursos son limitados. No es necesario
ser un experto en tecnologia para empezar a utilizar la IA de forma practica. La IA puede ayudarle a:

Redactar mensajes mas claros y persuasivos (por ejemplo, anuncios, descripciones de productos,
pies de foto, correos electronicos).

Diseiia elementos visuales de marketing mas rapido con herramientas como Magic Design de Canva
o Adobe Express. Mantén una presencia constante en las redes sociales con publicaciones
programadas o ideas de contenido sugeridas.

Planifica en funcion de las actividades agricolas (por ejemplo, programa promociones basadas en
tu calendario de cosechas o en la demanda estacional demanda estacional)

Responda automaticamente a las preguntas mas frecuentes en WhatsApp o Facebook (por ejemplo,
plazos de entrega, precios).

4.1 Introduccion a las herramientas de IA para la comunicacion
(por ejemplo, ChatGPT, Canva Al).

Puedes pensar en las herramientas de IA como un asistente virtual para tu negocio, no como algo
técnico, sino como algo practico. En lugar de pasar 30 minutos escribiendo una publicacion sobre un
producto o respondiendo la misma pregunta una y otra vez, puedes dejar que la IA te ayude. Ejemplo:
utiliza ChatGPT para escribir un mensaje de WhatsApp como: «jBuenos dias! Esta semana tenemos
tomates frescos y menta. jAvisanos si quieres reservar una entrega para el viernes!». O utiliza Canva
Magic Design para crear un folleto que incluya automéaticamente el nombre de tu granja, el logotipo y
los productos con solo escribir una breve descripcion.
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Estas herramientas son especialmente ttiles para las empresas rurales porque:

- Abhorran tiempo en la redaccion y edicion.

- Ayuda a mantener una presencia regular en linea, incluso durante las temporadas altas de la
granja.

- Crear imagenes profesionales sin necesidad de tener conocimientos de disefio.

- Permite responder rapidamente y traducir facilmente a diversos grupos de clientes.

- Ayudar a programar el contenido en funcién de los eventos reales de la granja (como la
cosecha o los dias de mercado).

Canva Al

Las herramientas de IA de Canva te ayudan a crear contenido visual, como carteles de productos o
graficos para redes sociales, mucho mas rapido, incluso si no tienes experiencia en disefio. Esto es
especialmente util para los agricultores que necesitan actualizaciones rdpidas para los mercados
semanales o las promociones de cosechas.

Estas herramientas son utiles para propietarios de pequefias empresas y agricultores que no tienen
tiempo para crear todo desde cero. Puedes generar ideas, eliminar fondos, escribir textos breves o
adaptar tu disefio a diferentes tamafios con solo unos clics.
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& Design a promotional instagram post for my new bakery opening, featuring fresh bread and pastr...
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Design a promotional instagram post for my new bakery opening, featuring fresh
bread and pastries
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Magic Design es un generador de IA que te ayuda a crear disefios en segundos. Solo tienes que
describir lo que quieres obtener y esta herramienta lo creara por ti. Ten en cuenta que con la funcion
de redimensionamiento automatico puedes convertir una publicacion de Instagram en una historia de
Facebook o un folleto sin tener que volver a hacer el disefio.

4.2 Generacion de pies de foto, programaciones y calendarios
multimedia.

Las indicaciones para tareas de comunicacion comunes pueden incluir ejemplos como «Escribe un pie
de foto amigable para Instagram para una pequefia granja en (ubicacion) que promociona (fruta) sin
pesticidas. Afiade emojis y 3 hashtags», «Escribe una breve descripcion de un producto ecologico.
Menciona que no contiene pesticidas y que tiene un sabor intenso», «Crea un plan de publicaciones en
Facebook para 7 dias para una granja que cultiva lechuga, mangos y hierbas aromaticas» y, a
continuacion, te da algo como:

)y 4


https://www.canva.com/magic-design/
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Dia Idea para publicacion
“;Ya tenemos lechuga fresca!! Publicacion

Lunes
con foto
Martes “Dato curioso sobre el mango” Carrousel
Miércoles Testimonio de un cliente
Jueves Video: regando las hierbas aromaticas.
. Oferta: «Compre 2 y llévese 1 gratis en
Viernes
albahaca».
Sabado “Dia de mercado” foto
) “Foto familiar detras de las camaras en la
Domingo

granja”

También puedes ajustar el tono y el estilo del chat diciendo «Reescribe la descripcion de este producto
con un tono mas profesional» o «Haz que este mensaje sea mas informal» o «Traduce esto al espaiol,
pero mantén el mismo tonoy.

También puedes utilizar la IA para planificar tu contenido en funcién de tu calendario de cosechas o
de los eventos estacionales. Por ejemplo, puedes publicar sobre mangos en mayo u ofrecer paquetes
de hierbas antes de las vacaciones.

Algunas herramientas indicativas de IA generativa

Aqui tienes algunas herramientas utiles que puedes explorar, segiin tus necesidades: Jasper para
contenido de marketing impulsado por IA, Anyword para ayuda con la redaccion, Shortwave para
escribir y gestionar correos electronicos, Notion Al para crear un segundo cerebro, Mem para organizar
notas, Runway para videos creativos y de formato libre, Wondershare Filmora para pulir videos y
Midjourney para obtener los mejores resultados de imagenes con [A.

N\



https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&jasper
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&anyword
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&shortwave
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&notion-ai
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&mem
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&runway
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&wondershare-filmora
https://zapier.com/blog/generative-ai-tools/?ref=examples.tely.ai&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term&utm_content=9061578&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=748161700058&gad_source=1&gad_campaignid=19622168382&gbraid=0AAAAAC6ACE4TnCJrl0n5iPJMf5zZXLZJx&gclid=Cj0KCQjwjo7DBhCrARIsACWauSksgs8PYPYIRiFuZy7ytouOKUROsOqF6-IVjJ_oLXIAzvrAPvjCuPoaAjwGEALw_wcB&midjourney
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4.3 Automatizacion de respuestas e ideas de contenido para
WhatsApp y redes sociales.

Antes de utilizar cualquier herramienta de automatizacion, es importante comprender tu propio flujo
de comunicacion. Preguntate: ;Qué mensajes envio cada dia o cada semana? ;Qué tareas me llevan
mucho tiempo pero requieren poco esfuerzo mental? ;Donde pierdo oportunidades para responder,
confirmar o hacer un seguimiento? Por ejemplo, si siempre respondes con tu lista de precios semanal,
confirmas los detalles de la entrega o recuerdas a los clientes los dias de recogida, estos son buenos
puntos de partida para la automatizacion. El objetivo no es eliminar la conexion personal, sino ahorrar
tiempo para conversaciones reales, planificacion y trabajo sobre el terreno.

Cuando alguien descubre tu granja, suele seguir varios pasos:

Concienciacién cuando ven tu producto o publicacion.

Interés cuando hacen una pregunta o visitan tu WhatsApp/catalogo.
Decision cuando realizan un pedido o solicitan precios.

Entrega cuando confirmas y cumples con el pedido.

Seguimiento cuando les recuerdas la semana siguiente o les das las gracias. La automatizacion puede
ayudar en cada una de estas etapas enviando informacién mas rapidamente, confirmando los pedidos
automaticamente o haciendo un seguimiento de los clientes habituales.

Hay dos formas principales de configurar las respuestas automaticas en WhatsApp: utilizando la
aplicacion WhatsApp Business (facil, sin necesidad de programar) y utilizando las API de WhatsApp
Business (para grandes empresas o desarrolladores). En esta unidad, nos centramos en la aplicacion
WhatsApp Business, que es gratuita y funciona en tu teléfono.

A continuacion encontraras un tutorial completo sobre como configurarla, aqui.

(B) aQ @

How to Set up Auto Reply in WhatsApp Business?

TUTORIAL

Qkommunicqte

‘ How to setup auto reply in WhatsApp?



https://www.youtube.com/watch?v=bSb1uGaM8cI

Paso 1: Abre la aplicacion

Descarga y abre WhatsApp Business. Toca los tres puntos (i) en la parte superior derecha. Ve a
«Herramientas empresarialesy

Paso 2: Crea un mensaje de bienvenida.

Pulsa «Mensaje de bienvenida», activalo, pulsa el icono del lapizpara escribir tu mensaje.
«jHola! jBienvenido a nuestra granja! Nos alegra saber de ti. jTe responderemos pronto!» o «jGracias
por escribir! Ahora estamos cerrados, pero te responderemos mafiana a primera horay.

Paso 3: Guarda respuestas rapidas para preguntas frecuentes

Pulsa «Respuestas rapidas» y afade respuestas comunes como: /precios — «Aqui tienes nuestra lista
de precios para esta semana: [lista]» y /horario — «Estamos abiertos de lunes a sabado, de 8:00 a
17:00». Para utilizarlas, escribe / mientras chateas y selecciona la respuesta guardada.

Herramientas de automatizacion del marketing

WhatsApp es un buen punto de partida, pero hay otras herramientas que pueden ayudarte a automatizar

parte de la comunicacién de tu granja: Mailchimp para programar actualizaciones por correo
electronico y boletines informativos para clientes fieles, Zapier para conectar diferentes herramientas
(por ejemplo, enviar un mensaje de WhatsApp cuando alguien rellena un formulario de Google).
HubSpot para gestionar contactos, realizar un seguimiento de los pedidos y crear recordatorios o
mensajes automaticos.

Subunidad 5: Casos de éxito del marketing digital agricola
\ europeo

5.1 Estudios de casos de cooperativas y empresas agricolas que
utilizan eficazmente las redes sociales.

\.  Komvida Kombucha (Extremadura, Espaiia)

\ = \ \ Komvida Kombucha (Fregenal de la Sierra, Badajoz) Fundada por Beatriz Magro y Nuria Morales,
N \ \Qsta marca de kombucha se elabora en un pequefio pueblo de Extremadura y actualmente se distribuye

\ \\ en mas de 7000 puntos de venta. Gracias a una solida estrategia digital centrada en valores como la

\ sostmelhdad la salud y el empleo femenino rural, Komvida ha conectado con un publico joven y
COmprometldo a través de las redes sociales, los influencers y el comercio electronico (Innovaspain,

| 2020 E1 Pais, 2024).



https://www.googleadservices.com/pagead/aclk?sa=L&ai=DChsSEwj43snjssGOAxUzsYMHHQZLAjMYACICCAEQAxoCZWY&co=1&ase=2&gclid=Cj0KCQjwm93DBhD_ARIsADR_DjGfeEqjLjRX_63RNy5WgbvllVZ6Zult7nnhB5RRFgPkVZcpxfqsMYIaAt3iEALw_wcB&ei=VJ13aPrpOPuZi-gPmd3e2Qg&ohost=www.google.com&cid=CAESVuD2PoKz7FR4ZBLkC8kkCf-mt12yUnr0UeVgYXxW2eCgro6oPjyJb31rg5EYOFDJSFrWtO7l0UywzEEA34QyPuT6KI9cG-X0CyCu0etSaFPliLE4GIVs&category=acrcp_v1_45&sig=AOD64_0nXqJ0DHjrKcawYau_T66yMR83hQ&q&sqi=2&nis=4&adurl&ved=2ahUKEwj648TjssGOAxX7zAIHHZmuN4sQ0Qx6BAgJEAE
https://www.googleadservices.com/pagead/aclk?sa=L&ai=DChsSEwiK24bpssGOAxVcBQYAHRwSCSAYACICCAEQAhoCd3M&co=1&ase=2&gclid=Cj0KCQjwm93DBhD_ARIsADR_DjEb74WC12QM_AXbe2f5TwHmoIiPGoRGE_vygstIs3E5DhGJ0FGUJ58aAktFEALw_wcB&ohost=www.google.com&cid=CAESVuD2kG0V2w2Rd1T6uOar9o9JeAaIBqK5km_nvE_Fvl-RkJl1Tz7W72lRRUrSTab6RRnO7DZuCyOwqsG2ZrZxqPt4f4Mscv-A8XQkB0ZwKT4qoapKEjVk&category=acrcp_v1_40&sig=AOD64_3CMk0naQKU3hryseEltHaMa4hZug&q&nis=4&adurl&ved=2ahUKEwi5hIDpssGOAxWMRPEDHXCNPCYQ0Qx6BAgOEAE
https://www.hubspot.com/
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Este éxito se debe a una solida estrategia de marketing digital centrada en la marca rural y en valores
como la sostenibilidad, la salud y el empoderamiento de las mujeres rurales, que resuenan en los
consumidores jovenes y concienciados con el medio ambiente. (MIOTT, 2025).

oras @) Envios gratis para suscriplores§»  Kombucha #1 en Espaa Wl Envios en 48 horas @B 0) Envios gratis para suscrptores ¥ Contar historias auténticas y destacar
los valores locales puede ayudar
incluso a las empresas agricolas
remotas a ganar visibilidad vy
confianza a nivel nacional (e
internacional). Las fincas tropicales
de América Latina pueden tener
igualmente alguna cultura local tinica
o misiones sociales que pueden
incorporar en campafias digitales
para atraer a mercados mas amplios
preocupados por la salud y la ética.

Leer mas:
https://komvida.com/pages/nuestra-
historia-1

EntreSetas — Nazaret Mateos (Palencia, Espaiia)

EntreSetas es una granja ecologica de setas gestionada por una sola mujer en la zona rural de Castilla
y Leon. Su propietaria, Nazaret Mateos, fue pionera en un método ecoldgico y de bajo consumo de
recursos para el cultivo de setas gourmet. Su inteligente uso de los contenidos digitales y las redes
sociales convirtié esta pequefia granja en un ejemplo célebre de innovacion. Este caso demuestra que
incluso una granja diminuta puede superar sus limitaciones contando su historia y demostrando
transparencia en sus métodos. (MIOTI, 2025).



https://komvida.com/pages/nuestra-historia-1
https://komvida.com/pages/nuestra-historia-1

Eco friendly Vegan
Slow food
Todos nuestros envases estan Todos nuestros productos son 100%
realizados con materiales reciclables o aptos para alimentaciones veganas.

uestras setas son de crecimiento

5 i reciclados v libres de plasticos.
BN pues respetamos los ciclos de luz

turales lo cual les confiere mayor

sabor v aroma.

Productos destacados

Matcha Bienestar Relax Matcha Bienestar Memoria Matcha Bienestar Energia Matcha Bienestar Refuerzo

Mas informacion: https://www.entresetas.com/sobre-entresetas/

Don Paco en TikTok — (Valencia, Espaiia)

Un joven agricultor, conocido como @donpacomas en TikTok, se convirtié en una sensacion viral al
compartir la realidad cotidiana del huerto de naranjos de su familia.
i A través de videos breves y sinceros,
mostré cOmo cred una pagina web para
vender las naranjas de su abuelo por
Internet, eliminando a los
intermediarios. En un video viral,
calculd abiertamente los escasos
beneficios que obtenia por vender 4000
_ Euijtretas chicos iroriecing kg de mandarinas a 1 € el kilo, y revel6
) Y compeioni que «estaba dispuesto a perder dinero
: i \ Smm— este afio para educar a la gente sobre la
o agriculturay (El HuffPost, 2025). La

indloce: transparencia radical y las historias

\ Skip forward

/ e personales pueden atraer
) s poderosamente a los consumidores.

\
\

- . ., . . . .
\ Méas informacion: https://www.huffingtonpost.es/virales/un-agricultor-vende-internet-naranjas-campo-
\abuelo-esto-gana.html

\



https://www.entresetas.com/sobre-entresetas/
https://www.huffingtonpost.es/virales/un-agricultor-vende-internet-naranjas-campo-abuelo-esto-gana.html
https://www.huffingtonpost.es/virales/un-agricultor-vende-internet-naranjas-campo-abuelo-esto-gana.html
https://www.huffingtonpost.es/virales/un-agricultor-vende-internet-naranjas-campo-abuelo-esto-gana.html
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Vanetta Food (Galicia, Espaiia)

Vanetta Food es una pequeiia empresa gallega de alimentos ecoldgicos que apostd por el marketing
digital para reinventar la cocina local. Crean versiones veganas de platos tradicionales (como la zorza
o el cachopo) y han aprovechado las redes sociales para darse a conocer. Al compartir imagenes
apetitosas de sus platos y colaborar con influencers gastronomicos, Vanetta ha conseguido generar
expectacion mucho mas alla de la comunidad vegana habitual. La narracion cultural (por ejemplo,
reinventar recetas locales) combinada con un buen uso de las plataformas visuales puede ampliar el
mercado de un pequeiio productor de alimentos.

Mas informacion: https://vanettafood.com/filosofia/

Carne D’Erva — Startup de carne regenerativa (Ribatejo, Portugal)

CARDE I"ERVA

DGRBS AN |

LOJA CONTACTOS PERGUNTAS FREQUENTES POLITICA DE PRIVACIDADE  TERMOS E CONDIGOES

Carne D’Erva («Carne de pastoreo») es un ejemplo de cdmo una pequeila marca agricola local puede
crecer gracias a una estrategia totalmente digital. Creada por dos amigos que criaban ganado en los
pastos de las llanuras de Ribatejo, esta empresa de carne regenerativa con huella de carbono neutra
decidi6 vender exclusivamente por Internet. Con la ayuda de una agencia de marketing, Carne D’Erva
construy6 una solida identidad de marca rural y una plataforma de comercio electronico que transmite
sus valores: bienestar animal, calidad de crecimiento lento y sostenibilidad (Agroportal, 2020; Visao,
2024). El resultado, como sefialo el director general de su agencia, «demuestra que una marca local
con un negocio conservador (ganaderia) puede lograr un crecimiento impresionante utilizando
unicamente los medios digitalesy.

eer mas: https://www.agroportal.pt/carne-d-erva-estrategia-
digital/#:~:text=Este%20crescimento%?20exponencial%20deve,0s%20resultados%20fala

as: https://historia.carnederva.pt/



https://vanettafood.com/filosofia/
https://www.agroportal.pt/carne-d-erva-estrategia-digital/#%3A~%3Atext%3DEste%20crescimento%20exponencial%20deve%2Cos%20resultados%20falam%20por%20si
https://www.agroportal.pt/carne-d-erva-estrategia-digital/#%3A~%3Atext%3DEste%20crescimento%20exponencial%20deve%2Cos%20resultados%20falam%20por%20si
https://www.agroportal.pt/carne-d-erva-estrategia-digital/#%3A~%3Atext%3DEste%20crescimento%20exponencial%20deve%2Cos%20resultados%20falam%20por%20si
https://historia.carnederva.pt/
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Quinta do Arneiro (Mafra, Portugal)

Quinta do Arneiro es una granja familiar ecoldgica cerca de Mafra que ha prosperado combinando el
compromiso tradicional con la comunidad y la divulgacion digital moderna. Durante afios, han
entregado semanalmente cajas de productos de temporada 100 % ecologicos (cabazes) directamente a
hogares de la zona de Lisboa. Las dinamicas paginas de Instagram y Facebook de la granja sirven
como escaparates digitales. Incluso han abierto un restaurante en la granja para que los visitantes
puedan degustar el estilo de vida ecoldgico.

Leer mas: https://quintadoarneiro.pt/en/how-everything-started/

Leer mas: https://sol.sapo.pt/topicos/quinta-do-arneiro/#:~:text=agricultura%E2%80%9D

5.2 Estrategias y lecciones aprendidas

De los casos practicos anteriores, vemos que las pequenas explotaciones agricolas ecoldgicas y las
iniciativas pueden utilizar el marketing digital para llegar a los consumidores. Las historias auténticas,
como la vida cotidiana en el TikTok de Don Paco y la comunidad en el caso de Komvida, generan
confianza. La marca rural puede convertir lo que se percibe como una desventaja (como la lejania) en
puntos fuertes de la marca, como las técnicas agricolas autdctonas, los paisajes biodiversos y la
agricultura «humilde». La transparencia y la confianza también son muy importantes en los casos que
hemos estudiado, ya que ser abiertos sobre las practicas y los retos, como los costes y la estacionalidad,
puede atraer a los consumidores y hacer que se identifiquen con los productores. Ademads, ser
transparentes sobre los costes puede justificar de alguna manera los precios mas altos y la fidelidad.
Como vemos, las granjas exitosas utilizan todas las herramientas, como Instagram y TikTok, para
llegar a diferentes publicos. Pero, ademas de la experiencia online, pueden ofrecer experiencias
presenciales, como visitas a la granja. Estas estrategias son muy transferibles a entornos agricolas
tropicales, donde contar la historia de los productos tropicales cultivados de forma sostenible y
conectar directamente con los consumidores



https://quintadoarneiro.pt/en/how-everything-started/
https://sol.sapo.pt/topicos/quinta-do-arneiro/#%3A~%3Atext%3Dagricultura%E2%80%9D
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. Quieres saber mas sobre este tema?

La implementacion del marketing digital en la promocion de marcas:
https://www.researchgate.net/publication/372407095 The Implementation of Digital Market
ing in Brand Promotion



https://www.researchgate.net/publication/372407095_The_Implementation_of_Digital_Marketing_in_Brand_Promotion
https://www.researchgate.net/publication/372407095_The_Implementation_of_Digital_Marketing_in_Brand_Promotion
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Conclusion

El marketing digital y la comunicacion en la agricultura estan configurando cada vez mas la forma en que
los profesionales del sector trabajan e involucran a las comunidades, los consumidores y las empresas
agricolas en el desarrollo rural. En la era del cambio climatico y las crisis medioambientales, una
comunicacién eficaz puede empoderar a personas que, de otro modo, tendrian oportunidades limitadas para
participar en la toma de decisiones relacionadas con la adopcion de practicas ecoldgicas en la agricultura.

Una de las principales herramientas que ayudan a los agricultores a establecer una presencia en linea son
las redes sociales, como Facebook, WhatsApp, Instagram y TikTok, mientras que el correo electronico
sigue siendo un medio mas tradicional y directo de comunicacion digital. Las redes sociales ayudan a los
profesionales del sector agricola a publicitar sus negocios, conectar con clientes de diferentes grupos de
edad y fidelizarlos durante mas tiempo. Las métricas son un factor crucial a la hora de planificar los
siguientes pasos de una campafia digital, especialmente cuando se combinan con las conversiones, el ROI
y otros indicadores publicitarios clave.

Ademas de las redes sociales, es igualmente importante tener presencia en linea a través de un sitio web
dedicado al negocio. Existen numerosas herramientas que facilitan y agilizan la creacion de sitios web,
incluso para usuarios que no estan familiarizados con las nuevas tecnologias, como Wix, WordPress y
Google Sites. En combinacion con herramientas de SEO, los profesionales agricolas pueden mejorar
significativamente su visibilidad en linea e impulsar el crecimiento potencial de su negocio.

El contenido que comparten los profesionales agricolas desempefia un papel crucial en el éxito de sus
esfuerzos digitales. Desde Canva hasta el marketing de video, pasando por las técnicas de edicion y el uso
de la IA, el contenido es lo que interactua con los usuarios digitales en las comunicaciones online. Varios
casos de éxito en todo el mundo ponen de relieve que el marketing y la comunicacion digitales son
herramientas poderosas que pueden transformar la percepcion de la agricultura y apoyar su crecimiento en
términos empresariales, econdmicos y ecoldgicos.
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Actividades de aprendizaje

Ejercicios preliminares

Actividad 1: ;Donde estda mi publico? (5 min)
Identifica qué plataforma se adapta mejor a tu negocio agricola.
1. Abre tus aplicaciones de Facebook, Instagram y WhatsApp.

2. Piensa en tus clientes actuales o futuros: ;Son mayores o jovenes? ;Viven en ciudades o en
zonas rurales?

3. Asigna cada publico a la plataforma correspondiente:
a. Facebook: compradores mayores, eventos comunitarios, actualizaciones largas.
b. Instagram: jovenes adultos, imagenes impactantes.
c. WhatsApp: clientes habituales, pedidos rapidos.

4. Escribe en tu cuaderno o en tu aplicacion de notas:

«Me centraré en en mi negocio porque ».

Actividad 2: ;Qué debo publicar? (8 min)
El 80 % de tus publicaciones deben educar, inspirar o conectar. Solo el 20 % deben estar

dedicadas a vender tus productos.

1. En un papel o en las notas del teléfono, escribe 5 ideas para publicaciones: 3 que sean educativos
o narrativos (por ejemplo, actualizacion de la cosecha, «mis mangos hoy») y 2 que promocionen
un producto (por ejemplo, «Huevos frescos. 2,50 cada uno»).

Actividad 3: Toma y comparte tu historia (10 min)
1. Aplica la narracion visual con fotos.

2. Utiliza tu teléfono para tomar dos fotos:

O 1 de algo real de su granja hoy (por ejemplo, un cultivo, un animal, una persona
trabajando).

O 1 de tu producto (buena iluminacion, fondo sencillo).

3. Abre Instagram o Facebook. No publiques nada, solo practica como se hace.
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4. Anade un pie de foto en el idioma local y 1-3 hashtags (por ejemplo, #OrganicCostaRica).
5. Guarda la publicacion como borrador. Escribe en tus notas:

«Mi pie de foto: »
«Hashtags: »

Actividad 4: Tu primer calendario semanal (7 min)

Planifica contenidos sencillos y coherentes.
1. En un papel o en el calendario de tu teléfono, esboza un plan semanal sencillo:
o Lunes: foto de la cosecha
o Miércoles: Consejos para obtener mejores tomates
o Viernes: Oferta: «Compre 2 kg y llévese 1 gratis».

2. Anota tres dias para publicar y lo que vas a compartir.

Ejercicios mas avanzados:
Actividad 1: Crea tu identidad visual
Crea una guia de estilo visual sencilla (colores, fuentes y logotipo) con Canva.

1. Abre Canva y busca «logotipo» en la biblioteca de plantillas. Elige un estilo de logotipo
(por ejemplo, rustico, organico).

2. Personaliza:
o Nombre de la granja (por ejemplo, «EI Paraiso Natural»)
o Afade simbolos sencillos: hojas, granero, sol, animales.
o Elige 2-3 colores naturales (verde, marron, amarillo).

o Selecciona 1 fuente para el titulo y 1 fuente para el cuerpo que sean faciles de
leer.

uarda tu logotipo y reutilizalo en las siguientes actividades.

az'una captura de pantalla de tu logotipo final y escribe en Notas:
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e Los colores de mi marca:

e Mis fuentes:

e Mi estilo es: Moderno / Rustico / Divertido / Natural
Lo que deberias tener ahora es:

e El archivo de tu logotipo (.PNG)

e Descripcion de la identidad visual (con los colores y las fuentes indicados)

Actividad 2: Disefia un catdalogo de productos

Utiliza una plantilla de Canva para crear un catalogo de una pégina con los productos de tu granja y
Sus precios.

1. Ve a Plantillas de catdlogo de productos de Canva o busca «lista de precios de verdurasy.

2. Elige una plantilla de una pagina y personalizala:

o Afade entre 4 y 6 productos (nombre, breve descripcion, precio/unidad, fechas de
cosecha).

o Inserta 2-3 fotos de la granja (reales, de tu teléfono)
o Afade la informacion de contacto: WhatsApp, correo electronico, ubicacion

o Inserta tu logotipo y mantén la coherencia en la fuente y los colores
3. Exporta en formato PDF o PNG para compartir en dispositivos moviles.

4. Compartir el archivo con un miembro de tu familia o un compafero y pregintale: «;Puede decirme
qué vendo, como hacer un pedido y cudnto cuestan los productos?».

Lo que deberia tener ahora es:

e Un catalogo de productos en PDF o PNG de una pagina

7 AE———


https://www.canva.com/magic-design/
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Actividad 3: Configurar tu perfil de WhatsApp Business (10-15 min)
Crea un perfil comercial completo y profesional.
1. Descarga WhatsApp Business y abrelo.

2. Toca i > Business Tools > Business Profiles

3. Rellena:
o Nombre de la empresa (por ejemplo, «Finca Sabor Verde»)
o Direcciodn, horario, descripcion de la finca

o Afade tu logotipo y una foto de la finca como imagen de perfil
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Evaluacion

Cuestionario 1

—

(Qué dos plataformas dan mayor prioridad al contenido visual?

2. Da dos ejemplos de publicaciones no promocionales que puedan generar confianza.

3. (Por qué es importante publicar de forma constante en lugar de aleatoria?

4. (Cual es una razon para utilizar el idioma local en tus publicaciones?

5. Verdadero o falso: utilizar mas de 20 hashtags mejora la visibilidad de las publicaciones.

6. Opcion multiple: ;Cual de las siguientes no es una estrategia para aumentar la interaccion?

a) Publicar fotos del «making of».

b) Ignorar los comentarios de los clientes
C) Crear cuentas atras para cosechas

d) Compartir fotos de los productos de los usuarios

Cuestionario 2

1. (Qué tres elementos hacen que la identidad de tu marca sea coherente en todos los disefios?

2. (Cual es la ventaja de utilizar imagenes reales de la granja en lugar de fotos de archivo?

3. Verdadero o falso: utilizar mas de cinco tipos de letra diferentes en un folleto es bueno para
la creatividad.

4. Opcion multiple: ;Qué funcion de Canva te ayuda a adaptar rapidamente un diseflo a muchas
plataformas?

a) Canva Flash
b) Herramienta de cambio de tamafio
¢) SmartCut

d) Filtro
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5. Coincidencia: adapta el uso de Canva al objetivo:
O __ Plantilla de logotipo
O _ Disefio de folleto
O __ Etiqueta de product
O __ Editor de video
Identidad de marca
Promocion visual para un mercado local

Branding de envases
Creacion de un breve clip promocional

oo o

Cuestionario 3
1. ;Qué funcion de WhatsApp ayuda a agrupar a los clientes segun la fase de compra?
2. Verdadero o falso: un catilogo de WhatsApp debe incluir imagenes de los productos.
3. Opcion multiple: ;Cual es el proposito de las «respuestas rapidas»?
a. Realizar un seguimiento de los pedidos pendientes de pago
b. Enviar respuestas predefinidas mas rapido
c. Recopilar opiniones
d. Programar publicaciones en redes sociales
4. Verdadero o falso: los clientes pueden realizar el pago directamente desde WhatsApp.

5. Respuesta breve: Enumera dos elementos que debes incluir en tu perfil empresarial de
WhatsApp.

6. Empareja cada herramienta con su uso:
___Catalogo

__Etiquetas

Perfil empresarial

) Agrupacion de clientes
b). Mostrar productos disponibles
ostrar informacion de la granja y datos de contacto
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Respuestas:
Cuestionario 3:

1. Instagram, TikTok

2. Actualizaciones sobre la granja, proceso de plantacion, consejos educativos, fotos detras de
camaras

3. Genera expectativas en los clientes y favorece los algoritmos

4. Hace que el contenido sea mas facil de identificar y buscar a nivel local

5. Falso: demasiados hashtags pueden reducir la visibilidad

6. b —Ignorar los comentarios de los clientes

Cuestionario 2:

Colores, fuentes, logotipo

Genera confianza y muestra autenticidad

Falso: demasiadas fuentes hacen que el disefio parezca poco profesional
b — Herramienta de cambio de tamafio

vk wN e

Plantilla de logotipo— a

o
o Disefio de folleto— b

o Etiqueta de producto— ¢
o Editor de video— d

Cuestionario 3:

Etiquetas

Verdadero

b — Enviar respuestas preescritas mas rapido

Falso: los pedidos se realizan a través del chat, pero los pagos se realizan externamente.
Nombre comercial, ubicacion, horario comercial, informacion de contacto, foto de perfil

ok WwWNRE

o Catéalogo— b
o Etiquetas— a
o Perfil comercial— ¢

T A—
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